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dvertzine is a specialist magazine which deals

with anything to do with commercial advertising

featured on documents and/or authorized by postal
administrations.

Advertzine uses a typical news magazine layout: it features
a series of articles exclusively illustrated with rare, or very
curious, postal advertisements.

Advertzine uses a judicious approach. Its editorial line
corresponds to the stages in the development of an advertising
campaign : defining objectives, creating the messages,
exploiting them, and includes, in a special report, a detailed
critical examination.

Advertzine demonstrates, with the support of relevant
documents, the validity of the different theories and approaches
presented, and explains how they are used philatelically.

Advertzine presents, in an original, modern way, docu-
ments from all periods and countries, and analyses them
thematically and philatelically.

Advertzine is also slightly unconventional and even a little
mischievous: despite the competitive character of this
edition, it does not seem misplaced to use a light-hearted
tone to make it more attractive to the reader.

Enjoy your journey to the heart of the world of commercial
advertising on «postal media» in Advertzine.

The Editor

News 2016

After a rewrite in narrative form in 2012 and the
introduction of QR codes in 2013, this edition
presents new significant developments.

Articles have been modified to allow development
(g underexploited topics.

n the form, a new airier and more dynamic
presentation helped increase the number of pieees.
Very significant also, new discoveries of best quali-
[fication philatélic and thematic also surprising and
unexpected that rare.

Also noted signs more specific features on parts that
was carried out thanks to a multilayer impression.
1o learn more about this edition, follow the code.

Featured in
1his 1ssue

4 objective wrerview
Why advertise? How is the best form of communi-
cation chosen? Advertzine asked an advertiser.

/7 partners survey

When setting up an advertising campaign, a
number of partners work on the communication
projects. Advertzine carried out a survey among
these actors.

33 creative work plan reporr

Advertisements are created within the framework
of strategy choice and are built round advertising
claims. Advertzine looks at the work of the com-
mercial artist.

49 mass media avaysis

The mass media target the general public without
distinction. Advertzine talks inventory of fixtures
near the various editors of these supports in these
media.

65 extra media anacysis
Cheaper and more efficient non- media based
advertising is a growing trend. Advertzine analyses
the advantages.

&89 distribution rerorr

Commercial organisations are needed to deliver
advertisements to the target audience. Advertzine
talks to these distributors.

SPECIAL REPORT

97 impact wrerwew

The words and images advertisers use should
have a positive impact on how an ad is perceived.
An expert in linguistics explains how to interpret
them.

117 praise and disillusion crimiaue

Boastful advertising and the pernicious effects on
the advertizer or product when it backfires. A criti-
que of a few notorious examples issued on postal
documents.

Videos to click live in Pubzine.
Flashed these QR codes that you will
find throughout the pages to access
further information on the topics.

*PUBZINE in french = PUBDblicité magaZINE, *ADVERTZINE in english = ADVERTising magaZINE
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ubzine, c’est un magazine pour découvrir les

connaissances actuelles dans le domaine de la

publicité commerciale émise et/ou autorisée par

des administrations postales sur des documents de
toutes natures.

Pubzine est congu sur le modéle d’un média de la
presse écrite: il décline une succession d’articles illustrés
exclusivement par de nombreuses réclames et messages
commerciaux postaux, certains rares, voire trés curieux.

Pubzine s‘appuie une démarche réellement appliquée:

sa ligne éditoriale correspond a la progression des
différentes étapes suivies dans I'élaboration des campagnes
publicitaires. De la définition des objectifs en passant par la
création des messages, leur exploitation, sans oublier, dans
un dossier spécial, une lecture critique détaillée.

Pubzine démontre a I'appui de documents appropriés le
bien fondé des différentes théories et approches présentées
et en décripte I'usage qui en est fait philatéliquement.

Pubzine, c’est une présentation originale, moderne, basée
sur la présentation de documents de toutes époques, de
tous pays, analysés et commentés thématiquement et
philatéliquement.

Pubzine, c’est aussi un ton décalé, un poil facétieux: malgré
I'enjeu compétitif de cette édition, il n"apparait pas déplacé de
faire usage d’un ton léger afin de rendre sa lecture plus attrayante.

Bon voyage au cceur de la communication publicitaire
commerciale sur le “média postal” dans Pubzine.

La Rédaction

Nouveautés 2016

Aprés une réécriture sous forme narrative en 2012

et Uintroduction de QR codes en 2013, cette édition
présente de nouvelles évolutions significatives.
Certains articles ont ét¢ modifiés pour permettre un
développement approfondi de sujets sous-exploités.

Sur la forme, une nouvelle présentation aérée et dyna-
mique a permis d augmenter le nombre de piéces.

Plus important encore, la présence de nouvelles
découvertes aussi surprenantes, rares et de qualifica-
tions philatélique et thématique supérieures.

A remarquer éga[ement une signalétique au plm pres
des particularités sur piéces qui a été réalisée grice &
une impression multicouches.

Pour en savoir plus sur cette édition, suivez le code

*PUBZINE en francais = PUBDblicité magaZINE,

FEn vedette
dans ce numéro

4 objectif wrerwiEw
Pour quelles raisons fait-on de la publicité et quelle
forme de communication adopter en conséquence.
Un annonceur répond.

]7 partenaires enquere
Pour la mise en place d’'une campagne, différents
partenaires interviennent autour des projets de
communication. Enquéte parmi tous ces acteurs.

33 plan de travail créatif repormee
La création des messages se place dans le cadre
de stratégies a choisir et se construit a force
d’arguments. Notre reportage montre comment
travaillent les créatifs.

49 mass medias avarvse

Les médias de masse s'adressent a tout public sans
distinction. Analyse auprés des divers éditeurs de
ces supports.

65 hors medias awvaivse

L'usage des hors-médias tend a se développer: plus
économiques et plus directs pour toucher la cible au
plus juste. Analyse des avantages.

89 diffusion rerormce
Les messages, pour qu’ils soient lus par les
destinataires, transitent par des exploitants.
Reportage aupres des diffuseurs de tous ces
supports.

DOSSIER

97 mmpact wrerwiEw
Les mots et les images doivent avoir un effet positif
sur la perception du message. Un professionnel de la
linguistique nous explique comment les interpréter.

117 éloges et désillusions cririoue
Vantardise de la publicité et perversité quand elle se
retourne contre I'annonceur ou le produit. Critique
de quelques exemples célébres sur documents

Des vidéos a cliquer en direct dans
Pubzine:

Flashez ces QR codes que vous retrouverez
au fil des pages pour accéder a des informa-
tions complémentaires sur les sujets traités.

*ADVERTZINE en anglais = ADVERTising magaZINEw



objectif | inrerwiew objective | interwiew

PubZine/AdvertZine: Quel est l'intérét, pour une
66 ® Y v entreprise de faire de la communication publici-
Faire de la publicité
> Jean HEBESOIN: La publicité est une forme de
° ° communication, dont le but est d'attirer 1'attention
d I Ob t f ? d'une cible visée (consommateur, usager) pour
anS que J e C l . 7 ’ linciter a adopter un comportement final souhaité:
l'achat d'un de mes produits ou de mes services.
Pour atteindre ce but, j'ai le choix entre trois for-
mes de communication en fonction de mes objec-
La premiere de ces formes dite de «communication institutionnelle» tifs & atteindre.
estneutre et simple. Son objectif: indiquer ou rappeler l'existence,
l'identité, les principes de fond et les idées de mon entreprise
mais sans argumenter directement sur aucun de mes produits ou
services en particulier.

,ﬁ‘\ l‘ I)A "_’

& f s Ibtgfé*i” :

Yes Sir, les anglais
ont tiré les premiers!

—

Avant I'apparition des premiers
timbres, des entreprises faisaient : S
un usage postal de leur marque 5 =
d'identification publicitaire. .
Grande-Bretagne, rivée
notre de Lport‘gznayé derzlﬁe -
politan Life Insurance confirmée
par une ma e postale de port
8yé de Cornhill sur pli daté de
1839 (R).

Sur cet entier, dans le cercle extérieur, identité de
W.H. SMITH & Son, imprimeur.

I

Voici la premiére démarche de
communication publicitaire figurant sur un
support postal avec I'agrément du service
gouvernemental de Grande-Bretagne et au
bénéfice d'une société privée.

Grande-Bretagne, entier officiel type Victoria de
1863, émission du 21/12/1885, 2p impression

en relief, annulation FB (Foreign Branch) pour
le Nebraska (USA).

Ce pli a été transporté par le steamer I Oregon»
parti le 7 mars 1886 de Suemstown, mzuﬁ‘age le
14 mars au large de I'lle de Feu , a été recupere
dans ['épave entre le 1° et le 4 juillet et arrivé a
New-York le 28 juillet puis distribué i l'expé-
diteur collé sur une portion d'emballage avec
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communication institutionnelle corporate communication
J.H. Sije rappelle simplement l'identité écrite et/ou graphique de mon entreprise, | :
cette communication institutionnelle sera aussi appelée «de relations publiques». Le GENIE d'un patron
de presse!
Le service postal gouvernemental étant défaillant, le propriétaire du joumal “Fiji Times Express’ a
créé, aussi pour augmenter le volume de ses abonnés, un service postal privé. D‘abord réservé
a la seule livraison gratuite du joumal et du courier aux employés sur les fles, i| a ensuite été Poir en savoir plus sur o
étendu et rendu payant pour le public. Ce service afonctionné pendant un an jusqu'a lareprise les timbres du FIE O]
par la poste gouvemementale et a permis ainsi I'augmentation des lecteurs attendue. :
Papier rose pdle Papier rose moyen ‘/ ;
Emission de 1870: ; :
2400 timbres répartis
s 100 i on 6d | od | 6d | 6d | 6d | &d

valeurs par colonne (6d.

1/- 1d. et 3d.) & raison m 2] Bl & 5] (o]

de G colonnes par feuille, ish | ash | 1 | ash | 1sh | Ish
impression sur papier 7] 8\ o1 | oy g 12
quadrillé.

1d 1d 1d 1d 1d 1d
3] | (14| 5] (6] | [17] | [18]

3d | 3d | 3d | 3d | 3d | 3d
(9] | 0] | 2y | [22) | [23] | 24]

Planchage émission 1870 1° impression

‘SSTUIX A

Emission 1871, 2400 tim-
bres sur 200 feuilles en 4
valeurs (6d. 1/- 1d. 3d et

9d.) a raison de G colonnes |

par feuille, impression sur |
deux sortes de papier: |

Impression sur papier .
vergé tissé foaroe SOl s
¢ TIMES
e T
| i 1
f PENXY. |t
P ]
! ' IR "
5t ot
? |l
} ) 2ih
¢ v PENCE Gl
Impression sur papier i e e
vergé batonn ’ ‘ TIMES 5|
| s =l
| i |2 6 6
) PENCE. = |
! I TIMES 2 i
s Z
bilg 9 &
: PENCE. ¥
Planchage émission 1871 jmc=ec----=—-
0s 8 5
2 impression - T
i e )
AEBEAEE 4 g
1 7) 3 5 ' g
A la demande des philatélistes, et aussi pour |l smiuiNe. ©
1sh Ish | Ish | Ish | Ish Ish fidéliser sa clientele, le journal procéde a des RS i s
AR AR e réimpressions en 1876 et en 1878 avec les ‘
1d 1d 1d 1d 1d 1d moyens d‘origine, sur des papiers et dans
13 | (41 | [(sy| e | 177 | 18] des configurations de feuilles différents des

originaux de 1870 et 1871.

3 34 | 34 | 9d | 5d | 93d
(9] | 2] | 21 Bl (et 1° imitation 1876  2° imitation 1878




objectif objective

communication institutionnelle corporate communication

J.H. Lerappel de mon identité sur des supports postaux ccomme ceux ci-dessous m'apporte
ainsi, outre l'intérét indéniable de passer entre de nombreuses mains, de bien garder le lien
avec mes contacts en leur rappelant mon existence, sans rien leur vendre directement.

S——

Pli patriotique des Confédérés, version
drapeaun 7 étoiles, parti de Catoosa
(Georgie) pour Savannah (Georgie)
en 1860/1861, le 28 aoiit, port payé
manuscrit de Scts pour lettre jusqua

| 500 miles (RRR avec publicité).

‘CATOOSA SPRINGS‘/)/L W % éb ﬁW"VVbO Les enveloppes patriotiques étaient

généralement vendues au profit des

CATOOSA CO., CA., : Confédérés mais certaines maisons
HARMAN & NICHOLS, 2 7 / commerciales les achetaient en quantité
M pour apposer leur publicité et les donner

! > i S ¢ >
N e grafuiternent & leurs clients. Ici encart
m de la maison HARMAN & NICHOLS &

Catoosa Springs, hotel-restaurant.

b

/

Le magasin Ballance et Goodliffe & Mont-Curie
au Cap en Afrique du Sud a été a l'origine,
en 1874, du service postal privé "Mount Curie
Express” devenu public par la suite. Son identité
figure en toutes lettres sur un timbre-poste (RR).

A la demande de Thomas J. Barratt
considéré comme le pére de la
publicité moderne, I'imprimeur De
La Rue a procédé a des essais
d'impression au verso des timbres
de 1dde 1881 etde 1/2d de1887,
©s5Qais non poursuivis compte tenu
des difficultés rencontrées.

IR R ALOO

Emission de 1874, taxe de 1 penny pour les
envois de et pour la poste la plus proche 2 Natal.
Position 5 sur planche de douze timbres (3 x 4).

Gmnde—Breta}gwe, 1881, 1d lilas
impression publicitaire sous la colle
en bleu, caractéres doubles trait.

| 3
W8 PEEEE
CLETE- N

Affranchissement au type semeuse ca-
Y < mée perforée aux initiales du journal,
s SAR 5 - (;b9[;)t5ér(ztion de Cherbourg, le 23 juillert
T~ PIGEON / & :
: 2 // . Carte postale du joumal “Le Matin’
\/ //" ~ - *. | émise al'occasion d'un concours
S colombophile avec une petite
enveloppe contenant le fac-similé
d'un pigeongramme et adressée
aux lecteurs abonnés du journal.

Concours Colombophile en Mer

’P AR PI Oto Hj A : Organi:é_)par £e maitﬂ

| SNy sEwng 8
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communication institutionnelle corporate communication

J.H. Pour garder un contact permanent avec mes cibles et aussi éveiller un certain intérét, j'utilise également l'envoi
de lettres circulaires informatives, une forme de publicité répétitive de plus en plus usitée. Ces letires contiennent
essentiellement des informations de nature a rassurer sur le sérieux de mon entreprise.

Onrappelle la date
d'établissement de
la compagnie - elle

Atlag Assuvance Company,

CHEAPSIDE, LONDON& est ancignne-,
= ESTABLISHED 1808, w
DIRECTORS,

on affiche le nom
des directeurs, ils
sont connus et
respopscbles J

Sir THomAs TURTON, Bart. Chairman.

J. D. HumE, Esq. Deputy Chairman.
The Hon. Sir Courtenay Boyle, James William Ogle, Esq.
John Oliver Hanson, Esq. Emanuel Pacifico, M.D.
William Laforest, Esq. ‘William George Prescott, Ey.
Donald Maclean, Esq. Joseph Pulley, Esq.
Moses Mocatta, Esq. | John Peter Rasch, Esq.

Actuary—CuARLES ANSELL, Esq. F.R.S.
Surveyor—TroMAs HoPPER, Esq. Assistant Surveyor—THOY¥AS LLoyD, Esq.

Solicitor—WiLL1AM BoviLy, Esq.

| : LIFE DEPARTMENT.

et voici la liste

‘The attention of the Public has, in the Advertisements and Proposals of this Company of late years, been called to a Table of nominative
\dditions appliceble to and expectant on Policies of particular dates and ages; the Directors now beg to submit the following de quelques
tatement of Claims actually paid, shewing the Sums respectively assured and the Bonuses thereon, and they request, in order to personnalités
lhew the adyantageous plan of Assurance proposed by this Company, that Persons desirous of effecting Assurances on their Own civiles, politiques
Lives or on the Lives of Others, will the stat t now itted, with the Addition or Bonus of any of the other Offices mil toi;eg g GUeS;

hich may appiy to a Policy issued by them since 1816, when tlie Atlas Company adopted e Bonus System.

7 e
Statement of Clatmas Paid on Policies effected in London or through an Agent in Great Britain. [OROleTEeS oMoHEcs

bénéficiares de

Term Boous Szeal o e leurs avoirs et bonus
L Name of Life Amured. e | S, | monus A%:ux;c;vln :‘::::"‘ Sy - vous les connaissez
acerued. ; Rl e ety forcéant -
=y ; £ £ T T e T e T T
213 | His Majesty William TV.......| 14 | 3000 | 1068 | 4068 | 3512 0| 210 10
69&92| His R. H. the Duke of York....| 7 [ 5000 | 962|592 |19 5 0| 215 0
1458 | Mrs N. Hyde....voveeeeeen..| 20 | 400 | 284 | 684 |71 0 0| 311 0O
‘ 3129 | Mr. Nathaniel Barling ..... ...] 13 | 800 | 107 | 407 | 3513 4| 21410
3 510 | Admiral Sir W. Sydney Smith..| 8 | 1700 | 324 [ 2024 | 19 1 2| 2 17 8
; 3122 | The late Duke of Argyll .....,| 14 | 5000 | 1453 | 6453 [ 29 1 2| 215 2
323: %‘dheslazeB Ei:(rl)of Clarendon 12 | 2500 | 1120 | 3620 | 44 16 0| 311 8
d . 8. (Berks).. ....... 21 | 400 | 437 837 (19 5 0| 5 4 1 ; s
1202 | Sir John Deas Thomson. 21 | 500 | 308 | 808 5112 0| 218 8 Si vous souscrivez
103 | Rev. Job W. Baugh ..........| 21 |1500 | 767 | 2267 |51 2 7| 2 8 8 dautres contrats ,
578 | Rev. Thomas Crompton ......| 20 | 500 | 350 | 850 {70 0 0| 310 0 vous aurez droit &
L4 = des rédugtions.
_Persons assy d for the whole term of Life in Great Britain or Ireland respectively, wil have an additiom made to their
olicies every se enth year, or an equivalent redwetion will be made in the future payments of Premium, at the option of i
e As b Les affaires vont
| The foa’gth septennial valuation will be made up to Christmas 1344, bien, mais on
- Assurances for Short-periods may now be effected in this Office at iderably reduced rates of Premium. recherche des
agents pour les
| FIRE DEPARTMENT S | CCeereeneoe
| 1 L

In addition tothe benefit of the late Reduction in the Rates of Premiums, this Company offers to Assurers the advantage of an
llowance for the bss of Rent of Buildings rendered untenantable by Fire.

- = . S s o

The Company’s Rates and Proposals may be had at the Of’ “*‘ T
uthorized to repot on the app

192, Cheapside, 10k Oct. 1840,

§% The Directors are desirous of appointing Agents in those Towns
1 application to be made by Un modéle de lettre
circulaire informative
de la Compagnie
d’‘Assurances ATLAS
déclinant une liste de
quelques souscripteurs
de confrats et les intéréts
percus par chacun
d'eux plus quelques
arguments aftfrayants.

W Nae

iy e R
2 ¥ ,_-"v L . X f"f ;
8 Ak 4 & @'ar——“

g\‘ hé W (Z;(%m'i‘g’f:. /'

e

WSIR AAR SRENET g

Grande-Bretagne, 1841, EP Mulready, 1° série, 5
Jforme A, type Mﬁgbll, imprimé en octobre 1840,
utilisé en septembre 1841, annulation croix de
Malte noire type ge’néral (England), marque linéaire
“TP Cheapside” (Two Pen;y Post) Cheapside, bu-
e

reau de quartier de Londpres).
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communication institutionnelle corporate communication

Le Brésil pour J.H. La communication institutionnelle peut étre aussi le fait d'une action
Frisco (boissons conjointe entre 'administration postale de mon pays et mon entreprise qu'elle
{ fruitées), cherche a soutenir en la mettant en valeur sur des émissions de timbres.
Pour en savoir Ry
plus sur les bois- )
sons Frisco

C 5
Clover s A
KHED

SOUTH ARRICA

= f — & STANDARD POSTAGE

La République Centrafricaine pour les cigarettes CENTRA,

le Danemark pour les jeux Lego. —

[ I'Afrique du sud pour les produits laitiers Clover

aannnn

L N R S

. 100 YEARS OF AMERICAN EXPRESS TRAVELERS CHEQUES

CECEEEEreeeeresseseeeeeqeesesseseeereoncsetseteeeeestest eeeeeeeceeeeeeeete

CeEEREE T EE e et
[ENTCOR VI

Creteteeceeceny

le Pakistan pour célébrer le centenaire des cheques de voyage
de I'American Express.

Pakistan, 1991, émission en bloc de douze variété avec omission de la couleur
— magenta, perforations incompléte + émission normale pour comparaison.
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communlcotlon de marque

Ob]CCthC

brand communication

PZ/AZ: Au-dela de la simple mise en avant de votre image de marque trés générale, quelle forme
de communication pouvez-vous aussi exercer?

Jean Hebesoin: Contrairement a la publicité dite institutionnelle, la publicité de marque, la
plus courante, porte sur un de mes produits ou service déterminé parfaitement identifiable.

W AR AT

2,70

(Briefmarken
Alben

:
DeutlchesReich

Le produit et le nom
de la marqgue sont
associés sur le support:
la marque ADIDAS et
un maillot sur timbre de
Nouvelle-Zélande,

la liqueur CAMPARI sur
vignettes attenantes au
timbre d'ltalie

et un classeur de
timbres de la firme KA-
BE sur timbres du Reich
dllemand.

ClREUSE

== e :

EE i JM‘l':: wwlwulmmmmwmmmmm
él 33, Mm Utlhsez les Apparells Electrmues
; ASPIRAT-E-UR---VAMPYR
i 0

8§

3

ﬁ A E G

il

HOBBY

Electro- Confort S A Bruxelles

Tél, z78.94

67, Bld. Waterloo  " :
Lu““.ulmlﬁlm.WWWIMW"“.HWIW‘W'}!“““WW”I

E...mmm..mm

Publicité sur récepissé
recommandé belge
(1930) pour aspirateur
AEG et sur enveloppe CCP
suisse (1923) pour appareils
électriques de la maison
Meyer.

Postes suses — Schwaiz. Postverwatung. — Foste avizzers

Eidg. #lkoholverwsltung

Tinggnastr 31 Bern

Elektrische Licht-,
Krafi-, Sonnerie- und
Telephonanlagen

Reparaturen jeder Art

X

Ed.Meyer-~v. Bergen - Bcrn

Thunstrasse 17 - Telephon Boliwerk 23.31 - £

>
/Bcfcbdxﬁingskérpcr
Elektrische Heiz- und
Kochapparate

¥

Annoncen-Regie: DIENER & CASTELLI, Seidengasse 13, Ziirich




objectif objective 10

communication de marque

brand communication

J.H. Cette communication de marque tend aussi & obtenir l'intérét de mes cibles sur un besoin, sur un objet
ou service précis avec force développement d’ arguments si possible agrémentés par des images.

Lsrael, 1959, carnet composé e s i : : e
e 10 entiers postaux et 13

feuillets portant 67 publici-

iés (ex: banque, importation , : : : e
piéces auto, frigos, coton, } ISRAEL bNm .
assurances, importation , 2
matiéres premiém ; CARTE POSTALE = "INTT M3 ’I:
T

EXPEDITEUR noTon |

‘yan
nnN 7anvna éo naa nma 10
-




objectif

communication de marque

objective

brand communication

J.H. Maisil est indispensable que le nom de ma marque et des produits proposés soient clairement
affichés dans le message sur le support ou en des endroits visibles, éventuellement par assimilation

a un graphisme, un lieu, un logo.

o i T PR SR Bbo s s A g AR Entier type carte postale & publicités multiples.
| 2 are the . 5 . |
| W HEELER & WI SON Agenty H. C. JAYDEN, 167 Tremont Street, Boston. Lapg’mzere "’?‘”,Wl’?,:‘l’,‘x SA a proposer 8’
et P it~ bt <oy 4 ' o T — Pk OAK HALL type de carte était ['é, }teu.r-zmpn.meurH AK
ey Zo ; le Boston en 1873. Lentier - faciale Ic - était
PoSTAL CARDS PoSTAL CARDS s
@ 50 conts M y& Forrae | vendu, avec la publicité, 50c les cent cartes.
| per hundred. 2L &7” /& s of advertising | Cette méthode publicitaire finit par coiiter
| By expreas or i, S2eds M Propristorsof | aux annonceurs plus cher Zue les avis dans la
i B‘L'iﬁfgxé.fs i %J/ ; e W SOARHALLY | presse et rapidement abandonnée dautant que
* Furnishing : M £ MM &M, 7{ W BosTox. la poste gouvernementale finit par interdire la
Goods, 5 J \ ol 2]
[ trvesssoa o 44 M 575 4/“, v _ : HANNOGRS| | venie d tarif réduit (R).
! FOR 2 4 holese g )
| TRAVELERS. ﬁ_‘;__ 4 el . Wholesate,
T 9 Aletr—72 Base Ball aad
LARGE SIZE f Yacht Club
GARMENTS. 04 UNIFORM,
Evi :
{ ‘amhé'r;; ‘worn y ' « a
GENTLEMEN ¥ s
Or YOUTIH / W 7 ?4««(0 i
. —AT— 4“% [ Br
'OAK HALL, . : / TR
BOSTON. 2z Wy—E - é 5 : 4 f"/’ e
: PR I for ELWi0D & WARWIOR FOLDED I , ¢
Boston Paper Collar Warelionse, ¢ {ELAND & Co, 17 and 16 Boylston Sebet, Bosta ¢
A , : R L

Publicités pour les produits des marques Wheeler & Wilson (machines a coudre),
Boston Paper Collar (papiers adhésifs) et Hoak Hall, guincaillerie et vétements.

Publicité de marque indirecte pour un couturier célébre associé
dessin d'un timbre-poste et dont le nom apparait sur 'objet.

|

Intégration dunomd'une marque

de thé et de son concurrent sur
‘ les bandeaux publicitaires de
‘ véhicules de transport.

L

France 2005, paire se tenant
avec variété sans «La poster.

RARARARRRRAAS

Le dessinateur de I'empreinte du journal «The New
Yorker» en s‘inspirant du logo original a forcé la
caricature en gjoutant quelques fraits dans le col du personnage pour le féminiser et lui donner un sens mystique.




objectif objective

communication collective collective communication

PZ/AZ: On voit souvent de la publicité pour une famille de produits ou de service sans
que le nom d'une quelconque marque n’apparaisse. A quoi correspond-elle?

Jean HEBESOIN: Il s'agit ici de communication publicitaire collective. Elle est utilisée en
faveur d'un groupement d'intérét collectif national, d'une filiére ou d'une corporation pro-
fessionnelle ou encore plus simplement pour un produit générique.

19311981

<
'_
w
>
m

Publicités compensées suisses pour les
filieres bois (timbre imprimé sur bois),

broderie (timbre brodé) et produits
manufacturés en général.

“l.‘ & ; CHOCOSUISSE représente les intéréts de l'industrie
LB b chocolatiere suisse et veille a préserver la
. réputation de ce produit.

Praouits ae g

5
¥

Bloc sur papier parfumé i l'aréme de chocolat. ‘
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objectif

communication de marque

objective

brand communication

J.H. Enfin il faut insister sur
le fait que ce type de pub-
licité ne comporte et ne dével-
oppe aucun argumentaire
pour quelque marque privée
parfaitement identifiable.

Promotion pour les bas

N’ACHETEZ QUE |
DES BAS FRANGAIS

s i s v g

francais,

R T

s G

and. @' ecse

e

DESIGN / CONCEPTION : Derwyn Goodall PHOTOS : R

pour le café du
Costa- Rica, pour le
cuir de I'URSS,

pour les vins et fromages
canadiens

13



objectif objective

objectif cognatif cognitive objective

PZ/AZ: En résumé, au travers de la communication publiciaire, quels objectifs peut-on poursuivre?
Jean Hebesoin: Ils sont au nombre de trois et tous concourrent a la méme finalité, celle de me faire connaitre,
de faire aimer mes produits et enfin surtout de faire agir positivement.

Le poids de 1I’info!

En effet, le premier de ces objectifs dit cognitif,
vise a faire prendre conscience de |'existence
de ma maison, de mes produits ou services.

La maison Gentilini s'est
associée avec la poste
italienne pour émettre
un timbre reproduisant
une ancienne affiche et
un produit: on présente
I'historique de la maison
mais aussi un article
“phare’, la fameuse boite
de gateaux.

CREDIT LYONNATS !
Agence de Saint-Elicnne, place de I'llotel-de-Ville, 7. La banque “Crédit
| Lyonnais” a choisi de

canc’s ﬁ E faire la promotion de ses
/ZA/ ﬁ ;f/ / / / A/yf‘ 7| Eg;cde;pggr;] ugTe geh’r

|
gl
Coup double publicitaire; d'une @l peradotto
part pour I'agence publicitaire @ publicité
PERADOTTO de Nice quia N
choisi de se faire connaitre en
commandant des “timbreamoi”
qu'elle utilise pour affranchir son
courrier mais aussi pour la Poste
francaise qui produit ces timbres. %

Imprimé de 23, 5¢ affranchi au tarif du 24/08/187 1 pour envoi —

sous bande, & raison 2cts pour 5g plus Ict par 5¢, cachet au type

17 avec date sans année et indication de levée (RR) Promotion pour les Galeries Lafayette (magasins généraux)

et la Socec (librairie) a Bucarest: on détaille simplement les
articles en vente.

‘ mgl!lra ;l"
SH EDTEE 5

o und-;aiﬁm‘q . ' : 4 e ateul oo ippnp.g_

© M ds nrhente

rhwge. rreogralie, e
,5 tunm 6 arice lucras
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objectif

objectif affectif

objective

emotionnal objective

J.H. Le second type d'objectif est celui qu'on dénome atfectif - faire-aimer -. Il touche a
'image positive d'un de mes produits et le message délivré vise a donner envie de 'essayer,
de développer un réel désir, de le rendre attractit aupres du prospect.

Pour rendre le message
plus efficace et faire aimer
les produits, on les associe
a limage de personnages
féminins en situation de
consommation,

AIR MAILS

EGYPT. SUDAN. IRAQ,
PALESTINE, SYRIA,

IRAN
3d per 4 oz
S AFRICA, RHODESIA,
KENYA &c. INDIA,

MALAYA.
6d per i 0z

AUSTRALASIA
1i3d. per § oz

For full information
regarding above and
other AIR MAIL
Services enquire at
a Post Office -ask
for AIR MAIL LEAFLET
( free of charge )

BY AIR MAIL
BY AIR MAIL

GB, carnet n° 312 de juiller 1935, 4000 exemplaires réalisés avec le papier de converture qui
servira & partir du n° 314, a lintérieur multiples publicités + vignettes pour la poste aérienne

avec marque & sec “SPECIMEN”

* Nerislk Ieland for water:
srorts; swimming, boating

LA SOLUTION HEUREUSE.
DIE GLUCKUICHE LOSUNG,

: + 4nd secludsd beaches,

i -~ Lyt - iy g
HNOFAE| |4 sy 4
vy — trapical fish. Angling from
P-0040 P “shors for sLpper of deep
£ ; e WaleI fraphy sgeking.
all uriv e e !
T HELVETIATRE
3582

on fait réver avec la “solution heureuse” de Renault et sa R14,

Norfold Island, 1978, 20c

avec publicité au verso sur

timbre auto-collant
on décrit les avantages
dans un pays paradisiaque
pour les vacances,

on fait vibrer la fibre patriotique en proposant
d'acheter des productions nationales car “les
’ produts anglais sont les meilleurs

s | No. 42.—What key is this tune in? How is the staff made tore,

Ty

—
O AR M N N W M B 55 A S SRS it S ST O e B -

1L The MempraaceStir 15 shla-faz Witk radisat beamafo

nizhs, Aad we I ;q eom - bin - ing, Now hall s "'"'.'“'?f G

T T =T

T
3 s
T

o 3
il Hawz :'.-&.g‘\t b!y/

the principal Music Teacher,

Ihe above is from the elementary department ot THE JOV,
by P. P, Buiss. $7.50a doz. ; 75 cents single for examination.

© Also just published, F. W. Root’s SCHOOL OF SINGIN
A new practical method that can be used by all private teachers.

$3.00 each, Sent prepaid on receipt of pme-
urriculum size.)

nw ;My; Geo. F. Root's MODFL ORGAN METHOP'(A.&‘:‘SO 'epgh.prepad on rec bt of price. by ’
andbest. JOHN CHURCH & CO.

onincite & I'achat de partitions en
rappelant paroles et musique d'un hymne
| etde chants patriotiques.

Ce message est fres bien congu car
sa lecture incite automatiquement a

fredonner le chant présenté.
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objectif objective

conative objective

objectif conatif

J.H. Enfin, ayant fait connaiire ma maison et faire aimer mes produits, je poursuis le besoin final
d'inciter ma cible a passer a l'action, c’est donc I'objectif conatif - faire-agir-. Tous ces objectifs
sont de fait progressifs et/ou complémentaires. Ils seront atteints aprés avoir mis en oeuvre l'une
ou plusieurs des formes de communications précédemment décrites.

BIC' . On encourage une action
S15  MINISTERE DES POSTES TELEGRAPHES & TELEPHONES clic ;@?ﬁ?}ﬁ&%singgdge i
“sag ut-

CARNET DE
20 TIMBRES-POSTE DE I5 F. = 300 F.

étre pas maintenue.

trés fine et posséde le chic d'un des plus beoux modéles actuelle- @& <

ment sur le morché - elle est livrée ovec un bracelet métol ploqué ™\

or grond luxe « Conditions de I'une ou |’ outre de ces Montres ;
ion et § Is de 1.800- Froncs.

>
) 2
Sret , ; 1D 3
Montres d'une clmo mmum .

Modéle homme & 17 rubis - ﬁxﬂo dome & 18 rubis. Toutes deux F %
munies du fameux systeme PARE.CHOCS (o résistance méme) <
étonche, WATER PROOF STAINLESS, ‘Nﬂ 'MAGNETIQUE, boitier ploqu o e
of INALTERABLE . Lo Montre Homme est livrée avec un boitier grond ° L
luxe ef ovec un brocelet en replile véritable - Lo Montre Dome est & >
s
t Ll
.
-

B

e T e I T I I I I 0 T S T T S

- % écrit =
MSociére oHomocemf DU Doues btiprs: -
106, RUE LAFAYETTE — PARIS et net -

»

commande priére
[ J rious refourner ce

=
»”

&

2
2
3
a
L3

[t

SUPEIae reprie pour le models Homme.
IS NF a recephcn et 4 versements de 21, 25 NF.
réglement a crédit..

, o PARIS (X
Carnets France, 1951 valeurs . b
en anciens francs et 1963 en
nouveaux frawncs avec publi-
cité pour la SHD.

Affaire curieuse car on propose en 1951 une seule
montre pour 10.000 AF et deux montres en 1963 pour
100 NF soit le méme prix.

4

Tout est fait pour faciliter
'acte d’'achat: retourner
les bons ci-contre avec un

simple et plus rapide, donc pourquoi pas
immédiat.

“Achetez par téléphone”, entendez plus

>

Nl!ml BUE NCT £LY. THE
REANZ OF ADHISIVE EIAMYY

"Placez vos marchandises
avant les gens dans leur
maisons” sous-entendu
“dépéchez-vous de passer
avant les autres”.

Publicité de Nouvelle

Zelande pour un service
d'impression d'‘annonces

sur des entiers postaux
distribués par la poste.




partenaires | inTerwiew

““Pas de publicité sans les
Partenaires,
acteurs des campagnes..

Le premier et le plus indispensable des partenaires est donc bien entendu
I'annonceur. C’est celui qui - entreprise privée ou publique, particulier -
utilise la communication publicitaire pour faire connaiire et mieux vendre

ses produits ou ses services.

Certains annonceurs qui ont été
approchés nous ont déclaré
préférer, pour des raisons
purement économiques,
participer a des actions de
communication sous forme
d'encart sur des supports
collectifs.

Cet exemple est représentatif
du “tableau d'affichage” avec
des encarts réduits a leur plus
simple expression de texte

partners | iNnTERwiEW

La communication publicitaire ne saurait
exister sans annonceurs mais aussi sans
tous les professionnels qui gravitent autour:
les agences et créateurs de messages, les
régies et concessions chargées de la vente
d’espaces publicitaires et les sociétés de
production. Enquéte dans ce milieu pro-
fessionnel pour mieux comprendre le réle
de chacun des acteurs sans oublier que
certains annonceurs élaborent et diffusent
eux-mémes leur publicité sans faire appel
a aucun de ces intermédiaires.

Mexique, entier postal avec ‘
feuillet publicitaire comportant '

la valeur de [ affranchissement
apparaissant dans la fenétre de
enveloppe. Pli daté de 1893
de Altata/Sinaloa pour Ga-
blonz en Autriche (R)

I
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annonces sont imprimdées suir des fouilles, commeo colle-ci, portant lo timbre postal de

s E;,mn.h,,m- Mexienine et circulent, aver la cornspondance, sous des cnveloppes perofes qui
permettent de voir To thibro postal] olios o, conssuemmens, T sors Sy o YR e
I'Union Postale.

Les enveloppes percées of les feailles d'annonces sont @n vente dans tous les buresux de
poste de In République Mexicaine,

Le port des lettres auxquellos sont adjointes les feailles d'annonces est la moitié de colle des
lettres ordinaires,

Le publie et lo commerce ont Vavantage d'une réduction de cinquante pour cent dans Je port
des lettres et Vassurance que cvs annonces seront distribuées plus eflicacement ot plus stiremont

ok 1

et apy tage 1 !

que tout antre fiagon dannoncer.
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partenaires partners

concessionnaires concessionory

Dans cet exemple, le publicitaire a in-
troduit des annonces de formats différents
selon le budget de chaque annonceur
disposé a participer financierement a la
création de leur message personnalisé
mais & paraitre sur un support collectif.

. -
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Hongrie, entier type carte-lettre 10 fil de Kecskemet,
affranchissement complémentaire de 2,201l pour Sehring-
walde en Saxe, tirage 6500 exemplaires( (RRR)




partenaires partners 19

concessionnaires concessionary

Quelques offices postaux publics soucieux de leur rentabilité et aussi sous I'impulsion de publicitaires
innovants ont accepté l'idée de faire apposer des annonces sur des timbres, carnets et autres supports.
Mais le travail de collecte des annonces a toujours été confié a des concessionnaires.

TB.UEB{R.IDG[E‘. P . TRUEBRIDGE,
&REICE - MILLER & REICH.,
WELLINGTON. 2 WELLINGTON. ;
CONTRACTORS For ¢
ADVERY 184G 0N YERETomG oo
STAMPS & StAmPS 2
TELEQRAME. TELEGRAMS.

S ANAA st A AA AN LA

En 1893, le gouvernement néo-zélandais imagine pour la premiere fois dimprimer
de la publicité au verso des timbres poste Victoria et accordait @ MM. Miller,
Truebridge et Reich I'exclusivité pour la collecte des annonces.

La poste d’Uuguay en 1928 a autorisé la “Compania
Interamericana de Avisos” G collecter des espaces pour
v publicités sur des vignettes porte-timbre avec timbre de 1
{ cts. Ces ensembles obligatoirement perforés "CIDA" étaient s
~| ensuite vendus au public avec une remise de 10%.

R PERUICA SRV FTAL

Révolution G la Poste . 2*Pour ccllal
francaise en 1922: elle
décide d'infroduire

la publicité sur des
couvertures de carnets
et confie la récolte des
annonces et limpression
a des concessionnaires
privés.

101133113300

=
g
2

R

 NTE. PARTOUT

28 rue dergere PaRis (9m).

=

Deux concessionnaires
se partagent alors le
marché de ces carnefts:
COURMONT et DELRIEU. ——

1

l Concessionnaire_Imprimeur.5-%
DELRIEU. 36, Rue des Artistes, PARIS (149
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concessionnaires concessionary

Avec le produit de la vente des espaces, on financait l'impression des timbres et la fabrication privée des sup-
ports sur lequels ils étaient insérés. Leur vente pouvait se faire par le circuit postal au tarif normal ou par le
circuit des mémes conces-
sionnaires avec un rabais
sur la valeur postale.

«Les publicités pour les carnets de timbres

sont prises par I'entreprise Haassenstein
et Bogler et ses filiales».

Rm.m\
b TR e
S e (P
hT"'R_u rw.rm

i l.\- '[\
Fobas = ’-P‘\LIU.
~DRIR LA

«Concessionnaire des publicités a la Croix
Rouge, Roma, bureau du Vicaire 35».

; Mm;g;
\,&

‘Vendue
A A_Jf-“« I I«-A..__

A 5 w’f@}«/['u k I1 est interdit 2 tout Acheteur

de la Carte-Lettre & 5° de détruire
| les pages d’annonces, sous peine de
e - | poursuites :

ATTEINTE A LA PROPRIETE

ET

ENTRAVE Au COMMERCE
(Délits prévus par le Code Pénal).

’M B e D) sl 11"‘

E CARREAC®
0

L’Administration “ La Missive
prévient le Public que la Vente des -
Cartes a lieu exclusivement par Pinter-
médiaire des Bureaux pe Tasacs.

qus e
OEOOOLATB.

Poids de la Carte-Lettre-Annonce. 6 9
Poids autorisé. . . . . . . . 1B%™

Aa tOVR ma venon perioot dses

ot ool
i an Bosian Oytinéinmoon

& 172 1,8 ot /8 ko, yobds 3t

gy a0

Lexpéditeur de cette carte, Le Roy d'Eticlles a appliqué sur certaines France, 1887, entier postal carte-lettre gge Sage” éditée par “LA
pages son cachet commercial, publicité répétitive gratuite mais MISSIVE, publicité universelle” & 10.000 ex, vendue S5c pour une
totalement répréhensiole. valeur d aﬁé’anrhmement de 15c.



partenaires

concessionnaires

partners

concessionary

Dans quelques pays, les concessionnaires, trés rédés aux techniques de vente d'espace et d impression
se sont vu confier cette mission de collecte contre droit de vente des dits supports a usage commercial

ou de service.

En 1875, la poste du Reich alle-
mand charge la «Société visant
la diffusion des publicités par
les enveloppes» z£ collecter des
réclames qui seront imprimées

—f Gesetzlich geschiitzt. cje—

—® Gesellschaft zur Verbreitung von Inseraten durch Briefumschlige

mit eingestempelten Postwerthzeichen.

(M. H. WOLFF)
PROSPECT UMSTEHEND!

—fo Gesetzlich geschiitzt, cie—

sur des feuillets timbrés vendus

8 pfennigs pour =
une valeur d'af- "
franchissement

initiale de 10 pf
et contenant 42
messages.

Diese Tische empfehle in solidester Aus-
iihrung von den elegantesten bis zu einfachen
Vlustern in Polisander, Nussb h i S
md Eichen antik, dieselben konnen in jeder
‘orm und Grosse geliefert werden. Die ein-
ache u. sinnreiche Construction dieses Speise-
Lisches ermdglich eine schwache Per-
on in kaum einer Minute denselben fiir
0-28 Pers. herrichten kann; das lastige Ein-
rassen von Einlagen fiillt hierbei giinzlich fort.

En gros. — Export. — En détail.

JOHANNES SCHEEL, Berlin S.W., 34, Friedrichstr. 1.
General - Agentur und Lager von R. RUSCHEWEYH’s Ausziehtischen.

(Von allen Staaten patentirt.)

enhtite, Pariser Modelle,
Feinste Blumen
furen, Straussfedern und Agraffen.

Gesellschaft zur Verbreitung von Inseraten
durch Briefumschlage mit eingestempelten Postwerthzeichen
gesetzlich geschiitzt.

MODE-MAGAZIN P. LEUCHTMANN & Co
83, Leipzigerstrasse BERLIN 8.W. Leipzigerstrasse 83.

Klnstliche Pflanzen und Blumentdpfe

. T - e e .
in Jardiniéren und Korben fir Zimmer- Decoration.

Bureau: BERLIN N, 83, Chausséestr.
PROSPECT!

——@Diese Briefumschlige in 10,000 Exemplaren gleichlautend
gedruckt, versehen mit eingestempelten Postwerthzeichen
von 10 Pfennig, werden yerkauft fiir 8 Pfennig pr. Stiick.

BERLIN . loNpon:

BRASS

wuchwaaren-Handlung.
EN DETAIL.

Preis flir Inserate: per Zoll in Columne Mark 17,50.

|
|

|35

GROSSARTIGE AUSWAHL UND MASSIGE PREISE. (a2

OTTO WEBER’S

Trauer-Magazin

Inserirende erhalten pr. Insertionszoll, 100 Briefumschlige

fiir Mark 7,00.

SUD-ITALIENISC

reiner Traubensaft.

HE WEINE

Berlin W., Mohren-

Strasse 35.

Probekorb, enthaltend 12 ausgesuchte Sorten, als Paolo, Taranto, Lacrimae Christi,
oscato, Barletta etc., versende fiir Berlin excl. Flasche mit M. 16.60. nach ausserhalb incl.
Flasche und Emballage mit M. 19,
Weingrosshandlung zur Einfihrung italienischer unverfilschter Weine

OSCAR LEITNER, Berlin 8., Oranien-Strasse No. 55.
CARRIV riin UAIIC TCICQDADUCK

VoG

~
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Postcheckverkehr. Servioe des chéques postauy Servizio degli chéques postali

Postcheckrechnung

Compte de chéques postaux ]
Conto degli chéques postali

Sur ce document, le concessionnaire
désigné par la poste suisse également
imprimeur a apposeé sa propre publicité au
verso du document.

Benachrichtigung.
Nach Abzug von

fiir Gebiihren und Formu-
lare vom abgelaufenen Mo-
nat betragt das Kontogut-
haben samt Stammeinlage

Fr.A A D CL.5.5

Bei Nichtiibereinstimmung
vird um sofortigen Bericht
nter Angabe des Unter-
dchiedes gebeten.

Avis de situation.

Aprés déduc%’o de
Ers £ Ct.

pour taxes et formules

Avis de situation des chéques postaus, service
dépendant de la poste suisse.

per tasse e moduli del mese

du mois écoulé, l'avoir en
compte, y compris le dépot
de garantie, s'éléve a

scorso I'avere in conto, com-
preso il deposito permanen-
te, importa

Sivous n'étes pas d’accord,
priére de nous informer
sans retard de la différence.

Preghiamo di darci subito
conoscenza della differenza,
qualora non foste d’accordo,

Timbres en caoutchouc

loistos dimensions, tous genres
Timbess h matn~
Chiffres et ulphabole
Timbres-dateurs
Numérotours
RS TN T
@ muls o estomaliues
Timbrewritesse
Timbres elastques
Jour DAMUET DLISINS,

‘Hand-Stemt pol
21s1m uod Alphabste

seiotmea You Kistsy,

Gummi-Stempel

jedor Grosso, jeder Art

Le bureau X io T, s lﬁ::.:::'l‘:.. ate.
e issomshocs 0 shigns patan degli chéques postali. it B e

Concessionnaire pour la publicité: Imprimerie Sauser, La Chaux-de-Fonds
No 5614 — 600.000 - 2. 26 - Format BT (88/135)

*—
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Liscoinan trde cepide —  Premibrs quolité

Basche Liviarvmy
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partenaires

concessionnaires

Et voici 'exemple d'un concessionnaire qui, aprés avoir vendu

partners

concessionary

I'espace a des fins publicitaires et réalisé le support promis, le ven-

dait lui-méme & prix réduit par rapport au tarit postal mais en plus
proposait un jeu avec un gain d'argent potentiel: la pub paie mais

pas forcément au bénéfice de celui qui investit.

issez

tvoit

ir le
um
joids
i on
uis I
bre
1clu-

4. virsvasy

10, rue du Président Carnot

O R

E — BLOC

\biles, téléphones et sonnerses
Agent Regional
IRISTOLHOMME
41, rue Paul Chenavard, 41
LY

THES EXQUIS

de 1'United Kingdom Tea Ce LoLondon
Dépot : RICHE & Cie
21, r. Croix des Petits-Champs, Paris

mille— Grandes attractions—genre
des Folies-Bergére de Paris.
Répétition publique tous les jours
a 1 heure-Entrée libre-grande mati-
née tous les dimanches amoitié prix

LIBRAIRIE
Les Codes mis et tenus a jour

Prime 101§ NOUVELLES Gratuite

Toutre U1. 30a M. Provensal, Chiteauroux

LIQUEURS

AMER PICON
| PARIS

| Demandez un Picon

JARDINDEVIGHY
e feiefgﬁf:'l‘épilagelf « n-| Qisellerie Exothue

L. GHIZZONI

Animaux de toutes provenances

PLOMBERIE
FERBLANTERIE-PLOMBERIE-ZINGUERIE

A. ROUSTAIN & H. BOUDET

Assainissement - Hygiéne
Spécialité pour sailles de bains
B-d du Muay, 22 - MARSEILLE,

VIGNOBLES
COSTE-CANET

Vente directe
par le propriétaire

EDOUARD MENDRE

|
|

Gros - Demi-gros - Détail
Envoi du catalogue sur demande
100,ruede la République-Marseille

PAPETERIE

Marcer ANDOUARD |

Bel Ieg-rde du Gard

PRETS SUR TITRES Rz <kt

au porteur ou nominatifs VINS
Union Générale des Assurances *LA MEILLEURE MARQUE 3

3 rue vamoe, Parts — CHARPAGNE TYERNEL

Papiers a lettres imitation pav-
faite de latoile, en toutes nuances,
la boite de 50 feuilles et 50 enve-
loppes, 2.935.

Grand cheix de Menus, Cartes
de Visite, Cartes d'invitation, Billets
de Mariage.

30. rue de Provence, Paris

LIVRES &r MUSIQUE |

Grand choix d'Occasions
| A GIRARD
| 17, rue de Chateaudun, Paris,

LA MAISON

BERTIN ROCHE

Rl FRANCK sllﬁ(‘.

Papeterie, Imprimerie, Registres
Fournitures de bureaux
Maroquinerie spéciale
30, rue Drouot, 30, Paris

Dipet général et magasin de vente au detall
Cours de la‘l.lherbé, 38-LYON

SAGI-FIEMMES

Madame Ve DUVOY

Sage-Femme de 1'¢ classe
dipidme supérieur
Consultations tous les jours

VINS FINS ET COGNACS

SPECIALITE DE VINS BLANCS

pE BorbpEAUX

PENSION
ANCIENNEMENT 4. RUE DES EcLUSES-ST.- MARTIN Hem‘i LICHTWITZ Jeune
ACTUELLEMENT -
3, Boulevard Rochechouard | 38, Route du Médoe
PARIS BOUSCAT - BORDEAUX

Tr: PAr corresg

PASCAL VAN-GHELUWE

Fournit avec célérité n'importe
quelle musique désirée
77. Rue Montmarire. PARIS

LIBRAIRIE - PAPETERIE- JOURNAUX
J.ARMAND - BOUGE
1, 3,Placedes Vosges-Epinal

ECTHBIE SIEC A <] La"LETTRE-RECLAME, donnera

‘aux 4 personnes qui résoudront

SCHAYE BEF

Exportation de bois de saj
et rouge pour la France, 1'A)

MANUFACTURES

MAISON de COMMERCE
Marie Manussohn « Fils

Fabrique de Serviettes blanches
et en couleur, Toiles et Sacs en laine
et jute pour grains, farines et sucre.

Agence d’importation des mémes
articles francais.

Adresse:
IL¥ANKA, Maison CHLOUDOFF

T MOSCOU (Russie)

PARFUMERIE
La plus grande maison de la Russie

BROCARD & C*
SOCIETE
Parfumerie francaise
Maison fondée en 1864
18 médailles or et argent aux ex-
positions.

Fabrique et quatre magasins de
détail a Moscou.
Maison a Saint Pétersbourg et a

et la Belgique. ;
Riga (Russie).

SERRURIERS

ANSQUE

SERRURIER - APPAREILS VI
Rue d'Isoard, 13 - MAR!
a St.-MICHEL, 99: Rue 'l't

SIEGES ARTISTIQ!
EN (UIR DE COR
Yictorin JULI

50, Rue Téte d'(

toutes les cing guestions mention-
nées a cétédes annonces a l'intérieur
de la lettre,- des primes de 20 Fcs.
a chacune.

Les primes seront payées le Air
Octob, A Paris, aux bureaux de la
"LETTRE - CLAME,, et pour la
Province, elles seront remises par
mandat-poste. Si 1es ré exact.
dépassent le nombre de 4 il sera
tiré au sort.

Les noms des 4 gagnants seront
annoncés dans les petites affiches
du 15 Sept. 1899. Ceux gui ne voud-
ront pas faire connaitre lenr nom se-
ront désignés pas leurs initiales.
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Succes certain, rapide =t peu eouteux
ne se trouve que chez les Pharmaciens

Dépot Central: PHARMACIE MILLIET

[ —

L'agence de publicité MANUSSOHN collectait les réclames et gjoutait un

MEUBLES ‘ oA
AU BUCHERON, F-que d'ameadlemests 1a foire de Nijni-Novgorod. Dépot
Envoi franco du catalogue 4 Odessa. THES
© 8, rue de Rivoli, § - Paris D dez dans la entiére T o Racists
= sSavons et Parfumerie Brocard.
MODIES WASSILY PER
ET FILS
Al PRGRES ot LA MODE I'wrm fines et imitation Fuournisseurs de
14, rue de Chatenudun, Paris
La rme de O e fettes | OUTILS ET EMAIL POUR ORFEVRES |  COUR IMPERI
Tous genres Noir et Fantaisie & BIJOUTIERS | DE RUSSIE
fr fr fr fr Conditions spéciales poy
9 0 12 :)0 SCb. ManuSSObD épiciers, confiseurs, choct
restaurateurs.
! ——— HMolpatschni Péréoulok Gros et détail.
par l't'l‘llo‘ﬁ Ne gachez plus vos | Maison Manusshon a Moscou (Russig) | 38 Boulevard des Italier
Fos. étoffes avec des patrons en mousse- e
sti line; essayez et comparez les modéles On demande aux fabricants fran-
ion | gpy papier g(\r mesure de la preimerg } ¢ais de ces articles d’envoyer leurs ' Contre ]
paie- coupeuse de France; unique maison
(vant | Paris ou ce patron est garanti. Envoi | catalogues et conditions. J ABOR AND
sede | G R‘u‘;’.‘i‘?ﬁ‘ii' 3 1t Chtadan, 2ANIS. |
. Ve S 2, ro8 Chateaudus, P
- Les s = | PIERRES DE TAILLE Expérim
isont MOTEU A GAZ |
m ne e NAIME et BONREPAUX
tleur P R E M I E R PIERRES DE TAILLE TENDRES,
France, 1899, entier enveloppe-lettre au S'y(/))e m e” 15¢c vendu
10c, édition “La lettre-réclame MANUS. anchisse-

ment complémentaire de 2 x 5c pour [ étranger ( R

jeuimprimé surundes volets de la letire pour gagner des primes apres

avoir répondu a des questions sur un volet détachable.
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partenaires partners 23

courtiers brokers

Nous avons aussi, au cours de cette enquéte, rencontré des courtiers. Cette appellation a
tendance a disparatitre. Leur fonction se limite, a collecter des réclames contre rétribution au
pourcentage sur le cott. Celles-ci figureront sur des formulaires a usage interne de la poste
toujours dans l'objectif de réduire leur cott d'impression.

Publicité collectée par le Consortium de Publicité
au recto et verso de récépissés pour envois
{recommcndés.

Autres publicités collectées par le Consortium
Francais de Publicité imprimées sur formules

télégraphiques. 4
re :
France, télégrammes n® 701 , amwjre 723bis . |

de décembre 1923 et juiller 1924.




partenaires

courtiers

partners

brokers

Il arrive que l'activité de courtage soit confiée a une
organisation interne aux administrations postales
créées pour le besoin. C'est le cas, par exemple, de la

Poste belge avec sa filiale, 'agence postale Publibel.

Publibel, dés 1933, a imprimé les publicités sur du papier foumi
par I'Atelier du timbre avant que celui-ci appose les timbres et
la légende, découpe les feuilles et distibue les cartes vendues
dans les bureaux de poste, le produit de la publicité étant
destiné aux chomeurs.

Publicité pour les produits et les services de I'agence Publibel sur
les vignettes aftenantes aux timbres-poste.

Pour en savoir plus sur
les entiers Publibel.

on tablotos

|

Premiére carte Publibel éditée en 1933

sans numéro et derniére carte nuéméro

in Tablotion

2771N de 1981 avec affranchissement
complémentaire suite a changement de
tarif:

o oaan
BaPEHTE

Eriralsicn

Emission Lion héraldique de 1929

Emission Léopold I1I de 1936
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partenaires

régies

partners

regies

Un autre métier de collecte que
nous avons pu identifier est celui
de la régie d'annonces. A priori
émanentes des supports pour
lesquels elles travaillent, ces ré-
gies proposent aux annonceurs
les espaces publicitaires dont
elles disposent.

France, entier Paix et Commerce,
10 cts, impression Lafaille, tirage
10000ex en 1899

Publicité collectée et éditée par la
régie "Annonces Postales” —

B
v

E o Mars gy
FENR-TR

©OFPCE DANNONEES

HERIF PUBLICITE HE CE

1
T

L'Office d’Annonces créé en
1896 pour le compte d'Ha-

vas a été repris en 1946 sous
forme de régie par les Postes et
Télécommunication francgaises.
Elle se développera dés 1981
autour des nouvelles technolo-

gie deviendra “"Pages Jaunes”
@ 2000.

 TOUSLES SUPFORTS OTT -~ - M@

Publicité collectée et
éditée par la régie
"Anuncias AG” a Zurich
sur enveloppe des servi-
ces postaux helvétiques.




partenaires

agences conseil

partners

conseling agencies

Et la réclame devient pub! Vers 1850, a l'origine du métier, les agences de publicité étaient alors de simples
courtiers qui collectaient des annonces pour le compte d'autrui. Pour faire évoluer leur chiffre d'affaires mais
aussi pour répondre a la demande de leur clients, elles proposent deés lors des prestations globales intégrées.

BB PP P

L'agence James Walter THOMPSON créée
en 1877 est I'une des plus importante et plus
ancienne agence et la premiére mondiale
a avoir offert un service complet.

VENEZUELA

851000 -

En 1835, Charles Louis HAVAS a créé la premiére agence de presse frangaise qui a
accu rapidement ses activités pour devenir I'un des principaux acteurs mondiaux
dans les divers métiers de la cornmunication.

Carlos Eduardo FRIAS

a créé la premiere
agence publicitaire au
Venezuela sous le nom
de ARS en 1938.

Pour en savorr plus sur E. FRIAS et ARS

LA PUBLICITE
EST UAFFAIRE

= |VIl}y=

e PUBLICIS,

PARIS 42

Marcel Bleustein-Blanchet fonde en 1926
la société PUBLICIS et estle premier, apres
avoirlargement développé le secteur de
I'affichage et de la presse, a utiliser le
support radio pour la propagation de
la publicité.

W

045

POSTES 2
.wi.%’m"""‘a

LETTRE LA POSTE

PRIORITAIRE

Diy=7]-08 FRANCE

L'agence EuroRSCG née en 1970 fait
partie aujourd’hui du groupe HAVAS,
Ce timbre a été crée par 'agence
qui apres avoir gagné un concours
de la poste a fait impimer ces timbres
pour son courrier commercial.

 ERTNTR

12575,

26
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agences conseil

partners

conseling agencies

Désormais les agences interviennent au plus t6t dans le circuit de communication publicitaire. Présentes
dés la création du produit ou du service, elles |'accompagnent jusqu'a sa disparition en adaptant le
processus de la communication sous toutes ses formes et & chaque instant.

SIMON - KUCHER & PARTINERS

Strategy & Marketing Consultants

|

CORREOS - URUGUAY

$2

I

| Les conseils et agences en marketing cherchent a déteminer les offres
de biens, de services ou d'idées en fonction des aftitudes et de la

motivation des consommateurs.

Kotler est considéré
comme le chef de file
de I'ecole du Marketing
Management, dont la
philosophie repose sur
I'application du processus
segmentation / ciblage /

positionnement. } b

PhilipKotlgur(_:"enter
4,24 uwzﬂb“‘#

Toucher directement le
coeur de cible est bien

Les agences de marketing direct mettent en oeuvre des
techniques de communication et de vente qui consistent

le symbole du marketing
| | direct. a diffuser un message personnalisé et instantané vers une
| cible d'individus.
S o
@" h € R.F. ;

Les agences comme Reflexe et
Agencia-L diffusent leurs messages
avec fous les médias fels le courrier,
le minitel, internet mais aussi le
téléphone.

Réflexe Marketing
11 Rue Solfering
94100 Saint Madr des Fossés K

27
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AGENCIA-L, S.A.
AGENCIA COLABORADORA N2 21
MARKETING DIRECTO
Cl.Torneros, 11 Pol. Ind. Los Angeles
Telf. 91 665 30 20 - 28906 GETAFE (Madrid)




partenaires

créatifs

partners

créatives

Voici bien un fait avéré: ce sont les créatifs qui font la réputation des agences publicitaires. Ces visualistes,
également appelés concepteurs ou maquettistes, sont les éléments centraux de tous les métiers de la publicité,
Si certains d'entre eux travaillent de maniere indépendante, aucune agence n'aurait raison d'étre sans eux.

ART DE , L'AFFICHE

REunine 0,50€

Les tous premiers graphistes, Toulouse-Lautrec et d'une moutarde.

Savignac, ont travaillé de fagon indépendante et ont
dessiné de nombreuses affiches publicitaires.

A la suite d'un appel d'offres, La Poste francaise a confié la conception de ce carnet de 26
pages (!!) a l'agence “Grenade” qui a sélectionné, rassemblé photos et rédactionnels, et mis

en page toutes les composantes graphiques.

Egalement indépendants, Thomas
Edison a réalisé le premier film
publicitaire pour la promotion d'un
frain et Georges Mélies sur celle ‘

I R R N R

28808800090

Les saveurs
de nos régions

3 prenttS
- Zerror
. Véﬁéffd’ en

. fite

+ des avaritageS &

SRR

Yri

$0R0RRIINIINIYV

Il contient aussi
“accessoirement”
des timbres poste,

—

Christian Etchebest, animateur de U'émission « Bon et a savoir »
sur Mé, a su mijoter une cuisine dans laquelle la simplicité
' pimente chaque repas !

g1 :
2 | D'olivient votre passion de la cuisine ?
%1 " Je suis originaire du Pays Basque et j'ai grandi dans la culture de
= ’,- la bonne nourriture. Le sud-ouest, c'est la cuisine du soleil : les
i %ll #] plats sont relevés, on utilise beaucoup le piment d'Espelette...
i 1 : ~_' Aujourd’hui, c'est cette cuisine traditionnelle revisitée que je propose.

Remettez-vous certains légumes au goit du jour ?

Oui, j'ai rencontré dans le Nord un agriculteur qui fait des endives
exceptionnelles. Quand le producteur me parle de ses produits avec
les yeux qui brillent, j'ai la méme fierté lorsque je les cuisine.

=

AR

des publicités avec bons de réduction.

|
i
P

-Pas-de-Calais, Limousin.

mage

, Corse, Languedoc-Roussillon.

a la convivialité !
-Ardenne, Paris.

Tous les créatifs et _|
personnes associees,

—gmion des pages timbres d'lsy Ochoa - Crédits photos : Philippe Roch / Fotalia - Conception du carnet : crenaoe®
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partcnaircs partners

créatifs créatives

Ces créatifs publicitaires ont pour fonction d'imaginer un message et de concevoir
la maquette avec le texte et le graphisme qui illustreront au mieux le sens de ce
dernier, selon les instructions et les attentes de I'annonceur.

Publicité au verso d'un télégramme suédois de 1923 pour un
concepteur graphiste/imprimeur de Finlande détaillant ses

services.

“Les artistes qui sont a votre service sont préts a vous faire de bonnes
propositions et de bonnes maquettes.
En tant que la plus grande imprimerie d'art graphique du pays nous vous
garantissons un bon résultat, des bas prix et un service rapide.”

29



partcnaircs partners

producteurs

publishers

Entfin, le dernier des métiers identifié dans la chaine de communication est celle des pro-
ducteurs. Leur réle est de fabriquer les outils et les supports destinés a réaliser le message
mais aussi & dupliquer les messages concus par les agences.

Tout I’ART de la
gravure publicitaire!

Enveloppe omée démontrant le
savoir-faire en matiere de conception
et de gravure sur bois pour presses et

Le plus connu des fabricants de ces
produits aux US était E.S. Zevely dans
le Maryland, également maitre de
poste des Etats-Unis (1859 -1869).

Lettre en franchise de port manuscrite %
“Free E_ZEVELY PM”, datée du 23
novembre 72 pour Salem en Caroline

du Nord. (R)

£
/ Auto-promotion pour ce
marchand de machines
pour bureau qui utilise sa
propre machine a affranchir

Caisss Enregisteousss “ ANKER,, ot “NATIGNAL,, -
Innmnmmmlmmmnmmlmmmmumlmmmmmmnnmmnmmummulmmum||l||||lmm||||l|mullm
Fournitures - Réparations - Vente - Achat -

€ de type "Timbrographe” en
‘ransformations Caisses Enregistreuses de toutes Marques
L = ayant inséré un message
H. BLATTER démontrant son usage.

Ateliers et Bureaux : 35, Rue du Marché
B RUXELLES
Chéques Postaux : 2431.03 Téléphone : 17.33.10

(T T

BS S
BURL & KENNEY STORE EQUIPMENT CORE, ./
' 206 = 208.Broadway.

“utilisez les affiches en
verre ...."

Publicité d'une entreprise
de marquage sur verre. }—




partenaircs partners

producteurs publishers
Cette activité a permis a certains métiers de se diversifier et d'étendre leur production
pour de nouveaux marchés jusqu’alors totalement insoupgonnés.
En 1886, limprimeur IF NOT DELIVERED IN FIVE DAYS RETURN TO
de presse Jasper &~
FREEMONT. Pt The Standard Advertising Co.,
combler les
?emps d'inC]CTiV”é : COSHOCTON; OH IO- »
entre les éditions Tin, ~
hebdomadaires, aeu Iron,
lidée d'imprimer des Steel,
messages publicitaires 5
sur des sacs d'écoliers: Glass, W4
c'est linvention des Brass, ¥
produits promotionnels. Paper,
Il étendra son activité Nickel, :
sur tous types de Cotton,
motérau (divers Oil Cloth & Ronemous & Co.,
métaux et textiles,
papiers, cuirs, efc ... (L:.ai; rhd Boarg‘
largement copiée Ithographic 617 West Pratt St
oujourd‘huij Show Cards & Signs, ad
- Leather Specialties,
Advertising Novelties. Baltimore, Md =
L]
[ S—— .

; FERANCAISE.
*030

{Res

Pour votre PUBLICITE... @
7...LE BALLON RECLAME {

DEL-DOS

a volre service

depuis 1274 L MONTREUIL Pt
SEINE - &
e e 5 5.5
UN CADEAU OUI DURE
= LETAPIS = i EE
| ,»”__’_'_"}?ﬁmussmﬁ ,
.YZ@ 00 e ;e *4i.
VVV.¢ 2SN gt
Et depuis on appose des messages 2 & .. Pl o
publicitaires sur des objets du quotidien et des /Z’pp \'\Q,\\ Bt 3
supports aussi divers que variés pour en faire o 4/70/1(-&{[{'?\\% *
des cadeaux d‘affaires signés. )
Mais les frabicants d'enseignes rSaerrgeopag |
et de tapis profitent également ﬂl»%‘i.::\l"{%A‘?SUEE

de I'engouement pour la
publicité que font apposer les
commerces et les entreprises
sur leur mobilier pou mieux
s'identifier.

*025F

PosTES
N 1451

PARIS 103

RODEL

AT 172889




partenaires

producteurs

partners

publishers

Mais le grand gagant qui profite de ce débouché est le secteur de l'imprimerie. Du plus petit support comme
le timbre a celui de 'affiche, cette profession est totalement incontournable et propose une réactivité opti-
mum avec des outils adaptés a chaque situation. Pour combien de temps encore?

Fournisseur des entiers américains de
1864, la société Nesbitt a fabriqué des
spécimens d’enveloppes avec impression
autour du fimbre d'un col publicitaire
reproduisant une jarretiere héraldique

et portant le nom de sa propre société.

Le sénat et la Chambre de députés
américains ayant encourage cette
possibilité, Nesbitt considérait que cette
idée offrait de grands avantages et a fourni
des essais divers de ses cols publicitaires.
Quelques entiers pour quelgues sociétés
ont été imprimés et utilisés mais cette idée
fut définitvement abandonnée par l'acte
de 1872,

Contre-marque du lithographe V. WEIGEL,
a Colmar qui a procédeé a l'impression
Qu verso du timbre pour le compte de la
bangue Sée.

Contre-margue de l'imprimeur
Bradburry et Wilkinson a I'origine

THE WEST INDIES . "
DERATION 1958 i’

IREATISUIY WILKINSON & (71 L0 XEW MALBEN. SURIURY, ENGLAND

de la plupart des impressions de
timbres pour les postes du Royaume U

=

AMSTERDAM

16.1v .58

NEDERIAND

SIRUDL>

imprinés commerciaux et poblicitaices

‘ Oscar CONSEE graphiste d'art
a développé les techniques
d'impression d’affiches, de
publicité sur timbres et sur affiches.

contactez I'lmprimerie Martin”

“Du petit timbre a la grande affiche, %

H from the smadlest sianp
U o the LARGENT poster

MARTIN PRINTING

LIETPARY LESITED

yat WELLINGTOMN-HAFIER
AUCKLAND

AR RS TARLENT

.
-
.

+

*

+

+

*
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plan de travail créatif | reporTaGE

creative work plan | reporT 33

“Créer des Messages, une affaire
de plan, de stratégie et d’arguments.,

Au cours de notre reportage dans des agences, nous avons vu les publicitaires travailler sur la base d'un plan de
travail créatif. Ce cahier des charges est la base sur laquelle les créatifs vont élaborer, de maniére tactique les mes-
sages. Il prend en compte la stratégie a pratiquer ainsi que le fond, la forme et le ton des arguments mais aussi les

contraintes a respecter.

Quelle que soit la stratégie qui sera adoptée pour la conception du message, tous les créatifs s'accordent
& définir en premier lieu, dans un contexte bien précis, les objectifs publicitaires a atteindre et l'idée

que l'annonceur souhaite faire passer dans son message a une cible définie,

Sur cette carte d’enregistrernent de la machine Francotype Cc 2678 numéro K
2803 livrée a la maison Wimpf, Conrad et Cie, on peut voir gu'entre les années
1952 et 1967, les objectifs et le modéle de communication ont évolué (RRR).

En mai 1953, il
communique avec
image du produit mais
l'objectif est de marquer
le 90° anniversaire de la
margue Pfaff.

En féviier 1952, & la livraison,
I'annonceur communique sur une

machine a coudre, donne le nom

du fabriguant et celui du distributeur.

Stempelbild
43 ”/5.5 cndn,

En décembre 1966, on
veut donner une nouvelle
image de la machine a
coudre et I'asssocier a
plusieurs visages féminins,
comme pour bien marquer
sa diffusion aupres d'une
population féminine
modermne et nombreuse.

DEUTSCHE
BUNDESPOST

L ]
WIMPFE CONRADT+CIE.
NAHMASCHINEN
fral‘iotyp: Ce 2278 - Kennzahl:

Firma: Wimpff, Conradt & Cie

Tp;fftf'? (s Stuttgart CRE

En mai 1963,
communication avec
image du produit
mais |'objectif est le
100° anniversaire de
la margue.modele
d'empreinte collé au
verso de la carte)

" Klischee:

AA Al
Wiotor X INT:

Ueberse&unq: Motor 7 Masch.

Geliefert: 13.2.1952

Wertkartenbetrag: DIl 100, ==

Postschliissel: N

Permutationsnummer: K 2803%

1 auswechselb. fest

- Spezialéinridmtungen:r

Merkmale:

- 217.669

Stolzenberg, 3600. 747, 5;

En mars 1953, communication sans image de produit ~——
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Parmi les trois méthodes régulierement utilisées en agences, la plus courante est la «wtratégie classiquen.
Elle est basée sur 'emploi de 1'une ou plusieurs des trois valeurs de base d'un argumentaire: promesse,
preuve ou bénéfice en utilisant un ton adapté dans un axe fixé par I'annonceur.

Un bénéfice:

“Habillements | -
tous faits et sur
mesure”.

L |54

Une preuve:
“Prix fixe marqué”. | :

L

U 9 5 3

CHOCOLAT GUILLOU
99, Rue de Flandre, 99, PARIS,

ETRENNES 4874

pour Ornements d’Architecture.

Scm DE METMIX SPECIALITE D'AGENCEMENTS DE MAGASINS

Ve DELONG et Gie, 59, rue Bayen, Ternes-Paris.

l_ Un Jouet est offert gratuitement
2 tont Achetenr d'un demi-kilo.
i SE TROUVE DANS TOUTES LES BONNES
Un bénéfice: MAISONS DYEPICERIE
“Un jouet VIOLET
est offert PARFUMEUR BREVETE
Inventeur dn

Savon Royal de Ghridace

le seul recommandé

.d.9, 7, PLACE DB LA BOURSE. | Série 1227 .0 \

-

ur I'hygiéne, 1a beauté et la fratcheur de la peau
Une preuve: | | Ef e e
“Le seul DEPOTS dans tontes les Tilles du Monde

(GRANDE TEINTURE DU CAMP NATIONAL|
RIGOLOT

Ihygiéne..»".

SUCCURSALES ! 101, rue du Temple—|
6, rue des Vosges, — 10, boulevard du|
Temple, — 43, fanbonrg St-Martin, pas-|

Brady, — ATELIERS ¢ Rue de la

Waison principale : Boulevard Beaumarchais, 32|

+CANTES-POSTALES-ARNONGES, Brovetées s.

[Roquette, 49, — Passage des Bains, 4.

S i
végétale du Pin Silvestre.

Ampe. CONTAL, 21, Boulavard Sobsstopols

r, 22, rue de la Paix.

Sur un méme document, nous frouvons
la déclinaison des trois valeurs pour des
maisons différentes créées par I'éditeur
des Cartes-Postales-Annonces pour le
compte de ses annonceurs.

Carte postale Annonce, im-

];;;’ssion Elayer, avec Ce}és
° république 15c¢ perforé
CA, m{:zdueq?o c 2

Carte postale Annonce,
impression Contal, avec
Céres 111° république
15¢ fe;foré en ligne,

vendue 10 c.

Une promesse:
“Guérison des
rhumatismes”.

o

L A

| When you advertise

|

~TOher you dowt ==

. you compete with the highest priced
goods imthe market. . . . . .

you are forced to meet your lowest
priced competitor. . . . . . .

ADVERTISING MAKES DEMAND

DEMAND MAKES REPUTATION

REPUTATION COMMANDS PRICE

Advertising in the “Cycling Gazette” brings the desired result.

€mil BGrossman & Bro.,
Publishers, Cleveland, O.

For rates and further information address

or N.B. Van Sicklen, Adv. Mgr.
490 Dearborn 86t., Chicago.

“Sivous faites de la publicité, vous
évoluerez vers les plus haut prix du
marché... Si vous n'en faites pas, vous
serez en concurrence avec les prix les plus
bas.

Rare dans un seul et long message rédigé
en faveur de la publicité nous avons la
trilogie:

- promesse: la publicité fait la demande

- preuve: la demande fait la réputation

- bénéfice: la réputation fait le prix.

34
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stratégie classique - promesses conventionnal strateqy - promises

Le plus souvent, nos publicitaires s'efforcent de metire en avant des promesses: ce sont les arguments
toujours les plus utilisés. Ces tentatives de séduction sont issues des procédés anciens que |'on appelaient
“boniments”. Parmi les plus vieux arguments, et aujourd hui encore, sont ceux qui concernent I'hygiéne,
la santé et la beauté.

Une promesse: Une preuve: ; :
“Pur concentré | «Les dames REPU‘BALAIO' F 2]
de cacao». utilisent le FRANCA(SE |
savon Sunlight ‘
pour se laer Pour votre lessive ~, *020
‘ E3 PAX bout plus propre 3 po\ S E
ef... sans user
Un bénéfice: -SI % =COURBEVOIE -PRINCIPAL =
«Utilisez le
savon Sunlight
pour le linge i
délicat”. s 2 ’ Un produit, deux promesses: “Pax bout plus propre... et sans user”
Nouvelle Zelande, b
2| 2° bmission 1882, coRtar z ey —
o avec publicités au PET : cﬂunu‘ PETROLE conae LA

verso (B EHIN: DES CHEVEUX

C DES CHEVEUX
” X STES
Promesses du "Petrole

Hahn”, contre la chuTe
des cheveux .

Mm%ﬂ‘wﬁ

I

1 )

The name *‘ Lever” on Soap
is a Guarantee of Purity and
Excellence.

EEN PURE REINIGENDE *
ZEEP VOOR HET BAD
EN ALGEMEEN GEBRUIK.

- 2 " - -
FEHE-BEST & =
. DISINFECTANT. ;
SANITAS FLUID - - In Bottles.
SANITAS POWDER - - In Tins.
‘Le nom de «Lever dans le savon est une “Sanitas. le meilleur désinfectant'ﬁ ’—L «Un pur nettoyage au savon pour
garantie de pureté et d'excellence.” = le bain et 'usage général»
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stratégie classique - promesses conventionnal strateqy - promises

Toutes ces promesses peuvent aussi concerner des gains de temps et d'argent et sont en général
plus percutantes pour le public. Elles seront encore plus efficaces si elles sont exprimées en quan-
tités ou en valeurs car l'intérét du lecteur sera encore meilleur.

Promesse sur la vitesse d'une machine a appliquer E E
des timbres sur des enveloppes.
! :AI‘P\:AETSLAL)YN(" ‘ €0 AT THE [y T... uec i€ B {an /' :
(2200 b ‘ p ! z USA, 1909, timbres-test pour application sur { E
s § enveloppes avec la machine Schermack i la
vitesse de 250 timbres par minute, type I1] Pour en savoir plus sur
avec raccord de bande. Mailometer

b cance Temps—{ VS VOUS servez vou eme ir}?&'&?g&e ! #
E et d'argent... 0 o Gf . .
Iy N\ T St o %20F
ol ” ipOSTEQE‘
N1978

STRASBOUAGOUAIDEPABAS
BAS-AKI®
14 2 98
w7
¢ I
| 8 | =0 .0\9; S,
ESTABLISHED 1854; } 5 " e
LA 1173 : . A1 i a b= g
RINANGIAL @GENTS) — 0
e | “n (2RI
1 g
&Li d\lge{ps, and Valvers. |
o s ;
; MONEY FROM 5 PER CENT. |
‘ ON  BROAD ACRES. !
‘ ~—-—4;t—,——,--,' ‘ \'
| —  meaeNES HORc———
\ ;
| THE MOOROOPNA IRR{GABLE
| LAND “COMPANY.
‘ e
; FOR SALE , e B, siilin
AT { | Promesses pour des préts a 5% d'interét “"pour de larges acres, des
f JN ALL PARTS OF THE [OLONY. ‘ terrains imigables et des fermes dans tous les coins de la colonie”.
i 497 . g (8 - M Al Victoria, EP de 1900, composé d’une enveloppe pourvie dune
i OMSK: 127 2 Qﬂee,n 2 St' y,.mlbamm' x ! [fenétre et d’un carnet publicitaire de 32 pages dont les coins supéri-
S R - & eurs sont repliés, impression de la valeur, 1 penny, réalisée carnet
: 15 inséré dans enveloppe (R)
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stratégie classique - preuves conventionnal strateqy - evidences

Mais pour donner plus de poids & une annonce, nos publicistes savent aussi qu'il sera néces-
saire d'afficher des preuves qui sont le support de la promesse et qui correspondent & une ou
plusieurs des caractéristiques démontrées du produit ou du service.

“‘Nous ne sommes pas satisfaits tant que nos
— clients ne le sont pas”

Preuves en cascade: “Inspections invitées,

sélectionneur de tir au but de premiére

qualité, oiseaux admis par le Bataillon
‘ d'Infanterie d’Auckland”.

WE'PE NEVER SATISFIED... UNTIL OUR CUSTOMERS,

1 |

HBESITRIGIRAL: . (REAT BIARIC, WAO0T COMEY SYNBICATE, 3D POOT CHARLES FIGED Er&h i

] e ) ) .
0. Hollen Howie, § s i Bk ol O o+
Fmpm'.ar Ty aseciifed ;v, i 3 g waniat il
hEET g i Gy e dwilod Ly NttaTin
"IV'IL'T Rum ABCRLAY 2, '; A Qe oalry Hadtipi
.'HW\ !&,‘ SRRL v :.'; ﬂ ; \-j. : | i ; ko
Ry S T Sehies B Kl bt ada, gD
e Fai= Fiezey Hh Wakicn ﬁ /
] B TP T e | ; :. B = o _":"f-i o :
L m.:d g o ? i it e S A e S
FORT COARIFR Ma fins i ae 1| AR 5%
» ; e Lt oa
V. I..’ : 4 ¢ T

Nouvelle Zélande, 1900, télégramme forme n® 2 de la Grande Barriére, affranchi avec
émission Pigeon Post, 4° émission de 1899 (R)

“Cachet de bureau de poste fabriqué ici’, preuve
établie d'un vrai savoir-faire de E.M. ZEVELY.
Au cours d'une période de 15 ans, comme
maitre de poste de Pleasant Grove, Zevely a
pu utiliser son priviege d’affranchissement de
son courrier dG au fait que la vente de son
«dispositif postal de marquage» a été jugée
commercialement postal.

EU, 1853, pli de Plaisant Grove pour Salem
avec marque de ﬁanc/)zxe manuscrite du

maitre de poste Zevely (RR)
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stratégie classique - preuves conventionnal strateqy - evidences

Etil est indispensable que ces preuves soient clairement démontrées, par
exemple avec force d'illustrations: le lecteur doit valider 'argument en
réfléchissant le moins possible.

Une IMAGE vaut mieux
qu’un long DISCOURS!

, lllusmtlcn de la vitesse de
Sig e avec

38



When you have used these two stamps
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conventionnal strateqy - benefits

Enfin le demier des trois arguments utilisés par nos publicitaires dans la stratégie classique est celui du
bénéfice-consommateur. Indispensable pour asseoir définitivement un argument, emporter 'adhésion

et passer a l'acte d'achat ou a |'utilisation du produit.

Le MESSAGE
joue & cache-cache

Py e P o S

~Co. T, 101l Regt. C. V.

SRS e e e

é&cum& 3“&
(% hmmmuf\xg\, @mnm.

i
25 culus - Aressed ),
Euvilopes, o cents
> W bute do.do. 3( ets. | |
nddress, balf

e |
another, 10 ota. extra.

0
wherein

B / Jenks, Printer,
3

Publicité indiquant un tarif
préférentiel proposé pour l'impression
d‘enveloppes

"25 enveloppes colorées et adressées
35cts, 25 en blanc 30 cts, une motié
sans adresse, I'autre moitié autrement,
10 cts. supplémentaires. Port payé envoi
n'importe ot dans I'U.States Jenks, im-
primeur, PA. Av Washington, D.C. Timbre

-

au-dessus de ceci”

Etats confédérés d’Amérique, guerre de sécession. Enveloppe «patriotique» du 10° régiment,
postée & Old Point Coanrt é’?gine le 18/01/1861. Le timbre de 3 cts a été décollé de son
emplacement (RRR).

5310345 GAINTLYIWML
NNSS0d-Amsid 3111011
’ A 7

Australia Post

wn
o
S
8 S} \
5 Eoks
- > w I
25 3CH = Z
oé SV vinvuisnv P k
O < 8 2 R
=0 3
£33 g I
:u'l:‘: QDSW
36 % < aNZ |
aile o |
g 2 xT [
825 £ak |
M- a2
oo w=00 {
S e E xO0d & {

DSV vilveisnvy

39

4 i ¥ |
£1-z/ ARy
Enter the draw to win a trip for
two to the 1992 O in

Barcelona flying Qantas.

J‘Z//’ p / “A
¥ W oy £

Postcode

Telephone-daytime ()

THE SPIRIT OF AUSTRALIA

|
|
|

i
)

| Le renvoi en port payé du
coupon de ce carnet permet-
fait de gagner un voyage aux
Olympiades de 1992.

“Postez bon marché et rapide
grace aux dépenses de la publicité
—|  postale.”
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stratégie classique - bénéfices

Sur un méme support créé par une agence, on trouvera des promesses, des
preuves et des bénéfices de toutes sortes. Elle se cotoyent et se completent

parfois selon la diversité des produits ou services voire pour un méme pro-
duit. Au lecteur de faire son choix.

Bénéfice (achat a prix réduit)

creative work plan

40

conventionnal strategy - benefits

A

S
S -
£ 0 Tee

-

THE BRITISH LAW
FIRE INSURANCE COMPANY, Ltd

‘These Envelopes can

lnscluding l 2 for Sd.

tamp,
of any person licensed to sell
stamps, or direct from the

Including
Stamp.

HEAD OFFICE :(—

LOTHBURY, BANK, LONDON

Subscribed Capital £1,000,000.
R
\ CHAIRMAN @

Sz Hesry WarsoN PARKER.

PROPOSALS ON ELIGIBLE RISKS

—_—

Applications for A

INCLUDING ME .CANTILE IN-
SURANCES ENTERTAINED.

International Envelope Co.. Ltc_l.

be obtained

THE MICA CO.,

ot

6l “"CONNDYTAS" &l
Free by Post. (Sold by Stationers.) Free by Post.
T.A.S., i.e., takes away smells.

PURIFIES tainted air, water, fish, meat, game, butter,
poultry, cisterns, closets, drains, sewers, utensils, plants,
animals, birds ; grand for bath. toilet, mouth-wash, gargle
and breath drink ; perfect hygiene at last.

Directions.— Stir contents into 6 Gallons of clean water,
and further dilute as required for use to pink colour,

BATTERSEA DISINFECTANTS CO,
16, Cologne Road, Battersea.

GUARANTEE YOURSELVES AGAINST LOSS ON YOUR INVESTMENTS BY INSURING THEM WITH

The NATIONAL INSURANCE & GUARANTEE CORPORATION, Limited.
3, ROYAL EXCHANGE BUILDINGS, LONDON, E.C.

£ may be made to
H.Foster Cutle
Manager
and
Secretary.

\

Authorized Capital £2,000,000. Uncalled Capital & Reserve Liability £450,000. e

Published Monthly - Two Pence.

A Journal devoted to the discussion of Insurance
Statistics, and to the promotion of New Business.

|95, HOE ST., WALTHAMSTOW.

@Lh_g 3n5uranc¢ AP ok ey | THE NEW SANITARY TOILET REQUISITE.

Al'intérieur, chacune des 15
publicités diverses (services
financiers, assurances, joumnaux,
boissons “magiques”, service de thé,
produits sanitaires, efc...) contient
Qu Moins Une promesse, une preuve
ou un bénéfice clairement énonceé.

Grande Bretagne 1893, EP 1/2d ’
émis par la societé ‘I’ ENVELOPPE
INTERNATIONALE Co. Ltd”
(société non enregistrée dans le
Eltringham) expédié de LONDRES
pour FLEURIER (Suisse). Affran-
chissement valable pour l'iniérienr
et partout dans le monde jusqua
deux onces... (tarif international du
01/07/1875).
Envelo pes vendues par 12 pour 5d.
ormat ouvert 272 x 315mm

@ THE GREAT EPIDEMIC PREVENTOR.
CONDY’'S OZONE SALINE.

Post | Not a Medicine.
2/8

Sold by all Grocers.
Free THE Free

BATTERSEA DISINFECTANTS Co.
16, COLOGNE ROAD, BATTERSEA.

Post
2/

DR. THORNTON'S
WORLD-FAMED

LIVER PILLS.

who find difficulty in swallowing

veritable boon.

A Most Valuable Medicine.

Acknowledged by the

for Biliousness and all dis-

"Pasteless and easy to take. For those | Orders orLi?rteomaCh and | g1, Agent—
T,

pills, these Pills must prove a Indigestion.Sick’ Headache,

Giddiness, Drowsiness,

Costiveness,

Delftsche Distilleerderij Gist-en Spiritusfabrick

VOORHEEN.

VAN MEERTEN & ZONEN.

PURE DELFT YEAST.
GENUINE HOLLANDS GENEVA.
SUPERIOR GRAIN SPILITS.

General Agent for the United Kingdom—

P. SMIDT,

The Iron & Steel Trades Review & Implement News
Price 6d. MoNTHLY. —— Post FREE, 85. ANNUALLY.

86, LEADENHALL ST., E.C. %,
LONDON, o
Successors to
Richard Baker & Co. 49 5
Findlay & Tannahill %‘o‘b Preuve
g LATE $ (plus vieile
, Mincing b MERCHANTS, i
La ‘ CUTTERS AND Feen)
Q(’ GRINDERS. |
) Oldest House @
$ in the Trade. Contractors
to Her Majesty’s Government.
(c% > Mica (Patent) Letters. *‘ Union"
09.00 ‘Mica-Asbestos Engine Packing, ad-
q’ 9, mittedly the best. Mica Grease, Finest
258 Russian Minera! Lubricating Oils, Barrels
only. Agents wanted Home and Foreign.
Preuve
(capitaux
souscrits et
réserve)
s CONDY'S .
ree
1/- A
by l;ost. OZODON E S l byi!/’ost‘
Sold by all Chemists.
THE BATTERSEA DISINFECTANTS CO.,
16 COLOGNF ROAD, BATTERSEA. L
@he Ghening Nefus & Post
IN EVERYTHING
Beats all other Evening Papers. —
e Benefice
Offiees : 12, WHITEFRIARS STREET, E.C. [ficas
de port
No Household should be without gratuits)
Medical Profession to be them.
the most Effectual Cure | Sold at 1/13 & 2/9 per box, |
post free. —
W. THOMAS,
4, Stanton Terrace, Stanton
Dizziness. Road, Barnes, Surrey. Promesse
TO ELECTRICTANS! If you 7wnnt. tar read about all the [ce joumgl
latest improvements in and the most reliable gossip con-
cerning Electrical Apparatus and Plant, buy the next estla
number of meilleure
MACHINERY : source...)

This Journal is now considered one of the best sources ob__l

information concerning ELECTRICITY and its constant

improvements. No modern publication has attained so

great and instantaneous a success as

MACHINERY. Buy it! Read! Keep it!

Advertise in it!
Publishing and Editorial Office, where all communications
should be addressed :
50, STRAND LONDON, W.C.

Braxci Orrices, — MANCHESTER : 5. Market Street.
JOHANNESBERG (S.A.) : Exchange Chambers.
INDIA . 55, Armenian Street, Madras. GERMANY:
5, Pferdemarkt, Hamburg

891, Stockport Road, Manchester.
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stratégie créative creative strategy

Abordons maintenant la «siratégie créativer également trés pratiquée. Elle repose sur des
axes psychologiques et se fonde sur trois éléments : I'axe publicitaire (message a faire passer
au consommateur) , le concept d'évocation (traduction du concept) et le theme (ambiance,
personnages, efc ...).

IMPROVE YOUR TRADE-
USE AIR MAIL 3]
TO SOUTH
AMERICA:
6-9 DAYS

Défendre ses arguments sur des empreintes publicitaires de machines a affranchir, des vignettes de
poste aerienne ou d’entiers postaux avec force de dessin et d'argument quantitatif: la couleur et le
dessin emportent I'intérét.

APPLY ANY POST OFFICE — OR

AEROPOSTALE

1

“Du temps et vous (votre savoir-faire) =
des dollars supplémentaires”

‘Plus riche en vitamines B1 ..." |
|

Wom Yo CART’E .E.Q .:TAJ‘_.E
oF adecres 3 | on adien WL —
Lra s liu i aalzmeclar

;fg

“Vous pouvez étre riche...

du jour au

lendemain”..” =

PUBT K. Nz Mo - POSTEAART
en reitee v | o Jdrooss de
I ——— do lascke | Vompidisess

Torr e R A, @?

é"kmrmra:&m?cﬁé CARTF, POSTALE
et B‘Jf

Fa
FUBLIDEL 1723
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stratégie créative creative strategy

Dans ce cas, I'équipe créative doit donc rechercher un axe, une idée centrale, qui
va lui permetire d'exprimer au mieux la promesse a faire passer. Cette créativité peut
aussi se traduire par |'usage de supports différents et originaux.

Unterkleider,
= { ein Name fiir
HELVETIA O 1 “besonders gut”
o 6\

mcher le prix d'un produit et I'associer a son image rend
I'argumentaire précis: c'est bien cet article a ce prix et
donner un nom A un produit en rapport avec le confort
qu’il peut apporter le rend encore plus désirable.

Reproduire des témoignages d'utilisateurs sur les
couvertures d’'un camet de cartes postales présentant
une grande surface de lecture apporte une plus|
grande visibilité sur le produit.

Ein Abonnement auf Schweizer Postkarte

Briefmarken bereitet Freude

Un abonnement aux timbres-poste Carte postale

suisses fait toujours plaisir

Un abbonamento ai francobolli Cartolina postale

tima Fanda Al ~lala

Postcheck-Konto Ich b 1 Bri rk als D

Generaldirektion PTT

Compte de chéques postaux § z

Wertzeichenverkaufsstelle  conto corrente postale Je commande, pour livraison réguliére, les timbres-poste suivants
Postal Cheque Acc i ’ i

Parkterrasse 10 ,.: :,“;:" il Ordino i seguenti francobolli quale ordinazione permamente
CH-3030 Bern ? 031622720 | am placing a standing order for new issues

Zahlungsart Mode de paiement Modo di pagamento

[J Gegen Nachnahme O Contre remboursement O Contro rimborso

[ Belastung auf Postcheck Nr. [ Au débit du compte de chéques postaux no o al conto postale no

Prohleme durch Kopfweh? Migréne? Bandscheiben?

Dann beniitzen Sie nur noch das
von Arzten empfohlene HOLLYBED-
Gesundheitskissen.

Ausziige aus einigen érztlichen Attesten: L——

«... Patienten empfohlen Die melsten schlafen besser und haben seither

weder Nack noch K zen. Es ist also nur zu empfehlen.
EL POLNO QUE HACE Frei von %euralglen - mit AL b
JUSTICIA A SU BELLEZA dem von Arzten hautter Schultersch o AR 0 o
empfohlonon HOLLYBED. mll t steifem Hals und wie gerddert...; hat sich schlagartig gobesgeg i'.L.
. In
Kissen! & Hollybed ein Begrit...empfehle ich... meinen halswirbelgeschidigten
Patienten ..» Dr.med.H. in M.

«lch habe bei mir selber (Halswirbelarthrose) sehr gute Erfahrungen ge-
macht und empfehle es weiter.» Prof.Dr.M. in Z.

BON fiur Gratis-Broschiire
HOLLYBED-Service, Postfach, 1018 Lausanne

“Coty, La poudre qui rend
justice a ma beauté”

JA! Senden Sie mir bitte Ihre interessante farbige
Broschire iiber das Hollybed-Kopfkissen, und
teilen Sie mir mit, wie ich es mir zu Hause 21 Tage
lang GRATIS ausprobieren kann.

KEIN VERTR BESUCH!

Name:

Vorname:

Strasse:

Plz.: Ort:

320K © 1977 Tono AG Zirich 81413 PK

Das neue Hollybed-Kissen - eine verbliiffende Entdeckung - fiihrt
zu frappanten nachweisbaren Heilerfolgen. Deshalb empfehlen viele
Arzte das Hollybed. Probieren Sie es wahrend 3 Wochen gratis aus.
Hollybed befreit Sie von Spannungen der Nackenmuskein. Es passt
sich genau |hrer Halslinie an und befreit die empfindliche Halswirbel-
sdule vom Druck.

Senden Sie den Bon noch heute ein, und Sie erhalten weitere Unter-
lagen iiber dieses hochinteressante, unverbindliche Angebot.

Hollybed-Service der Tono AG, Kundendienst,
Postfach, 1018 Lausanne
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star stratégie star strateqy

La derniére et aussi la plus récente des stratégies utilisée dans les agences est la «star stratégien.
Elle consiste & présenter une personnalité - «star en situation d'utilisation ou de recommandation
d'un produit, d'un service. Nombreux sont les créatifs qui nous ont rendu attentifs sur le risque que
la «stam éclipse le but de la communication.

LAUGH WITH PEPSODENT'S
. BB

- FHOPE

JUESOAY 7L NG STATONS

AL LPRAAAAASNS,

Naomi Campbell s'est prétée
bénévolement a la publicité pour le
“Lifeball” de Vienne. Cette publicité aura
pu inciter des donateurs a assister au

bal et a des philatélistes a contribuer a
Lartiste de radio et de cinéma, la fondation de la lutte contre le sida en
Bob Hope souriant grace a achetant le timbre.

I'usage du dentifice Pepsodent
a animé des émissions
radiophoniques sur NBC

.s‘..,\...}'
'I.L YA AR ‘.r‘_i.
“f"! ( Tan coNEAITTS b,

i ,

& ,‘I'v sﬂ ; i E

et 'acteur Georgie Jessel star des ﬂfﬂﬂﬂﬂ E’.’Sﬂ% o s
de nombreuses années un show PR S A P i e

télévisuel.

stylos BB Pent a présenté pendant } g.uc TELIVISION METWORE

Audrey Hepbum a loué son image pour
défendre les produits de la marque Sasa: le

publicitaire suggére que la beauté de Audrey
est obtenue grace a l'usage de ces produits.

A o

% o o /-
LA 45ty b A

ﬁ@&ﬁ'iﬁ‘l%& AR
ﬁlfé £ &

T

2006- 1501(BK}-0429 mmmr i Hv\nl&ﬁ-
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tone

Lélément le plus important dans la communication publicitaire est bien entendu la tonalité du
message. Cette tonalité indiquera le climat, 'atmosphére de la publicité. Elle sera explicative,

démonstrative, informative. ..

Dans notre exemple, le ton sur les vignettes est trés synthé-
tique genre message télégraphique.

oy

‘»tI I
| - STICK
FIRMLY
to Esso
The Action |
Station
TEAROFF  LICK
\ to battery failure
ESSO with the
for amazing new
Action-packed

£

/ | petrols 7WF$HSI’%K
) R \
Siagles %
gt

RETIRE WITH
£13,400

[ This is what a £5,000 Prudential endow-
) ) ment assurance policy with profits, taken
out at age 30 next birthday, could bring -

—

TEAROFF

you at 65, assuming our current rates of re- )
versionary and terminal bonus are maintained. ESSO
For further details send the page opposite to:— for .
THE PRUDENTIAL ASSURANCE €O. LTD. ° Action-packed *
142 Holborn Bars, London, E.C.1 petrols  °

out neediess
engine wear
=t

- STICK
- FIRMLY
i on the road
with Esso
(1O Tyres

Deuble

STAMPS
out needless
engine wear

STICK
FIRMLY

on the road
with Esso

E1O Tyres :

/ \
\

| 280 ok Guole
i iR

———

’_}‘Waquette des vignettes publicitaires pour Esso huiles et pétrole, attenantes aux timbres des carnets de 25 et 50)

magquette, calque de l'imprimeur avec indication de lusage
dans les carnets concernés. Au verso, cachet de contrile et signature des controleurs (RRR)

rme Canonreach a Londres. En couverture de la

dﬁ’ réalisée par la

e chaque vignette
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Dans cet exemple de carnet composé de plusieurs feuillets publicitaires, le ton est plutét informatif.
En effet, chaque feuillet comporte un message différent en relation directe avec 'dge supposé

1 du souscripteur pour un
contrat d'assurance sur
la vie.

£4,315

FOR YOU
AT

AGE 55

Epreuve des fedillets

£4,315

Details about this helpful Sun Life of
Canada Retirement Plan are given in the

inside pages of this Stamp Book.

Enquiry Forms for your use, witho
curring any obligation, are included.
SUN LIFE ASSURANCE CO. OF CAl

F. K. DOODY (General Manager fo
Britain and Ireland),

684, Sun of Canada House, Cockspt
London, SW1Y SBH

HARRISON & SONS LTD., PRINTERS LONOON. n
FOR

£4, 315 AT AGI

In addition to what you have read o1
vious pages about the Sun Life of C:
Retirement Plan, there are also guara
Cash Values and important options

able after the policy has been in force
years. This means there is Cash availa
help you to meet any business opporty
or financial difficulties which might

SUN LIFE ASSURANCE CO. OF CAl

£4,315 &

FOR YOU
AT AGE 55

publicitaires destinés a
étre insérés dans le carnet,
avec fedille d'instruction
sur les retouches a faire

~ exécuter par l'agence

| Fred. E. POTIER (RRR)

w6l aNnr ‘NOGNOY ‘s¥ZLN1¥d 011 SNOS ¥ NOSINUVH

HES ATMS ‘Uopuog
1§ Indsyo0) ‘asnoy epeue) JO ung ‘¢89
‘(pueI] pue ureyug

N 101 IOFRUBIAL [BIDUIN) 1aocoa M ‘4

N 5173
JCOPY INSTRUCTION SHEET

ERED® E. POTTER LTD.

fncorporated Practilioners iu ddverlising
2 CLEMENT'S INN : LONDON : WC2A IEH

Taazhome. =242 3dE2

Ta Advt. Manager._.= L e f

ol e =
Iy r H [y
/ Po- |

Please receive copy boe. . 200 5 sl e Sl o At

{ L")
el oad 2

e

]
[
]
|

Due b3 appearo oo --
Each page in this book of stamps is u| 3
tell you something about the Sun L J il
Canada Retirement Plan. You neec i mcandinica with our order dated e
much more information to appreciate / ) e
the plan can do for you and yours. T I
information, related to your own ag S0acE.

circumstances, is yours for the asking
obligation is incurred. Please fill i
post the Enquiry Form on preceding

SUN LIFE ASSURANCE CO. OF CAl

»

praats, one of which rmust be m::m?g Hg/'fpre‘ irEEr .

Fleass sunmit.

p.p PREDK, € POTTER LTC.

These inFtrustiomn Jtr mal be taken se & fresk oeder, -IAJ.IFMI‘H RN
szcewd space speelfied, pleave adwiss o nce, This cosy must not ke rapud e
umless Imsbruchiens are given b *hat affack.
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Dans un autre exemple de publicité, le créatif, apres avoir congu son message, a fait réaliser plusieurs essais d'impression
avec des variantes de ton qu'il a soumis pour un choix & son donneur d'ordre, Dans ce cas un ton humoristique.

Voici trois essais différents
réalisés pour le slogan
du Jubilé d’Argent du
Service des colis postaux
américains en 1938.

Les trois essais sont imprimés
avec une machine Pitney
Bowes Postage Meter
Company:.

46

Sur les deux premiers
essais, un enchevétrement
malpropre de paquets

et un paquet loqueteux,
pas vraiment conformes

a l'image que le service
postal a voulu donner.

%'

- \‘\ sy
(n0CT17'38 2 N

Ce troisieme essai est tres
proche de la conception
initiale a quelques détails
preés (mangue les textes
speed,convenience et
safety).

Enfin le modéle définitif qui
a été utilise.

Lun réalisé a l'encre bleue,
sur machine de la National
Postal Meter Company,
type 2 (double rate indicia)
depuis New-York .

Le second a 'encre rouge sur
machine de la Pitney Bowes
Postage Meter Compan
sous-type 2 Grand aigle téte
a droite, depuis Baltimore.

Ces documents
représentent ici un excellent
et rare jeu d'essais pour
présenter |'évolution de
différents modeles jusqu’au
modeéle définitif pour un
slogan qui était tout & fait
populaire aux Etats-Unis a la
fin des années 1930.

"FirsT NATIONAL BAN

BavTimor 3

After 10 days, return to

VAN RAALTE CO,,
295 Fifth Avenue

NEW YORK, N. Y.

INC.

Zion Cooperative Mercantile Institute,

Salt Leke City,

Attention:=-

TUtahe

Accounts Payable Depte

POSTATS.

PAID

03¢

Y

—_—
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Des contraintes techniques doivent étre bien siir prises en considération. Comme nous évoluons dans le
domaine de la philatélie, nous avons demandé aux créatifs rencontrés de nous présenter différents exem-
ples déja réalisés sur des supports régulierement utilisés.

e UKES  fmd
~“BEST” - Straighttat

ol

Byl e

ma PERS
;

PILLS,

I

P

Pour en savoir plus
sur Seebeck

Salvador, 1894, exemple de bloc de
9 timbres servi de spécimen i usage
commercial avec publicités.

Nicolas Seebeck sest servi - avec accord du gourvemement du Salvador - des

surplus de timbres émis par son imprimerie pour présenter des exemples de ce gu'il
était possible de faire a des gouvemnements d’Amérique du Sud ainsi gu'a divers

annonceurs potentiels.

Une idée géneére
une maquette

Grande—Bmtagm’, 1929, couverture usitée,

page intérieures de gauche avec 6 vignettes
d'entreprises factices et de droite avec 6 vi-
gnettes de marl-?}z;]eér réellement présentes sur
timbres poste (RRR).

Maquette de camet de timbre sans
de camet utlisé avec des vignettes
apporter leur publicité.

-

SP

E AVAILABLE
FOR - &
COMMERCIAL ADVERTISING

AC

Feuillet de camet de timbres anglais pour
présenter, en grandeur nature, la place
disponible sur les vignettes.

Grande-Bretagne, 1953, maquette d'un feuillet
de timbres factices i 1d avec vignettes attenantes

pour la publicité (R)

timbres imaginée et présentée dans un reliquat
représentant des exemples de firmes supposées

) Mﬂoy :E ﬁ":?’}\‘
. a’rgﬂf' JAVIve B /7_
1 MEN i CERTFeT -Eietrone
N ——
o [eb[¢ ' BN —iSEAL
B e § B Fgnbrz yoir:
E’ .E w - — /l,-a-«nA' P astsrr a0
B __[spE Bt ; a *
; s Aspect:” s —: g 3

S — ———

N N e aaeca

. B LA POSTE 2 s
4’*:”” -4 § CARNET DE 10 TIMBRES :E’
0/0 /Mt e / Pﬁ ‘!7 la publicité s’affiche =
o M k’+ U au verso du PLUS PETIT MEDIA : : 3
e MEDIAS le carnet de timbres-poste '
C POLYMEDIAS : (16-1) 46 12 40 40 &
s - sreez]

Maqguette recto/verso de camet de timbre imaginée par Polymedia, Ifiliale pour la publicité de la
poste francaise. Ces maquettes étaient remises a tifre d’exemple a des annonceurs potentiels.
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D'aucuns ont reconnu que la surface des supports postaux est en général tres réduite, ce qui
représente une contrainte majeure et une difficulté accrue pour une libre et large expression.

; ne  Bledin | Gledine ; : 8%
ﬁﬁfﬂg %‘Tﬂ §B;m!§g:m % u%%‘fu'&__‘ CNEE ‘ J

e Paix ayant servi d affranchissement

>

France, 1936, page de gauche du carnet
ok ?, intégralité des bandes publicitaires sur

avec un seul timbre mats en ayant conserv
un pli de Paris pour Nice (R).

Le timbre-poste ne peut légalement contenir de
message a vocation publicitaire commmercidle. Le
probleme a été détourné par I'adjonction d’une
vignette obligatoirernent détachable selon les
recommandations de 'UPU.

49
” -
Uw logo

. =

: hier E

Pour augmenter la surface des vignettes attenantes,
différentes solutions ont été appliquées

Dans certains camets qui par leur composition
pemettent d'allonger le message en le répétant sur
plusieurs vignettes mais aussi en utilisant des vignettes
plus grandes que le timbre-poste. .

Dans la chaine du traitement du courrier, la phase
d‘affranchissement pour les entreprises était de plus
en plus conséquente. D'ou la possibilité d'utiliser

un moyen mécanique auguel on peut ajouter a la
partie timbre a date/valeur un encart publicitaire.

“Utilisez.cet espace .... pour vendre ... pour acheter.”

e aan gy

Machine Pitney Bowes, empreinte type 11, sous-type 6, surface utile = 45mm x 25 mm

"REPUBLINUE
FRANCAISE

- %015F
ogres |

Y PARIS 45

Y

La surface réellement disponible pour la publicité
a varié dans le temps et selon les modeles de
machines a affranchir.

Empreinte de machine Secap,

30 7 54 surface publicitaire utile = 70 mm x 31 mm
\
Forum DP 200 - DP 400 = secw €ERF
A el b despuce BA RIS C S P i e LA POSTE
| S-6-ARIL pour votre publicit E 24?55 g‘g 5 E.Dgﬁi
- 2000 G
www.secap.fr e it B i N

Espace utilisé  titre de démonstration sur une machine Secap VEW 000431 & Cavaillon le 16/10/2003 , surface utile de 92mm x 25mm
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“Les Mass Medias pour
atteindre une large audience,,

Pour établir un contact effectif entre un annonceur et un
vaste public, la communication publicitaire se sert de
médias dits “de masse”pour un coiit relativement raison-
nable. Et la bataille fait rage entre agences et supports
pour s’attribuer les parts de budgets de communication
les plus conséquentes.

Des que l'on parle de publicité, c'est a l'affichage
que l'on pense. Historiquement premier des medias
de masse, avant méme la presse, il ne cede en rien
du terrain et se doit d'étre avant tout visible par le
plus grand nombre de public.

POSTES

XVIII* ARRONDISSEMENT

Bureau F, rue/de la Nation, 8

CENTINMES
L.

30

CENTIMES

MMISSION |

Lettres ordin
Lettres charg

10 centi
50
5.

LETTRE \

)

Imprimés

Paris. —Pour P'expédition, les lettres affia

lies doiven%t étre remise
De la Province et de I’Etrange :

our faire pal":venir [ranco la

ILE SAINT-DENIS (Seine).

* pas coller les timbres contenus dans enveloppe. Sur les 20 cent.,
3 pour les lettres de poids mettre 20 cent
grammes,

10 sont exigés par la poste de Paris et 10 acquittent la co
«» par 10 grammes; pour les lettres chargées 60 cent. (dont 10 cent. p%nr la poste), p

Paris, — Trp. Rouge fréres et Comp.

7

Affiche publicitaire de I'Office LORIN-MAURY comportant le détail des tarifs pour”
I'expédition et la réception des corespondances de et vers Paris” utilisation pendant
la période de la Commune de Paris, du 5 au 24 mai 1871. Publicité comportant
la reproduction de deux des rois timbres-poste émis pour le service.

France, 1871, affichette lithographiée avec timbre
fiscal humide i Scts (pour aﬁc age extérieur) et
timbres a 10 et 50 cts (réimpressions) (RRR).

(*)Mass medias ou médias de masse: affichage, presse, radio, tv, Internet capables d’atteindre une large audience.
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affichage display

Les annonceurs le savent bien: qu'il soit 1égal ou sauvage, tous reconnaissent son impact indéniable direct sur le grand
public. En fonction du contenu mais aussi de la présentation de l'affiche ou de l'affichette distribuée, la population ne
reste pas toujours insensible et I'annonceur devra en tenir compte dans sa création.

Pour attirer les amateurs de musique et les collectionneurs, la deuxieme émission de cefte En cefte période de fin du XIX® siecle,
poste privée a été imprimeée sur le verso de papier qui a servi d'affichettes pour annoncer les le monde réve d'exotisme. Le motif
représentations de 'opéra comique de Gilbert et Sullivan's “The Mikado”. japonisant de cette affichette a été

. congu pour attirer un large public curieux
P —— — — o - ‘ de ce style.

Affichage sauvage pour différents
spectacles sur mur au Japon.

ke,

DA SR

Oberspaar,  Spaar,  Cilln am Elbe

o | IR SR \T 2 . U -

Allemagne: poste privée du Dr Schaufhuss pour les villes de Cilln am Elbe, Spaar et Oberspaar; émission du 25/10/1888
imprimée sur papier Mikado. Feuillets composés de 21 timbres de 7 valeurs pour ;ﬂ‘}anchi::emmt au départ de chaque ville.
Ci-dessous le détail d’une bande compléte avec le détail des valeurs pour la ville de Colln am Elbe. Les valeurs en rouge gras
correspondent au tarif de la Reichpost en vigueur et au-dessous le supplément dii i la poste privée pour acbminer;\l;nt Jusqu i
eissen.

Lettres express + 20pf, cartes postales + 1pf, lettres locales ou nationales + 2pf, paquets locaux ou nationaux + 20pf, échantillons (imprimés) + Ipf
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affichage

Méme les pouvoirs et la

mass medias

display

force publique se sont
servis en diverses oc-
casions diverses et frés
exceptionnelles de ce
support de communica-
tion dans un but d'ordre
commercial et financier
& moindre colt et & leur
profit.

Reproduction d'une affiche
de vente d'esclaves aux
encheéres en 1829. Les
produits ou services les plus
curieux sont “vendables”
par ce canal.

Grande-Bretagne, feuil- l’
let de 1984 avec bandes
de phosphore a droite
et gauche destiné i la
Jfabrication d’un carnet
de 4 pages en faveur
de lorganisation de

1NN NN

TORESqy.
O Moy 4','-"-'; ,.RQLET

fhe

Al
b e o TION
qm:;-,.Kt.\l--"'.:'z,'"' M2y

2333033000000

['Heritage Chrétien.

Copie réduite d’une affiche francaise annongant la vente ﬁzrcéeei_‘
17/01/1872 de bitis et terrains, taxée avec un timbre mobile selon
autorisation du 27/07/1870. En attendant la production des tim-

bres fiscaux pour zﬁc/ye:, il a été admis Lutilisation de timbres poste
ordinaires. Sur ce document, nype Napoleon 111 5cts avec annulation
typographique. Format réel de laffiche: 255 x 360 mm.

Collection personnelle de l'auteur (RRR).

Affiche pour I"Emprunt National, publicité

qui s'est finalement avérée une escroquerie
d'état compte tenu de la perte de valeur de
cet investissement pour les particuliers de plus
60% en quelques années.

Entier postal frangais en franchise militaire
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affichage display

[l est tout a fait évident que |'affiche a réellement profité du développement des techniques de reproduction, d'animation
et d'exposition. Des messages sont maintenant visibles sur tous types de supports mobiles ou immobiles dans les en-
droits parfois les plus innattendus, ce qui a aussi pour effet de saturer certaines zones urbaines ou campagnardes.

E’- :-"f-li-__k
Uy ¥ ey M
Publicité murale peint U < g ngw 50
ublicité murale peinte / ¥ RN > *
et affichage dans le LE Mgzn ? ¢ ¢ § <
[ métro parisien ! ey [ ) S ¢
= o émw"“ EEFRS

15.10.71 <75 PARIS - XVII

F19738-311019136

Timbre “Prior” avec vignette émis par la société

VINCINDO, filiale commerciale des postes belges.

125 Jabre LisfufSfanlen in Berlin,

50 3

150 Jahre LitfaBsaule

Deutschland

DEUTSCHE BUNDESPOST BERLIN
[

Colonnes d'affichage appelées
“colonne Litfass ou “colonne Morris” du

nom de chacun de deux imprimeurs
allemand et frangais soucieux de
pouvoir exposer leurs productions.

Affichages sous formes et supports

divers: bouteille géante pour la boisson

L&P, de banderolles sur un balllon et un
— autobus, sur un kiosque.
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Ce qui fait la force d'une affiche c'est qu'elle
est vue, méme inconsciemment. Son posi-
tionnement, 1'écriture et l'illlustration sont
donc essentiels et doivent étre soigneuse- w
ment étudiés car le temps de lecture est
généralement trés court. Néanmoins les
professionnels revendiquent ce support
qui constitue une publicité de répétition
vue par des milliers voire des millions de
personnes.

-

Qui effirhers- | SRt
1 vendh4+| " .090
T 5,,0;;5__;'5;
16.173 =PARIS=22=

ELEZOLAP 4846

VEGYEN

020 I qg

\& / MINDENT

EGYHELYEN'

ey DIVATCSSN OK:

Le réle de I'affiche est
" AGYAPORS 746G incontestable dor)s le

I accessible sans cesse et
1 sans effort du lecteur, que

LL R

GIEIEERIE

XL
Les affichages lumineux et colorés WY move K 5N B 7
rendent le message encore plus & SR
attractif, comme un signe de | goel B I S Rty
raliement a I'enseigne. T AN U AR

AR | BB ET
L ﬁ ) B

Puosl uf Chin

TRNAEARE
A SuLa AR
EHER EHSH

2002

KM FH AR R

e | A )

Wrw | zhhws | 30 Sakediund - ia]

processus de repetition car

ce soit en message isolé ou
m comme celui de fagade.

o e A |

e
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Apres |'affichage vient la presse écrite qui est le support le répandu parmi les médias de
masse. Sa souplesse de fabrication et sa réédition permanentes rendent la publicité plus
accessible et plus répétitive & moindre coit..

HOW THE TIMES STARTED

he most famous news-
paper in the world was
started to advertise a
fil new printing process:
Nl John Walter, a coal
T merchant in the City of
London and then an insurance under-
writer in Lloyd’s Coffee House, was
broken by the American wars. He tur-
ned to printing to remake his fortune.
Until then printing was done by pick-
ing letters out of a box and setting
them in line to make words, as it had
been since Gutenberg. An invention
called Logography set lines of figures
in one block and used the system to
print lottery numbers. Walter bought
the system and converted it to setting
whole words. On 1 January 1785 he
published the first number of The
Daily Universal Register. In it Walter
addressed the public: ‘A News-Paper
ought to be the Register of the times
and faithful recorder of every species
of intelligence.” Three years later
he changed its name to The Times.
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Reproductions du 1° numéro du London Daily Universal Register devenu le Times,

8383885998038 33v3

de I'Utima Hora d'Espagne, du Sinhala Bauddhaya du
Sii Lanka et du Samoa Times Express comportant, entre
autres, des annonces pour des spectacles et des affaires
commerciales..

— Timbre pour journaux, émission de 1869, 2cts rose dentelé
vendu 6 cts - dont 4 pour la poste et 2cts pour le fisc -sur
fragment du journal “Le courier de Narbonne”, annulation
typographique précisant contenir des annonces..
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Dans le support presse il y a ce que I'on appelle des
insertions. Ce sont de brefs communiqués a l'usage
général du public et ils sont souvent répétitifs. Alors
que les petites annonces font connaitre une offre, une
demande ou une information généralement unique

souvent émanente d'un particulier.
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Fredon ben 26, Juli.

Danemark, 2000, recto
et verso de l'entier postal
commémoratif du journal
Af{enposte

Reproduction d'une page du quotidien Afterposten:
les réclames payantes occupent essentiellement la
colonne de gauche et le central vus en premier, les
insertions et annonces sont réparties en fonction de la
place restante.

H1S: O0H SIORARTS-TIDATN.
£ eh

Sur ce joumal professionnel du Commerce et de la
Navigation de Goteborg, les réclames occupent
toute la largeur de la page.
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Toutefois la presse quotidienne ou
périodigue, pour assurer une partie
de ses recettes, ne peut se passer des
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annonces et de la publicité.

Certains journaux gratuits ou payants
se sont faits une spécialité de la
diffusion des petites annonces.
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Ce sont les insertions, les réclames et les petites annonces imprimées dans les journaux qui financent
en partie le colit de fabrication des supports et leur tarification est trés souvent calculée a la ligne avec
éventuellement un tarif dégressit au-dela d'une certaine quantité.

Vers 1863 sur un journal francais, pour les annonces,
25c¢ la ligne et les Réclames 50 cts la ligne.... @
forfait pour les annonces commerciales ..."

Sur un joumal austro-hongrois, en 1879 les annonces
sont facturées 5 kreuzers la ligne.

23. Samftng, dew H. Juni 1869,

Aaier Jubrgans

feint jeven Samftag. — Der ji liche Ao
t bas halbe sal;r 5 Fr. Der Preis der Ginviidu
sonnivt fich in der Buchbracerei, Srdmeritrap
b Gelber portofrei eingefandt torrden foten
uutgrlbhd) Bejorgt. — ‘I‘lr Abounemente la
Meﬁelltm:bm.

En 1869, sur un joumal allemand en zone
francaise, les annonces sont @ 15 DM la ligne.

es du département.

|
Annonces, 25c¢ la ligne, Réclames 50 cts la ligne,
2,50 fr pour dix lignes et au-dessus.
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Une autre fagon de faire dela puk?licité sans le dire ouvertement: le publi-reportage. Sous couvert d un article rédigé
dans un style journalistique adapté, on laisse a croire que le rédacteur aura testé le produit ou la prestation, ce qui n'est

mass medias

press

pas forcément le cas mais la parution est néanmoins soumise a un paiement convenu avec le «commanditairen.

Dans cet exemple, I'éditeur de cette “lettre” décrit multitude de produits et de services dans son style rédactionnel tres personnel .

HALLETT'S POSTAGE ADVERTISER.

No. L—Juxg 17, 1840, Q
The plan of this work is to se e Envelopes at 8d. per LOBES.—To Schools and Families.—NEWTON and EASONED FLOOR CLOTH, at 2s, 6d. !,he square yard.
do; oA and to tl nﬂlod. 2:, SON, beg to inform Tutors and o‘tllen, that they keep Joux WiLsox begs to inro;'m the Public that he has in

zen to
Advertiser shall be ai

liberty to draw (if he pleases) after
the rate of one dozen stamps for i ertise-
| ment, by which the circulation 4

in their own hands. Nevertheles
to the public the whole, should
them. It is hardly necessary to
tion in price, they are immefli
public, and the edition being‘ﬁ

e

11 be, in & great measure,
the Proprietors will sell

adver.

offers a

for
and means will be used for eachy
number is really printed.

ad:

rtiser to see that tht

—‘ﬂaumnce.
PROUT’S IN

to the biuntest razo

may be had,

Ease angd Comfo
ESSRS. B. and 8. COWVA!
invaluable QUADRILATERAL
HARPENER, the use of which rende:
having no longer painful to the most tender skin. Bya
very simple process the keenest edg; m;g e speedily given
o Rbloade of

or penknife.

the Proprictors, B. fand S. Cowvan, No. 464, Fenchurch-
stroet; and retail, of all respectable perfume 5 prices in the Trade, at T. SANDERS, 84, High Hol-
United Kingdo, price 58, 6d., 7s. 6d., and 9s. 6d. AJso | porn, near Red Lion Street; 87, Bishopsgate Within, corner
Cowvan’s Canton Razor Strdp Paste, at 6d.,
1s., and 2s, per packet.

in
have

aving.

completed their
INESE RAZOR
the operation of

constautly on Sale, at their 'y, a large
of the above useful and ornamental Articles, at all prices,
d in variety of elegant and tasteful molmtggl.
m

hand a large assortment of well-seasoned FLOOR C! A

which he is selling at 2. 6d. the square yard, cut to any

lgze.—Wilson's, 253, Strul;g.wnear Temple Bar, opposite
Msgus q

great ; ]
globes have met with the highest app
many shed ifi eti and have been
honoured with the notice of some of our firét astronomers.
—Manufactory, 66, Chancery-lane, where lists of the prices
may be obtained gratis. N. B.—A few pairs of second-hand
globes, in good condition, to be had at reduced prices.

WINDOW CURTAINS, CARPETS, FURNITURE’:'
F Window and Bed Curtains in rich Damasks, Tabba-

rets, Chintzes, &c¢., at one-half the usual charges. Carpets

the most clegant patterns, Sixpence n Yord under any

use in Londom. Rugs, Printed:Druggets, Floor-cloths.
A splendid stock of Seusoncd Cabinet Furniture of the
newest designs, from which louses or apartments can be
furnished in a few days.—WALKER & Co., 108 and 109,
High Holborn (near Day and Martin’s), Cabinet Makers and
Upholsterers and Decorators.

0 THE LADIES!—The following Anticles for the
’l;oile‘tte have elicited General Commend

PLASTER, which

DIAN

advantages of being waterp)

to the P
possessing & decided Excelle;[e in their effects and ap-
UBBER STICKING
h Tac th

does not wash off. 0
and flexible, Avhilst the supe-
riority of its manuficture must render it ajzeneral favourite
over the old und exploded Court Plaster, ,{which it bids fair |
entirely to supersed¢. %
firm and close on joints and otl
Plaster would be ugeless. The present valnable article may
be placed on the hands and face without r mewal for several

From its peculiar
er places vhere the Original

exibility if stivis|

days; it is

which prevents the liability of i

WITHERS'S SICILIAN BLOOM, of Yputh and Beauty,
or impalpable Vegetable Poywd
plexion, is recomminded to t
degree of confidence, as the most exquis.|
the universe for beautifying the
of doing the slightest injury ; i

paration from the beautiful Al
Sicily), the nmbwcluious
tion of an expert and i d

d by

ts being wished off.

L:; for fmproving the com-
Ladies

skin, withe
pale (o Shi

tenpeity of

ith the utmost
production in
t the ibility

proces
chemi

articles of this

the native Bloom of
and Beauty.

ption give
whiteness to the skin; while,
Vegetuble Powder, which is not!a dead white, but a natural,
lively, fair flesh colour, comujunicates
| and natural fairness that can w)lmas
possessos this pre-eminent excellen
discovered by the most scrutinizing
Health, taken from

oail
n the con

ang
ry, the Sicilian

e most brilliant
ibly conceived, and
ce, thitt it is not to be
obserter, but looks like
¢ neck of Youth

Sold by the Propti

Perfumer, 229, Strand, London.
i Paper, and the Sicilian Bloom at

bﬂ Johnston, 68, Cornhill; Hailett,
i % i

by TeoMAS PrOUT,
The Hlaster at 6d. per
25, per packet, and
83, High Holbom;‘nml

the Kingdom. :

and

Vénders througi

he At AEmeton

*.* An useful fumily Soap
well perfumed, at 15. 6d. per 1bj, or 6 Ibs. for 8s.

| HALLE’I‘T'S BROWN WINDSOR SOAP, made of thq
A, finest materials; its emollient balsaniic qualities render
the skin smooth, clear, and eyen,
and other imperfections from
fumed, and very deservingly pajroni fi
Price 2s. per b, vr 4 105 for’
of good quality, bus not so &3

he surface

remoting all ronghness
it is hizhly pe&

g
and the inven-
% Tl;etkwmmon

PLENDID HATS!! of the finest quality, at the lowest

of Green Dragon Inn; 89, Upper-street, Islington, neer the
Chureh, where the largest, cheapest, and best-selected Stock
of HATS in London is always on sale.
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PENNY POST (if prepaid).—Persons desirous of using
DICKER’S CELEBRATED OPIATE CORN-PLASTER
for the removal of Corns, Bunions, and all hard fleshy
substanees on the feet, may have the quantity of a box
forwarded to any part of the kingdom (prepaid) by enclos-
ing l1s.and a 4d. piece. Prepared only, and sold by W.
{)‘i’uliler, Chemist, 235, Strand, next door to Temple Bar,
mdon.

LAIR'S GOUT AND RHEUMATIC PILLS.—The re-
cent Testimonial of Lieut. Masters (of Hawley, near

The best A ent and Antibilious Medi-
g asional U [ &

oceasio sSe.
FRA!!PTON’S PILL OF HEALTH effectually relieves
the Stomach and Bowels by gentle relaxation, with-
out griping or prostration of strength. 'They remove Head-
5 ess, Dizziness, Pains in the Chest, &c., the first
dose; are highly grateful to the Stomaeh, promote Diges-
tion, create Appetite, relieve Langour and Depression of
Spirite; while to th a full habit, and free livers, who
are continually suffering from Drowsiness, Heaviness, and
S'nging in the Head und Ears, they offer advantages that
will not fail to be weiated.
Sold by Prout, 229, Strand, London, price 1s. 13d. per
box; and hy most Medicine Yenders in the kingdom.

ALLETT, WORKING BRUSH AND COMB-MAKER,
IVORY and HARD-WOOD TURNER, 83, High Hol-
born (nearly opposite the George and Blue Bour Inn).
HALLET('S TOOTH-BRUSHES, FROM WHICH THE
HAIR DOES NOT COME OUY. The serious com-
plaints of the hairs coming out, has induced W. H.
to pay some to the fe of this
article of comfort aud utility, aud he has at last suc-
ceeded, even beyond his expectation, in producing a Tooth-
Dbrush, that shall stand firm against the most irregular set
of teeth, or severe brushing, preventing the possibility of
danger from a hair sticking in the throat, or the nervous
i and upon their b i
fixed batween the teeth. They are made of nearly one hun-
dred various shapes, from the patterns of the first dentists
of the day, with an attention to delicacy of form and
beauty of finish, that is seldom to be met with.
HALLETT’S HAIR BRUSHES, Hallett’s original Hair-
brush is of vast utility, where the difficulty of procuring a
brush of sufficient strength has been felt; it effectually pene-
trates the thickest hair, and cleans the head in a manner far
superior to the ordinary brushes; prices, from 2s. to 5s. All
other kinds of Hair-brushes to suit every head, frem in-
fancy to old age, without any arfificial hardening of the
Dristles, and which do net become uselessly soft by washing ;
from Is. to 8s. each. . 32
HALLETT’S NEW CLOTHES BRUSH. A new and im-
proved Clothes-brush, the of
instantly all mud and dirt from the bottom of trousers, &c.,
without rubbing, and may be used to dust the finest coat in
& very superior manner, without injury to the nap.
*.* These need only be seen to be appreciated.

jreads s (SR SSea e

HALLETT'S ORIGINAL PATTERN NAIL BRUSH. My
mode of setting the bristles will be found of infinite advan-
tage in the Nail-brush; they penetrate well and clean quickly;
will not wear down in the middle like the common brush,
nor get soft so soon, and, what is a great consideration, they
never clog with the soap.

HALLETT’S COMBS. These are made under my immediate
inspection, and warranted perfect; the points are all smooth,
and the teeth finished well b they wil
pass easily throngh the hair, and never seratch the head,
The Ladies’ side Combs will be found in abundance: every
size tooth, and variety of pattern, may be had singly or in
pairs, from 6d. to 3s., and extra lengths, 4s. and 6s. per pair.
These can be well recommended : the immense quantity of
rubbish that is made un in side~combs, renders it difficult
to procure a good pa‘r

e, Fa e RN
HALLETT’S PH@NIX FLUID, or,

NIVERSAL PO-

LISH REVIVER, patronized by her Majesty’s Household.
W. Hallett begs to introduce to general notice an article which
he has succeeded in establishing, after numerous experiments,
as a Reviver of !?lfmll Polished Furniture, &e. It can be

byl many ilies

ORK AND

George Frad
b e

LONDON
LONDON BOARD.
derick Youhg, Esq., Chairman.
Tomutor Chairman,

v Vantow Wen

Premier exemplaire du Hallett’s
Postage Advertiser avec multiples
publicités pour médicaments, véte-

THENLS, ASSUYANCes....

Grde-Bretagne, Mulready format

lettre-feuille, type AGS

Au recto oblitération Croix de Malte
de Leamington et au verso ma
de départ du 11 septembre 1840,
rivée a Plymouth le 12 septembre.

7

que

ar-

WSSURANCE COMPANY:

Johnson, Esq.
ot, Esq,

rance, will he
by other Com-~
Offices, King
s, York; or of

DDISH, Sce.

e

Bagshot), late of the Royal Newfoundland Veteran Com-
whes o i

e dmeali ad a Cawvican  ordar
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Entfin la presse magazine, la presse professionnelle et de la presse gratuite. Elles sont les vecteurs les plus im-
portants de la communication et I'essentiel de leurs ressources provient de la vente d'epaces publicitaires.

MACLEAN'S -

MAGLEAN'S i

Maclean's est un hebdomadaire
canadien lifestyle financé par les
ventes, les abonnements et la
publicité.

Bande joumal du magazine "L'ami
suisse des plantes” financé par
les annonces, la publicité et les

abonnements.

Suisse, EP bande journal type 1907
affranchissement Tell a Scts pour le
port du journal et 10cts pour la taxe
contre-remboursement (refusé) de
[abonnement.

SE———

Slicies bt o i

e N R L

s

Magazine de mode

“Modeblatt” financé par

la vente en kiosque, les
abonnements et la publicité.

wﬁ_

PRESSE GRATUITE
DE REGION PARISIENNE

77-78-91-92-93-94-95

wF

COERIBLGUE
gFRANCABEé

0300

PosTES
ML 30221

Les groupes de presse offrent I'avantage
de mettre en commun leurs moyens de
prospection et en retour d*offrir un plus
large panel de diffusion pour la publicité
récoltée.
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Dans ces supports que sont la presse quotidienne, magazine et professionnelle, les e
5 o ’ 7 B
techniques de composition, le photo-montage, la couleur sont autant de procédés et o e
. S EP . oom - F
techniques couteux largement utilisés pour la mise en valeur OE:)hmum des messages. =

Les surfaces occupées en sont d'autant plus conséquentes et les profits en rapport.

We're not so wild about Sir John.

IR

I

Reproduction de messages publicitaires dans les pages du Financial Times.

Grande-B retagne, 1988, Sfeuillets issus du carnet de prestige commémoratif
du 100° anniversaire de Financial Times

o o o [ el
o | ¢
£ b, ¥ 4 “,

‘ﬂuﬁj}:’é& /’(j_’ $ 4 a0 Messages publiciToire surlles premiéres poggs QU quotidien du soir le «Jing
\}\jf;\ %}@. Z}E “ ;}a ‘% %ﬂ 77 Py™ Gang Shan» de Ji An (Chine). Elmler postal distribue par la poste locale et

-l--(&:emmu.m 13
2 VIR AL L
BT L LR R UL AL

IEAERMMB RN RLTH 2007-1406(BK)-0582
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Passons maintenant a la publicité radiophonique. Elle présente cette originalité d'étre le seul
moyen de communication instantané qui ne peut sélectionner son public et en s'adressant
& un autre sens que la vue. Elle se doit d'étre immédiatement accrocheuse et percutante.

L A0S

e

05" ivad 3
PR RO &4

®escsssscscenes
TINL40d

win @ wmommn
re ‘ LYY T
AR 1 e

La radiodiffusion joue un rdle de premier
plan dans la commmunication sociale dans
laquelle la publicité est omniprésente.

INFORMATIONS ET  Smrprim s
_m PUBLICITE g'}%ﬁfﬁﬁ‘j%‘f :
REGISSEUR EXCLUSIF DE Se g
(BEE +030
BELuxembourg § POSTES >
2 s G 1244 7
; vl
-7.4.70 75-PARISRR T
1

Les stations de radio “Radio Monte Carlo” et
"Radio Téléviision Luxembourg” sont les régies
financées parla publicité les plus importantes du
paysage radiophonique de langue francaise.

L'écoute est d'autant plus importante quand les
émissions sont sponsorisées par des marques qui
font porter les messages sur les ondes par des
vedettes connues du grand public.

A ?‘% ON THE .mmm.mr(‘,,%
\ ;'l; =)
:%9 > @(*@

Phil Harris®
NBC » SUNDAY EVENING

Alice I"aye ‘ IPM.EER sesﬁ |

10 TIMBRES a 2,50 = 25 F |
MEDIAMETRIE

est la société qui mesure
'écoute de la radio

||
| Les mesures d’audience des stations
de radiodiffusion servirent de base

au calcul des redevances pour la
diffusion des messages publicitaires, ici
I Mediametrie pour la France.

Chaque jour en moyenne,
vous éfes prés de

personnes sur é

agées de 15 ans ef plus
a écouter la radio.
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Viennent ensuite les chaines de télévision qui ne sauraient se développer sans la manne financiere
de la publicité. Celle-ci ne cesse de s'imposer dans le temps d'antenne de différentes manieres.

La télévision joue également son réle de
communication sociale avec I‘aide des
états mais fait aussi appel aux annonceurs
qui sponsorisent des émissions de nature en
rapport avec leur produit.

Ces annonceurs font réaliser des petites
scénettes mettant en valeur leur produits.
Elles sont insérées dans la diffusion
d'émissions de télévision

The Dinah Shore Show
Dinah Shore, one of the first popular
singers on television and the host of
several variety shows over the years,
was widely known for her warmth,
sincerity, and relaxed style. She Is
remembered for singing her sponsor's
theme song (“See the U.S.A. in your
Chevrolet") and for sending the
audience off with a farewell kiss at the
end of her show. M-wah!

Dinah Shore , chanteuse populaire des
années 1940/1950 est connue pour avoir
chanté, entre autres, la chanson theme
de son sponsor “ Visitez les USA dans votre
Chevrolet.”,

THE RIMAF SEORE SHOM

"Regardez <Ceci est votre vie>
sponsorisé par Hazel Bishop”
fabricant de produits cosmetiques

[

© Sierra Leone LeBOD,

—

. TUME NPT 8 L

Sierra Leore LeB0O0

. Sierraleonc Le800

’ -..

HEATAYECANIN

| R ICATH

OMEAT G L e Tt o ITA Ak e oo o L e Bl S L Umn g bera b Lmke b o Lond g b Lilpde b liaes

WATCH
 HAZEL BISMOP

AN I P s ST
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| Do

=X
[

YTHIS 15 YOUR LIFE®
U TN
sponsored by

g A 0 T 8 e ety e
s i A e T e R L D T LY

LR S
RAREEREN.saR ke

lci quelques flashs de la parodie d'un
message publicitaire pour un pseudo
produit phamnaceutique interprété par
Lucille Ball alias Lucy dans la célebre
série télévisée des années 1950 "l love
Lucy”.
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N'oublions pas le film publicitaire qui
s'est beaucoup développé depuis
I'entre-deux guerres et fait toujours
I'objet d'une diffusion en amont et
pendant les entractes des programmes
des salles de cinéma. Compte tenu
de son coflit élevé de fabrication, il
est aussi exploité sur les chaines de
télévision mais en durée souvent rac-
courcie.

mass medias 62
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o4

avec dbs fetons
/«//;'eéw =

Vous vendrez mieux

Les films publiciaires de Jean Mineur -
Balzac 0001 sont les plus répandus dans les
salles francaises.

Publicité pour les films publicitaires avec
I'argument d'une meilleure vente.

Entier postal, émission 1963/1964, au tarif de 0.20cts et
utilisé en 1971. Le tarif des cartes postales ordinaires appli-
cable a cette carte jusqu'alors est remplacé par celui de 0.40 cts
pour pli non urgent du 13/01/1969. Une taxe complémentaire

1s) a donc été appliquée.(RRR ayant circulé)

pour insuffisance d affranchissement de 0.40 cts (soit 2 x 0.20
*’ ¢

Les annonceurs ayant payé pour la diffusion de leurs films
s‘assurent régulierement de leur passage dans les salles.

Le propriétaire de chaque salle de cinéma dffiiée au réseau
Cinéma-Publicité devait reporter la liste des projections de films
publicitaires pendant une certaine période.




mass medias

internet

internet

Le petit dernier des supports parmi les médias de masse est le réseau internet. 1l est LE
moyen privilégié pour assurer la promotion des services ou produits que propose un site
web. Ce type de publicité s'adresse aux internautes, c'est-a-dire un public idéal et réceptif
pour des campagnes de promotion.

| .
-~ |‘”' e 2002 4

Enchéres ot
Veilingen ; ;"

Auctions

www.delcampe.com
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Lien pour en savoir
plus - Delcampe

&

Cet outil de communication des
temps modernes donne acces a
des informations et des services sans
contrainte de lieu ni de temps.

Ainsi toutes sortes d'opérations
commerciales parfaitement
sécurisées - achats, ventes,
encheéres, réservations - peuvent
étre réalisées sans se déplacer.

Le réseau intemet est un lien de
communication sociale qui profite
aux annonceurs et aux acheteurs.
pour le développement d'un
nouveau type de commerce.

mass medias
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Telemarket.fr

Le 1% Supermarché online

01-04-10
110 Bis Av. du Général Leclerc
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mass medias mass medias

internet internet

Les postes gouvernementales n'échappent pas a ce raz de marée qu'est la “toile”. Elles se sont
donc adaptées et proposent elles aussi des services disponibles en tous lieux grace a la publicité
largement faite sur les supports émis par leurs soins mais aussi disponible “en ligne”.

Les administrations postales - =

se servent de ce réseau pour - =X Découvrez toutes
promouvoir la publicité sur les - . nos soluticis
timbres, ; 3 7 psur develupper

votre relation client

informer les entreprises et les l»
particuliers sur les services et la

documentation disponible,

Achetez tous vos timbres sur
www.laposte.fr
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“Pour une publicité plus ciblée,
le Hors Medhase) s'impose.,

Que cache cette notion de « hors-médias » ? Elle permet
avant tout de s’adresser a un public plus ciblé, soit parla

teneur individualisée d'un message, soit par la nature du La forme de communication la plus répan-
support qui est exploitée. Passons en revue ces supports due c’est le marketing direct: on utilise des
plus économiques a concevoir et a diffuser que pourles actions multiformes pour toucher précisé-
médias de masse mais qui engendrent souvent pourtant ment une cible donnée trés sélectionnée
de bien meilleurs résultats. par l'envoi de messages plus ou moins

élaborés a son attention.

BROWNELL BROS.
publipostage sur lequel le =5 FE B i
message publicitaire est

imprimé et seule I'adresse -
manuscrite a été gjoutée. Le E LEVE NTH
papier utilisé est déja passé
par l'imprimerie de la poste
somesrze  GREAT HALF-YEARLY
valeur du port: c'est un entier
postal. De par la nature du

support, la surface disponible .
pour les annonceurs est s A li E—]
effectivement tres importante,
, PO /J | e, L S

voir fotalement dediee au
message.

COMMENCES

m——— SATURDAY NEXT, 7TH JANUARY, 1893.

1d, carte-lettre imprimée = : i
fom Brownell Bros wvec ’ : S — = BrowNELL BRoOS.
publy

licité pour la “Onziéme 3 T RAVENTH

gmnt/e vente semestrielle ”, GREAT HALF-YEARLY

calement unlzse a Hobart
mais approuvé ‘i gauche” = A I.
(non repfrwrze dans le Hi = =
gins & Gage) (R) ]ég

COMMENCES

SATURDAY NEXT, 7TH JANUARY, 1893.

In_meking the abovs Anmouncemant— We would stro

ok, aguls, Wil gool Plan
KA URAOKD, NARY

This Zale will eclip

Sales in point of Qu

e
male our Tl

sods, bas

ty—Mew con we make 1hds Salo sarpree all ot

and Cheapness.

NO OLD STCCK! NO OLD
towive Eroparatiors for this Jale our premisee will b clomed on Feiday.

2 /é/

\f < ‘_ L

| e i x

[ | Oo ng Diy—Baturday, and fellowing du.\ our mMLNﬂE BYO0K of
DEAFVERY OILCLOTHS

CLOTHING
MILLINIRY  DATS (325 500) uxou:uns n)o APERS

x FANCY GOODR WFROFRY. MATT'NGS  Fur Fio
[ WILL BE 50LD AT UNPRESEDENTED PRICES.
S NO @O0D3 SENT ON AFFMROVAL UK MWXUHANGE

.
Ordlaes from 1A Canatry MOSt ba accompanid ¥ith CAST BENIITANCES.
DODR

C S OPEN AT 10 A.M.
COME EARLY OV THWE GPENING DAY, SATURDAY NEXT,
BROWNELL BROS., **Lordon House,” 80, 62, & 81, Livorpoo! 6t., iHobart.

Frimisd a1 b N Ui HoeRrE.

(*)Hors médias: techniques de communication n’utilisant pas les 5 grands médias traditionnels (affichage, presse, radio, tv, internet)
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mercatique directe - publipostage direct marketing - mailing

Lusage de ce type de support est apparu tres t6t essentiellement grace au
développement de la distribution postale mais aussi au faible cotit de con-
ception, de fabrication et d'envoi de ces courriers,

Tous ces messages ne sont

pas foujours du meilleur effet.

Ici nous avons I'exemple d'une
lettre circulaire datée del1819 et
adressée a la famille d’un soldat
pour proposer des informations
sur le décés de ce dernier et
délivrer I'acte officiel. Cetfte
démarche n'est pas fotalement
désintéressée.

Pli sous bande de Paris en fran- ‘—
chise iaur Tonneins, marque
triangulaire (faible) du burean
de poste de Paris (RR).

Au verso, instructions pour la
réalisation d'une recherche
éventuelle.

Autre fomne d'envoi circulaire:

les listes de prix qui informent les
clients potentiels des évolutions du
cours des marchandises.

Des 1836 en Grande-Bretagne, le
timbre taxe pour journaux de 1d
exemptait I'affranchissement. Ce
droit a été accordé également
pour certaines circulaires
imprimeées, sous réserve de poids
limité & 20z, que le timbre soit
clairement mis en évidence

et que le contenu donne une
fendance générale des prix plutot
que la publicité spécifique.

Liste de prix courants de BUSCH
a LIVERPOOL gour KEMPTEN,
(Allemagne) timbre taxe pour
imprimé de la maison BUSCH,
série A, taxe postale supplémentaire
de 2d pour [Allemagne percue en
GB, et de 4 groschen manuscrite
apposée a Larrivée.
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mercatique directe - publipostage

$50 REWARD!!!
BRO"KE_—EAIL 5 |

On or about Sept. 1, 1882, Henry Miller, alias

Merker, age about 19 or 20 years, height about

§ feet 6 inches, lisht complexion, light eyes;
weight from 150 to 165 1bs. Heavy set, no whigk-
ers, except gmall light mustache, very coarse
features, heavy evebrows. In walking heswinga
himgelf very awkwardly. One of his big toes
missing, wears abont No. 9 boots. His hands

are coarse, clumsy, and chubby, Wore, wh{fp ;

he left, black velvet vest, black track vont, new
boots with castings on the heels, overalix in tap
of boots. German descent, can not read or write,
not a desperate character. Hix stoptatleer,
Gotlieb Merker, lived near Grand Island, nr:ll
near Oxford, Furnas Co , Neb., has gince movad
to Montana Ter.

TATXI EETRL!

The $30 is ranzly for you.
D. W.CAVE, Sheriffflarlan Co., Neb.

extra media

direct marketing - mailing

Adressés exclusivement & un public sélectionné selon
des critéres précis, ces messages produisent de ce fait
un impact plus flagrant.et une plus grande réactivité
dans la diftusion d'un message publicitaire.

Dans la plus pure tradiition du Far West, voici deux cartes envoyées au
sl shérif de Gage (NE) par celui de Aima (NE) et au chef de la police de
| i Cuyahoga Falls (Ohio) par Turner & Cummings a Conneaut (Ohio) pour

proposer une prime de 50$ a qui rapportera sur 'une un cheval et un
buggy volés et sur I'autre pour la capture d'un évadé.

Ces messages ont été imprimes sur des entiers émis par la poste des USA.

USA, 1883, entier type UX4
annulation concentré de cercle et
le second 1875, UX1 repiqué avec
annulation fancy type quart de

bouchon.
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e

STOLEN—On Thursday, Sept. 30th, 1875, the subseribers let to astraqger—-aboun
5 feet 5 or 6 inches high—sandy complexion, one eye blnrred, looking white, dressed
in dark brown clothes, a horse and buggy from their stable in Madison.

‘DESCRILTION OF HORSE;

Light gray Mare, chuncky built, has been sweened and is a little stiff, 8 or 9

years old.
DESCRIPTION OF BUGGY :

Top Buggy, Coal box; the near forward wheel has been run into, and some of
the spokesg.are somewhat splintered.  Also a harness and robes. o

The above reward will be paid for the recovery of the property and thief.
TURNER & CUMMINGS, Madison, O.

Address, h
or TURNER & BAILY, Conneaut, O.

L P R S
Auf upsere Offerle vom | Honigreid) Bayern
/iv%dlﬂx/ | Pofttarte
blieben wir bisher leider noch ohne mit Antwort

Jhre geschdtzien Nachrichten und
gestaiten uns die héfliche finfrage,
ob wir auf Jhren Auftrag noch
rechnen dirfen. Falls irgend ein
Umstand in unserer Offerte Sie ver-
anlasst haben sollte, nicht darauf
zuriickzukommen, so bitten wir uns
hiervon mittelst angebogener, fran-
kierter Xarte in Xenntnis zu seizen,
da wir dann hoffentlich in der Lage
sein werden, unser Angebot ent-
sprechend zu d&ndern.

J. V. €berle & C

P=re e

HNochachtungsvoll! 7 / Ici une carte publicitaire de la firme
_______________ (/ Wm’ % s EBERLE, contenant un message de

relance adressé a un prospect suite a

Nugsburg-Pfersee, den ... ...

I'envoi d’une offre commerciale pour
'achat de scies. Pour rappel sur le

{7 W T
Dss 1161 _j'g_ i
__g?p e

produit, une image figure au verso.
La partie réponse étant absente,

on peut supposer qu'elle aura été

Allemagne, 1911, EP carte-réponse privée d’Augsburg pour Beuthen . retoumée a I'émetteur.
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extra media

mercatique directe - publipostage direct marketing - mailing

Pour encourager le prospect a passer commande et lui faciliter la tAche, ces courriers sont souvent ac-
compagnés d un talon-réponse qui présente un double avantage: ils sont déja imprimés voir affranchis
pour le retour et comportent tous les éléments de réponse espérés..

'%zﬂidu' S ~= SETAogv - o] ';g;:.';i?f;‘;&if: oy o T oS S e WO ~

B - " R il =

1 - orrespandens- Karte, gf }"E i i € orrespondens-

i m "~ Gartolina di corrispendenza. ‘ Jg | B i) Gartalina di corrisponden

;J :Ul (Astwurt — Rifpeety) ) brerad 21 " i,

% ] —— -

g

o Herrn Giov. Muz 5 :

B vt s e 8 GIOV. MUZZATI e

R e 75 : e i PostKlsteh.c

5 i in] és;:ton .. > 805 Erstes und dltestes Versandt Geschaft. Citronen
i 3 ol g?:g*_‘g:g;::v;f | TRIEST. postKorncgsmeo
| LA 8 e Posi-Korbivc. 405t £ 1.80
i 10, Gold Javi 70

! Blutorangen
. — . 11, Ceylon Plant Ls 45 el M’m hmﬂm s

Suite a un envoi d’échantillon, ce
commercant invite son prospecté
a passer commande sur la carte-

réponse en port payé jointe.

Autriche, 1897, entier carte posmle

TSC avec port payé pour la réponse

seulement pour I'Autriche, la Hongrie

et [ Allemagne.

12, Ceylton Plant
13, Portorlcoo :

14. Cul 5
1b. Ouba. Perl s
16. Moeea arab. i
Triester Mischungr 9.
Wiener Mischung > 9.
Budap. Mischung » 9.

éuez ")Uofgaéoun, % e

Auf meine Sendung vom
hofl. Bezugnehmend, hoffe ich Sae mzt
den _abgeschickten Waaren recht zu-

www v

Prager Mischung > 9. frieden; bitte jedoch, wenn dies ungliick-
Feigen Caflee licherweise nieht der Fall gewesen, mich
(RO s s uhey davon, behufs Abhilfe, auf mitfolgender

K Oel Antwortkarte, bei nichster Bestellung

Postkanne & 4 K.” netto gefl. verstandigen zu wollen.
’lezllmper supf. f. 4.80 HotKackiungsull

feinst » 4.40
Tafoltl fonst . Giov. Muzzati

Post R e 0t F. 180

Muzzati’s Dalmatiner

Blutweine.
Gebinde & 30 Lit.p. Bahn
Spalato Tafelwein 11—
Almissa Blutwein 12.60
Schlossgut Castelli 14—

lnemslve__li'an.
Sammtliche hier angege-
benen Preise vemtehen

jeder PPOSE re
station der Gster. ~ung.
_ Monarchie.

@ ¢’

Telephon 6692 minchen

Speditions- und Lagerhaus-Gesellschaft m. b. H.

Schiessstiittstrasse 12,

L

Wir emplehlen uns Ihnen fir die

. -~ Fvnaditinn nntlr ] ‘agerung von Relsegepﬂck,
. Spechtlons- und Lagerhaus-Gesellschaft m. b. H. S eoltem S Thes Citpek sty
e Miinchen o s adressieren.
~  Nr. * Schiessstattstrasse 12 (Haltestelle der Linien 9, 19, 20) N | EicASeE s RmR SR Roen
i i : T O Hochachtungsvalist
= A bz u ho Ie n o 3 b & vorm.,m,, 5 - | peditions- und Lagerhaus-Gesalischatt m. b, H.
e AT b NN S S T R
o S R s o -Strasse Nr. | Stock o5 Proposition de service pour
N 5 o fransport de bagages en fin de
=) L L e L e U S S SO e DS B S B A T N S O AL 02 0 g ; e ol e kot dies
S Reisekarb' .. . Kblier: S hsteiuees > o bon de réservation du service et
g Ballot o consignes en retour.
2 ................... a >
S S S SN S R T et B
= Fracht- t mut S
A i | T = || Baviére, EP carte postale TSC
¥ 2o a G o et s I S s 2 R et S & (tarif a 2pf pour envoi en nom-
7 R G 2 bre) avec réponse payée a 5 pf .
| SERERE E : 3
o
.......................................................... =1
g
Wertversicherung 30 Pfg. fiirjetOOMK. 2
T Gnverschnft, 2
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mercatique directe - publipostage

Une autre astuce régulieérement utilisée a moindre frais pour
s'assurer un maximum de commandes : |'acquittement du port
retour des courriers par 'annonceur.

Seuls seront payés les ports effectivement réalisés contraire-
ment aux cartes-réponse pour lesquelles le port est acquitté
dés l'envoi du support.

extra media

direct marketing - mailing

FROY
(P2 LI P
2728 o AlisE st

No NG ITT N, Te

FIRST CLARE

g. | BERMiT Mo, R
i

7| Sect B EUL g R
Cf TR, omio” T

BUSINESS REFLY ENVELCPE

MO PORTAGE STAMM NECESSARY IF MAILED IN THE UNITED STATES

POSTAGE WILL BE PAID By

TrE Trremy ManuracTurin Co.
2 | | ERE
TIFFIN, OHIO =

respondant & lacquis pour
deux lettres livrées le méme
Jour au destinataire.

Lusage de l'enveloppe
réponse s'est beaucoup
développée: icila firme The
Tiffin Manufacturing a payé,
a titre publicitaire, lejport
des enveloppes envoyées
pour la réponse de ses
clients.

i ban Gu Bass s

Hlisebn s bonl Kozbmmarel
rar < Tanc e @ Thar
Za ianct A

22 1w

A L ot
rar 3% Tnr
Za dret b

Ie  Gu gocm ol
“ull slicang dnl a

D ERESE (i ad 4
1Al ahlmain ks
r Ak

{2 irbal. £ parie 13—

—— ot ok ot T

i emae
HD—400t0
% inom
.

Suéde, 1973, carte-réponse privée
avec vignette privée de port payé
et oblitération Falkenberg.

shlgarierer 2;n |anst, Re

LARS:
PL i

o, -
ook e

sista Srognirgen
ar 7‘83.B 7

Mk v pny

= e ofie

BONNIERS

Imprimé publicitaire de
Bonniers a Stokholm pour la
commande pré-imprimée
de bons d'obligations

=

OBLIGATIONSAVDELNING AB

bancaires.Sur ce document
le destinataire a collé
I'étiquette conespondant a
la quantité désirée et une
autre étiquette pour le port.

Ce dermier aura été payé
par le desTino@

Svarsforsandelse
Kontonummer 0865
10380 STOCKHOLM 7
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promotion sur lieu de vente

La promotion des ventes est définie comme
I'ensemble des actions qui visent a influencer
les comportements des clients potentiels par le
biais d'une incitation matérielle immédiate afin
de déclencher un achat. Cette forme de com-
munication est de plus en plus importante.

extra media

advertising sales outlet

Ces actions sont généralement menées sur les lieux de
vente par des personnels appartenant ou délégués par
I'annonceur. Leur passage et prestations sont annoncées
par courrier.

: ===

FABFIOUE SWSSEDE]VIEZZBIES & COMMERCE
£ 1ISSUS

3 EMBM“S GLACES, GALERIES, DECORATIONS
IDEAUX TROUSSEAUX,
ROBES,NOUVEAUTES DRAPERIE, TOILERIE, NAPPAGE., IMPRESSION, COTONNADE .
CONFECTIONS pour DAMES, VETEMENTS cr CHEMISES sun MESURE .

z/%m 7%&4& /%/ -,?/ (Z'J (// A /ﬂdd/w rA‘/&J 7{! 7/1«64 /(//m

| S

A% A2 PREOLER. CAT A Pé

///(f e

e

Suisse, 1919, EP timbré
sur commande a 10 cts
retourné & son expéditeur

avec vignette «destina-

taire inconnu».

1

. La maison Jules
' PERRENOUD aannoncéla
visite de son représentant
A un client potentiel.

Une carte de visite «timbrée»

Timbre original de 1864
reproduit sur la carte de
visite ci-contre

621 MONT OMERY STREET,

SAN FRANCIRGO.

e OAE;\E; & CO“‘ ‘3;
LRTTER & PACKIGE EAPREN

Between Merchant and Washington
4 - : o I
{5 Letters, Notives, Cireulars, Invitations ;—ulso, Packages, Parcels, &e.,
delivered to ail parts of the City.
| GBO. 4. CARNES. HORATIU AVPLETON.

pame .

Modifications demandées
Timbre modifié

/aut de la valeur du timbre dans
7

s angles

modification du nom de l'entre-
prise

Outil de travail d'un représentant:

sa carte de visite. Ici celle de la

poste locale privée CARNES & Co

sur laguelle est reproduit le timbre
poste original émis en 1864. En 1865,
I'entreprise change de propriétaire

et donc de nom. La réimpression du
fimbre en lithographie comportera

les modifications suivantes notées au
crayon et a la plume sur cette carte:
ajout de la valeur dans les quatre
angles, remplacement de City Letter
Express par San Francisco Letter Express
et encadrement du timbre. Les autres
modifications sur la nouvelle émission
ont été apportées librement par
I'imprimeur (exp.+certif) (RRR).

Pour en savoir plus sur cette carte
de visite
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promotion sur lieu de vente

extra media

advertising sales outlet

La publicité sur le lieu de vente touche directement le consommateur potentiel en lui offrant a
la vue directe le produit et son argumentaire associé et en lui faisant profiter éventuellement de

promotions sur les ventes.

LR E S ea e

Chague commercant fait preuve
d'imagination en développant ses
rayonnages de felle maniere & inciter

la clientéle par la tentation directe et
fait ainsi de la publicité en faveur du
produit.

2 Hongiaur CALHEN

z
—l

A Aty

T REPLIEL 10/

FRANEAIS:

*[25

PosTES
.A,fﬁ,a:j

(PARIS 33

o F]
|

.

L'artde la présentation dans la vitrine d'un magasin consiste a ne mettre
qu'une sélection de son contenu avec les articles les plus attrayants, les
plus & la mode ou les plus novateurs.

S’adapter au marché et aux
habitudes de la clientele impose
aux défaillants de modemiser sans
cesse le lieu de vente afin de le
rendre plus attirant, Ici évolution
de lafacade des Caves Sheperds
entre 1911 et 2000.

Al
CARTE

POST

_ PUBLIBEL 365

P

Wuwe ACAITI
RINEELOIE
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promotion des ventes - catalogue sales promotion - catalogs

Pour le public qui ne peut se déplacer jusqu’'au point de vente, les annonceurs utilisent le
catalogue, un support de promotion idéal. Développé sur plusieurs pages, photos et prix a
I'appui, il remplace avantageusement une présence publicitaire jusqu'alors trés abondante
et coliteuse dans la presse.

-

{ Bande denvoi d'un catalogue des Grands Magasins du Louvre, im- T. EATON, génie de la vente au détail a obtenu un grand
primé tarif du 20 juin 1923, 2° échelon de poids, de 50 & 100g = succes grace a l'utilisation de catalogues de vente par
15¢, affranchissement avec semeuse camée préoblitérée qui permet correspondance pour mieux toucher le consommateur dans
de simplifier et d'accélerer le travail des postiers pour les imprimés les coins les plus reculés du pays.

envoyés en nombre.

Grande-Bretagne, 1988, carnet de prestige commémoratif du 125° anniversaire des magasins EATON
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hors medias

promotion des ventes - catalogue

Quelques annonceurs astucieux impriment leur propre cata-
logue qui contient des informations sur leurs produits mais aussi
des renseignements d'ordre général, liés ou non au produit
avec, le cas échéant, un support pour passer commande voir
des timbres poste pour l'affranchir.

Carnet dinitiative nveede/amazson AIGLON”
comportant 8 timbres sur vignettes, 16 pages de
renseignements postaux et de la réclame sur les
produits de la marque. Sont présentés les pages
10 et 11, la couverture, le feuillet de 8 timbres
et la carte de commande d échantillons.

Pour en savoir plus sur Aiglon

extra media

sales promotion - catalogs

les produits “ Aiglon ™
=l ' sont les mellleur!

O L e

AL - ATGLOLING

DEWET

ARMBHE &Gl
ARAISST AlGLOMN
ANGUENT DEWET

OHGEUENT

ilamaLl

AIOLOLINE

R R R R B R S R o

ATALERE A!FLDN
GRAISSE AIGLON

ONGUENT LEWET
OMBUENT DEWET

5N

0

RATFINERIE "AIGLON" AUBDRVILLIERS ‘Gtive

FartikeniE “ATGLON" AUBLIRYIELIERS fine

"'B"m fimm dlm N'l b AT o Aus dnnn: du pm:t.
nui:nwln de 19 ﬁ'-m'l,l‘..lm oaa Mm
2 Sarwica |nl-r|uhnn-1 :
C:mnpnn:!mu de voue notuce : droit five de 25 ww- '
mepinmmdunﬂhmum cun e perke,

ACUUSES DE HECEFIION UF CHARGEMENTS

Lin accums, de i‘nr.:pt’mq ey enrals recoramandis |
e dmmncﬂ- ;neme pnnerm rarnEnt m ﬂl[ﬂﬂn]'ﬂﬁf“t
muylmlnl une e :npp.gnmm dr 1] mm:a

CARTE POSTALE

o esied ot s e m ey B o vy

e

..'/'

60, Avenue de la F{epnbhquﬁ

- oo

. seam——— / ‘»mnha_la \
L Vi AT ,f .&J mobinaure,

SEINE )

jigel ]mgmpum.édmﬂlﬂlnﬂ.m‘dm 2

.. Pour assurer la conservation des
Bois, #f n'est pas de Peinture *pl'us égunin-
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hors medias

promotion des ventes - coupons réponse

extra media

sales promotion - reply coupons

Autre forme de promotion des ventes: les coupons-réponse. Ce sont des bons a découper dans une
annonce publicitaire, un catalogue, un carnet de timbres-poste, ou une enveloppe a retourner pour
recevoir une documentation, un échantillon ou un cadeau.

00 YOU COLLECT D0 YOU COLLECT

6.B. STAMPS 6.8. STAMPS -
send for our price send for our price -
e ist, free on request list, free on request

MAJOR ERRORS AND
VARIETIES-OUR
SPECIALITY.

MAJOR ERRORS AND
VARIETIES OUR
SPECIALITY,

BUYING or SELLING BUYING or SELLING ©

Contact Contact
RUSHSTAMPS RUSHSTAMPS
P.0, BOX 1 P.0, BOX 1
LYNDHURST LYNDHURST
HANTS §04 7PP HANTS S04 7PP
Tel 2398 2 Tel 2398 1
.

“Collectionnez-vous les timbres de Grande-Bretagne,
notre liste de prix sur simple demande.

Ask your Stationer for -

Rpus

Q‘LAI{:]Y,TMQ: 2 TOILET SOAR?Y _
janN ue in - If not a Free Sample 8
otepl-pe}' ,.i.l\.suiluzuﬂzgn’; .
e Stick this on a Post
——&.,1. of - Card, add your Name
RUSKIN - ad Address, and ¥
LINEN pestte
= FS.CLEAVERsSossls.
| Made by CASTELLS -
T Todn

CLEAVERS |
TEREBENE

“Ecrivez pour un échantillon de Ruskin Linen" et “Collez cette
étiquette sur votre carte avec votre adresse pour recevoir un
écantillon de Cleaver's Terebene”.

£4.316
Tar F. K. DOOTY
@ v Jedivigper fiv G1. frkate & Traksd) FOR You

SUN LIFL ASSURANCE CD. OF CANADA. AT
4, Sui sums, Lo A

S e Ty e 2l . AGE G5
.l.. “u- ulu._ __________ MHem L]
ADDREEE... ... .., SEE
T IR R OTHER
R TH BAT B i taa it s o PAGES

m Jldddiannanmss oo snnannay

—‘ “Pour vous a partir de 55 ans»

dem n,:,n dez
_ échantillons
/ GRATUITS

au Concessionnaire :

=

=
-ﬁg
BEE
ngg
g
| ta Fabr

PLe_ ‘meilleures pompes
w1, GHAUSSEE DE BRUXELLES, MA

- SIRxng aboy “a® ‘98 ‘HOIIIO ALIONIENd

£

Belgique, 1937, rare en-
veloppe des Offices Postaux

imprimée en deux couleurs.

spignd samo), - 006YST PL

I~ La demande pour des

' échantillons est ici facilitée
par I'envoi de I'enveloppe
qui porte déja I'adresse du

demandeur.
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hors medla<; extra mcdla

promotlon des ventes - coupons réponse soles promotlon - replu coupons

Lusage du coupon dans un carnet de timbres est astucieuse car non seulement il suffit de remplir le bon
mais aussi éventuellement de ['atfranchir avec les timbres qui sont disponibles dans ce méme carnet.

GPO Stamp Book FEBRU

SR 555 —  Feb M0} 105

Send now for your free 8)' of "B

this valuable
100 PAGE

Send now for your free cog

CAREER”, It is pucked with !hlskvnluahle book

information on how to succeed
in commerce or the profes-
sions. Full details are included
B o O K on the following courses:
- Accountancy, Banking, Civil
| ON ﬁrviceﬂo Gl.%.E.. lsnescurancc.
i W, cal Govt., retary=-
j YO U R ship.
! CAR EER Post this coupon now to:

i THE RAPID RESULTS COLLEGE
| (Dept. LD2T) Tuition House, London, S.W.I9

sions, Full details are inclu
on the following cou
Accountancy, Banking, Ci
Service, G.C.E., Insuran
Law, Local Govt., Secret:
ship,

|
il 100 PAGE
|

Post this coupon now to:

THE RAPID RESULTS COLLEGE
(Dept. LD2T) Tuition House, London, S.W.19

.
-
.
-
.
-
-
.
.
-

La poste anglaise a régulierement utilisé le

AR AN L2 s

SP\IE&

for proﬁtablo Erowth trough cansda Lte

SAVE &
INVEST

for profitable growth noun o

Feb 10 114

+ Kroner

Postirimarker
8 Stk. 2 10 Ore

8 Stk. & 10 Ore + 5 Ore
(Rede Kors Marker)

§ Bliv Medlem af Dansk Rede Kors |

principe de la publicité dans ses carnets de
fimbres. Le financement de cette fabrication

3 | Invéstment Plans. A cholce of monthly savings or Equity Savings & Investment Pians, A choice of monthiy § At 4 N
X d Mnhm&nd for Informative booklet. slnglc mves(mml Send for informitive nookm etait Icr.gemenf assure DO!’ les cr}nqn.ceurs qui
% 1{ recevaient en contre-partie le benefice des bons
F j GnadaLfe 6 CHARLES 1} STREET, LONDON, SW1 i Lfe & CHARLES 1l STREEY LOND retournés.
1 ASSURANCE COMPANY ASSURANCE COMPANY
‘, NAME, AGE, NAME AGE— ! R— y
| ADDRESS. ADDRESS La poste danoise a integre dans I'un de ses
i camnets de septembre 1940 en faveur de
j SB10/269 SBi

la Croix Rouge une carte réponse (pliée en
deux pour le respect du format) destinée a la
Fondation d'aide aux enfants pour leur collecte

£9, DQD £9 00 o
: ¥ ' = =
SEcmE'lHEHHUIEFDHWIY AWEEK SECURE THE FUTURE FOR ONLY 15-A o SRR
You can create this family estate for 15/- & mek of less You can create this family estate for 15/~ a wee == i Msnit
B if you are under 40. Whatever your age or interest-saving, if you are under 40. Whatever your age or interet -— N @
= - house purchase or protection—send for free booklet. house purchase or protection~send for free book T - =
B . The 5 é SRV
é * (aniadaife s.cunnies nsr.Lonoon s, [ife 5. cuaptes i sr.conoon —_ g e
= | ASSURANCE COMPANY = ASSURANCE COMPANY - v O 8 :
NAME NAME AGE g g
ADDRESS ADDRESS - E < 0O
SBI0/260 SE = g g
— , E Eg
e= =
2= [==]

Hele ‘Kuponens Ba%sxae 08
venstre Halvdel af Forsiden
maa gerne overklebes med
Frimerker.

Det er dog kun paaklabet
Beleb udover Portoen, der
 kommer ,B. K.“ tilgode.

l‘i‘)lil)l'))l)l.




hors mcdlas extra medla

promotlon des ventes - coupons réponse soles promotlon - replu coupons

Lusage de ces coupons, a l'initiative du prospect, permet ainsi

aux commercants de se constituer gratuitement une base de
données d'adresses de clients potentiels.

The Times -
FURNISHING -
COMPANY -

the creators of-
Better Furniture ~
on Easy Terms.
~eenmsessesaasinny
K Attach this to -
postcard (1d. stamp) ~
with name and ad- ©

Ce message
s'étend sur frois
vignettes, ce qui
comrespond au
prix pour obtenir
des informations

AND IN:1 WEEK
Send 3d. for full  details & FREE - TEST LESSON

DUTTON SHORTHAND  (S8+1) 92 GT. RUSSELL . ST. LONDON, WCI

Pour obtenir des
renseignements, il s'agit de
coller la vignette aftacheée au

timiore sur une carte postale, dress for catalogues ~
d’gjouter son adresse et de B iy :ﬁgi"g;ﬁn?
I'afranchir au tarif de 1d. [ = T Times Fursishing - 4 - =<
= """7, oy Ll Envoyez 3d T
A2 Lot pour les détails...» On se servira aussi des vignettes pour
---------------- communiquer I'adresse du demandeur.
cLiagen 25 8 g
g
T L clawwe wr et | B E &
2
LCLTE LT e e
tauil £ 8 B
= H 8
WAGKE Tl@gea B k)
UG LATLG  QUILRL R
@Gy WU valtl ¥ : g2
By |
urai % «2 .é o
Rll qaa  dogu anlld “o0 % =25
UGLAC LLLLAT TG Warw g = 2 g
taqu ¢aad ¢L W oeg | £ & 2 3

Coupon sur enveloppe pour demande de proces-verbal et |

Demandle:sir coupon intogrs dans ke camet pour un d'informations sur un appareil soulageant les douleurs.

I guide gratuit sur I'enseignement LEORAMA & I'anglais

DOULEURS MUSCULAIRES,

DOULEURS ARTICULAIRES

*RESULTAT D'UN

SONDAGE = I , Q-
EFFECTUE SOUS = saimerais recevoir le procés- | g
LE CONTROLE y = verbal intégral établi par huis- I &
sier et toutes les informations sur '§
INTEGRAL d'utilisateurs | i e 13
D’UN HUISSIER dans mon cas personnel. Ceci gra- | 2
2

tuitement et sans aucun engage-

DE JUSTICE

Il vous faut lire absolument le
constat intégral établi par Huissier. |l
intéresse 15 millions de Frangais qui
souffrent. Ne laissez pas passer cette
opportunité de découvrir I'efficacité
constatée d'une méthode - Pélectro-
thérapie - qui, dans plus de 9 cas sur
10 (cf. constat) apporte un soulage-
ment rapide et durable. Demandez-le,
il est gratuit et cela ne vous engage
en aucune maniére.

SOULAGES

durablement
par
I’électrothérapie

Si vous en souffrez,
LISEZ CE CONSTAT

ment de ma part. Merci.

NOM

PRENOM

N RUE

CODE POSTAL VILLE |
AGE PROFESSION

JE SOUFFRE DE
A remplir et & envoyer a:
LABORATOIRES TRANSTONIC
108, PLACE DES MIROIRS - 91000 EVRY |

LILLE 24/10/91




hors medias

promotion des ventes - coupons réponse

extra media

sales promotion - reply coupons

Pour aller plus loin dans 1'utilisation des coupons-réponse, les annonceurs proposent de passer commande a
l'aide de documents insérés dans les carnets ou sur des supports postaux pré-imprimés.

T

TERMS AND CONDITIONS

1. Offer closes 30 June 1995.

2. Offer open to UK residents only.

3. Each order form must be used to
order only one box of ‘Sun Chocolates’

Whose day could you brighten up? ™\
For only 4 First class stamps, we'll send 4 s
luxury Thorntons chocolates in a beautiful
box plus a personalised greetings card to

|

i =
: ; ‘ o XY =
G To order more than one box, ensure | someone you choose! ‘Sun Chocolates’are ¥ kgl >
r that you enclose 1 order form, the | perfect to send to anyone for any reason you like! Yt
);_ cover of any other book of 10 First 2 1) Fill your details below. 2) Tick a card overleaf. —_
" class stamps “"d_ 4 unused stamps | = 3) Onaseparate sheet of paper, write the name, address and S
s for each box of ‘Sun Chocolates’ ~ postcode of the recipient and your message (max.10 words). S
2 ; Q""w 28 days f°.’"d°]“"§"" P | < 4) Send this form, 4 unused First class stamps, the cover of g
: 3 Hespoostilay will not eh P | = any other book of 10 First class stamps and your sheet of E”
Ly GLIVCRIDIC SPPROANONS OT IhoIe % paper in a stamped envelope to: Royal Mail ‘Sun Chocolates), L.
£ lost, delayed or damaged in the post. | Admail 508, LONDON EC1B 1JF m
- Proof of posting will not be accepted ¥ e
. as proof of delivery. | Name b=
: Promoter: Royal Mail, Room G0, 1 e i
A 22 Finsbury Square, LONDON EC2A INL > - |
< Printed by Walsall Security Printers Limited | Postcode u !

Sur et dans des carnets de timbres, quelques entreprises affichent leur publicité pour un produit et
facilitent la vie du consommateur en Iui présentant le bon de commande et profitent des timbres
disponibles dans le dit carnet pour faire procéder au paiement de la commmande la préparation
A l'appel de notre représentant, entrez s'il vous plait votre stock au verso cette carte...”

77

PRINTED PAPER RATE

THIS IS TO HELP YOU CHECK YOUR STOCKS
THYS IS TS HELP YOU CHECK YO JR STOCKS
AND RECORD TOUR REQUIREMENTS

ot da

W
T o

GROCERY

HA
ANAD

OUR REPRESENTATIVE

BLOCKS

CIEZRY

HOPES TO
CALL ON

)
tie
SGIGATE A | TaGE
soenan

=,

AL SHACK

In preparation for our Representative's call
would you please enter your stock on the
reverse of this card. If you are likely to be
away will you kindly leave your order with
an a$sistant.

(R -

COMFECTIONERY

Sur cette carte la fitne Cadbury incite ses clients & préparer leurs commandes

4 l'avance dans I'attente de I'appel de leur représentant :*Dans la préparation  — = 1 N
a l'oppel de notre représentant, entrez s'il vous plait votre sfock au verso cefte " B e v
e

Grande-Bretagne, émission 1956-1968, entier privé type carte postale timbrée
sur commande.

“RESIT
LUk

¥ AT AT T S RTEE PoaTy i tbe 1236 OO DNLT
—Limeb [IBSOUCED CUANG THF LATT 12 WONTHS

E1R 1205 25
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hors medias extra media

promotion des ventes - objets publicitaires sales promotion - advertising items

Viennent ensuite les objets publicitaires. Ceux que
nous exploitons dans cet exposé ont bien entendu et
avant tout un usage postal mais ils sont néanmoins
directement porteurs d'un message destiné a bien
faire connaitre I'annonceur.

LI

Hochwohl geboren
Herrn Fritzs Baer . .4 ‘

Bankdtrektor a.D.

Sehads by

La Vereinsbank de Nuremberg

a expédié le calendrier pour

I'année 1929 a ses clients

et partenaires. Lorigine du

donateur figure de tous les cotes

de cette double carte, avec

Karolinenstrafie 55/57 des messages sur les obligations
Fernruf Nr. 23391 proposées et un calendrier.

L_,; ,, ! ‘ SRt St ’ i ‘ 5 )‘{Al!emagne 1929, entier postal

timbyé sur commande

\ '

Vereinsbank in Niirnberg
— Hypothekenbank ——

BinGTIDM “D'Y ZHmiS H [940%

Voici un camet original composé d’une carte et de 12 feuillets détachables portant
des publicités pour divers
négociants avec une
partie destinée a la prise
de notes ainsi qu'un petit
crayon fixé sur le coté.
Reproduction du premier
feuillet intérieur.

Autriche, 1932, entier
postal timbré sur com-

mande pour la firme PS
KLAME

. :
W A RUM
D A A T T
wemeraen mehs als 50000 Faen
Hotwe und e onur dech den

ERSTEN WIENER
CONSUM VEREIN
W E Gl L
woan cert alles an einer Sl ruklich
qutume billg eekeshe bann
Gegriandel 18562
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hors medias extra media 79

promotion des ventes - objets publicitaires sales promotion - advertising items

Ces objets sont néanmoins soumis a des régles fiscales car ils représentent une prime dont
la valeur ne peut étre excessive. Souvent donc de tres faible valeur, mais bien employés,
bien ciblés, ils sont un véritable support de communication.

REPUBLIQUE_ERAN
g I(,»\
" %jmu’iﬁ

SCRATCH THIS PANEL &
- YOU COULD BE A WINNER!

€5

&

1300000000030 00 830

f o S See Entry Form at B % 5
Covraarr or Cixescs RRRRY - POSt Shops for details. ‘SOUS LESIGNEDELACHANCE" @

5
g
i
v .
‘é‘ Z
& i
Vignette aftenante au timbre- EXPEDITEUR : % a,ec«, g L/L{ :{j“ L/M Q,O{,O\M/\L
<
b <
3
o
2
£
1%}

poste a gratter pendant une

durée limitée avec la possi- o :

bilité de gagner une place de : at |

cinéma. S € 9 S S
Carte offerte aux soldats par la B
Loterie Nationale pendant la 2°
guere et destinée a circuler en

franchise postale. —

el

Pour inciter ses clients a passer coommande, I'éditeur du Reader’s Digest a fait personnaliser des émissions ordinaires de tim-
bres en émissions privées: ci-dessus et dessous des exemples de bandes de fimbres envoyées aux clients et prospects pour
les encourager @ commander en leur offrant I'affranchissement.

Grande-Bretagne, bande multi-valeurs présentée en deux séries de
quatre valeurs avec trois vignettes attachées a gauche et destinées a

affranchir les enveloppes pour retour de la campagne de 1982.

(0

The Reader’s Digest Association Limited
Prize Draw ‘NO’ Department

7-10 Old Bailey

LONDON

EC99 1AG




hors medias extra media

promotion des ventes - échantillons sales promotion - samples

Comment prouver la valeur d'un produit: en mettant gratuitement une petite quantité de marchandise pour
donner une idée, faire gotlter ou essayer. [l s'agit-la du meilleur des arguments publicitaires.

Un échantillon
de poids

PLEASE send me
without cost or
obligation on my
part, a supply of
AGAROL. » »

Amiante-Ciment “

"

o~

\ Tarif échantillon du 6 avril 1932, 2° échelon de poids
de 50 & 100g %ﬂnv/ﬁﬁment avec préoblitérés du type
semeuse camée directement collés sur un morceau de mica
d’un rare poids réel de 60 g pour un échantillon (RRR).

Carte de commmande pour un échantilon d’huile minérale.

Entier privé de Nelle Zelande avec affranchissement complé- %

mentaire suite a augmentation de tarz'f pour régime intérieur.

Carnct de 2otimbres-poste Jeo 50 = 10

JA3fe 183§
L. 8
BF% TEBOGUE YEODALR
4 WOS J0URS k g 2 ‘
" HISTOIRE d In CHEMISE - . . ’ 5 1
Coasgse ,..4..:*. HEMARD ) LAME E LamMe » lAM"’Z E LAME
A LATOILEpAVION w Shir - 3 ‘ |
O Clarmaide e Py A Nrd = Toill e AL L RS o |
2 me e Ml TARLS 9 Pore . |
Perc a |
Bati 5 :
P Sois 2 |
w Sois . i
vk Courasdn! . Coccommmn 1o wnpre F o | POpE« e |
in :
Camnet de timbres avec feuillet o 1-:: ©0sastcaso-arnrarense
supplémentaire sur I'nistoire de la || ; ""': .
chemise, un catalogue d‘articles || o Vick g
en folle ainsi que deux échantillons z it :
de T[SS,US',' é """L 2
I il : - I ey :
= Vist = R TR
Ol S\t < "PHOSPHATINE' - "SROSPHATINE * "PRUSPHATINE' 2 "PAOSPHATINE
M ® FALIERES - FALIERES - FALIERES : FALIERES
. Aliment idea: Enfants ©  Viellards * Anémies




hors medias extra media

matériel postazl - timbres poste postal material - stamp post

R —

Et pour terminer la liste des hors- BEiBreaSil m ool mims © EMmses E e N
médias analysée ici, le matériel émis A N Al e et
f:»ar des administrations postales et sur
equel le but est ouvertement déclaré
de faire de la publicité. Le timbre-
poste et ses dérivés est un support
idéal de par son usage quotidien
pour communiquer. Mais sa surface
plutét tres réduite ne permet pas le
développement de longs arguments
publicitaires.

: L
Fras Taup A T

3 £ - AT
A e T DT el b ”'ﬁ’;ﬁ& =
b ORLLE ERa S e &

Voici le timbre portant publicité %,
au verso le plus célébre. Inspiré T
par 'expérience du gouvernement e
anglais en 1881, celui de Nouvelle
Zelande fit paraitre un appel d'offre
pour de la publicité au dos de ses
timbres. Il s'agit des émissions de
1889 a1893. Imprimées en planches
de 240 timbres.
Au total, 10 valeurs, 3 dentelures,
trois présentations et 8 couleurs
de publicité différentes représen-
tent 144 variétés possibles pour un
méme timbre. Quant aux 92 mes-
sages différents, ils donent une
excellente vision de la vie coloniale
dans ce pays.

MELCRVLL haR

ST LLLE

%A= ’ 3 ’_ Q. '.,:I. \
Py I oresion

gt

e NTISIS -

e
COFFEE[# &

i = ! = da %
3 s R B Soul i@ 3ah,
Nouvelle Zélande, reconstitution des % RS < AR 3 B s = zg £
publicités de la planche du 1d. de 1893, i By aar 2 2k %
seconde présentation, perforation 10 % : I S 3 Hhdat
imprimées en brun ﬁmce"zz'u verso. Sur | i Mg’jﬂaﬁm i kS o5 =
cette page le quart supérieur gauche. | £ o £
g
'ﬁ'\ o SEG
= o
i o
: i
o B
e WF
3 :
; sl | R | TSR R L TATER
Quart supérieur Quart supéreur droit pat IR e R S e e ::.E‘_Leu.d.'?l 4
gauche - oD e
-¢.'Li'.7: et b
i DX T
FBh e 3 x
| Heaie, 2
CHanEdy i
L HeaEsE (EE R
Quart inférieur gau- Quart inféreur droit =2 ';!EI 2 ezl
che el g5
WU ath
3 L e TRt 2
S o
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extra media

hors medias

postal material - stamp post

matériel postal - timbres poste

Quart supérneur droit
Quart inférieur droit
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hors medias extra media

matériel postal - timbres poste postal material - stamp post

Cette innovation fut abandonnée la
méme année suite a de nombreuses
plaintes de commergants qui ne
souhaitent pas faire de la publicité
pour d'autres présentant les mémes
produits. Il y eu aussi des craintes
de la part des usagers a propos de
I'encre de la publicité a lecher qui
était prétendue mortelle.

Nouvelle Zélande, reconstitution des
publicités de la planche du 1d. de 1893,
seconde présentation, pe;ﬁmtian 10,
imprimées en brun foncé au verso.Sur
cette page le quart inférieur droit.

Quart isupérieur Quart supérieur droit
gauche

Quart inférieur gau- Quart inférieur droit
che




hors medias extra media

matériel postal - timbres poste postal material - stamp post

Limagination sans limite des postes privées ou gouvernementales a conduit a utiliser les surfaces au
maximum du disponible: le recto, le verso et voir 'annexe, parfois dans un esprit philantropique mais le
plus souvent dans un souci de rentabilisation des colts d'impression.

Les tous premiers timbres des postes privées des USA IJimagination fertile
comportaient déja un message publicitaire. S e
des américains
Sur ceux de J.Hale on pouvait lire le tarif accordé pour un achat Sur ceux de Califomia City Express & Co a San Francisco
important. figurait le texte suivant:

Si vous avez des faire-parts de mariage, des avis, des
lettres etc... pour étre distibués, vous pouvez les déposerr
au California City Express...

USA 1862-66, poste locale de
la California City Express, 10c
bleu, annulation plume, réparé
angle supérieur gauche .

USA 1844, poste locale de Hale and Co avec et sans adresse
sur [ ’mvelofpe. Ces timbres d’une valeur faciale de Gc étaient
vendus 18 les 20.

Deux exemplaires connus,
certificat TPE

La poste belge a préféré la solution des vignettes
attenantes.
Fragmentde
| feuille avec
| publicité
| pour divers
services et
produits,

Publicité imprimée au
Vverso, sur le support
adhésif du timbre. },

Timbre-poste de [hotel roumain
| “Hohen Rinne’, gaf 11172, type
. | 3, bord de feuille.

Publicités sur bandes attenantes pour
produits et services divers d'ltalie, du diEarn
Danemark et de Grande Bretagne. ETAMP

Fbbldrisrassann

AUCTIONS -
63Flee: 8 26

A
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hors medias extra media 86

ma

tériel postal - entiers postaux postal material - postal stationery

Le timbre n'offrant pas la possibilité d 'un slogan trés voyant, on aura réalisé

des supports diftérents porteurs de messages publicitaires. Et aussi celle des

vénitiens...

Condowra princi Aprile termuoerd vitimo Marz
B Mt S R s

N 4641

‘vati, & fefarannoinciufepiid'unale debbanno le fudette Canzellarie inviarle all’ Officio No

Condowa princi imo Aprile 1744. termunerd vltir
g Per la Serenifsima Signoria.

N 4641

L7 Novembre 1608. peril JelliSoldis  ver Liettera, 6 commette 4 cadauno Cancelliero dell:
V'avvenire non dia rilpoita, né eflecurioned piuna forte di Lecters , che li faranno (eritee per cadaun O
eccetuati perd li Becellentifs. Confegli, molieggi, & 1'Officio tiluftrifs dell' Avogaria, Auditori No
fervaroridelle I'.in, e non faramss vgn’ una di effe Lettere inclule, overo feritte inuao delli prefen

no

E Ordine hlﬂ“nﬂﬁﬂw davii , & Effecutoriallc Acqusiufta la Deliberatione per Sue §

wnavolea, che ranno d4 effe. aivila conformealia D-liberatione fuderta, & ancora fiano reaur
filear , &' i&mgram¢ {ara anco offervaca dalli fudseei O Fici, & Magiftrari Ji quefta Cicea,
B (bora neminaci Offici.

Publicité - payante - pour collecter des fonds en faveur du Magistrat des Eaux charge
des oeuvies de drainage des fleuves Brenta, Boftenigo et Muson. Ces "Aque” étaient
utilisés pour écrire ou envelopper les leftres a destination des Magistrats, Chague fedille

e g a8 R A 4 Diersons e S lgas e g o 1 représentait une taxe de 4 sous pour toute lettre en plus du port. La somme encaissée ne
o : U R Ssentait 1 le, mais 'emplol de I'Aque était obligatoi lequel le
e, S e e S e we diyeti . représentait pas une taxe postale, mais I'emploi de I’Aque était obligatoire sans lequel les

ssestuacy

lervatoridelle

oti, A fefaranao
volea

o
3oldia ver Latezrs, 6 commeete 3 cadauna Cancellis

120 feritee
ontegii, r"‘i’ &' Ofcio ihifrifs deil’ Avogacia, 1 o . 2 2 > S
Sy A 2‘:&::‘2,,.“,,._.:0::““.;‘_.‘.;‘ conespondances n'‘etaient pas transmises. Il s‘agit du premier entier postal au monde.

5 fenonl

gy s *

{-oype e
o B s Beberaviont 1rs nco ORerraca dali o fetel Ohes 88 BAgHere I queha Cirts, fomale e o dichiarice. ncct
W{opra P ominat O ci.

République de Venise, Aque numéro 4641 utilisable d'avril 1744 & mars 1746.

- On trouve aussi des messages imprimeés directe-
ment sur des enveloppes ou sur des vignettes. Cette
pratique d'abord tolérée fut interdite pour risque de
confusion avec les timbres de méme couleur.

Vi im’ tte porte-timbre
publicitaire imprimée
sur lenveloppe {{ﬁ[;‘ﬂﬂ('/ﬂi(’
de Malte pour les cigaret-
tes “Kaisar-1-Hind, les

| meilleures, médaillées”

Suisse: 1909 vignette porte-timbre Igublicimirz'
de KOCHER & La Chaux de Fonds avec

impression de ’émission Fils de Tell 5¢
encadrement violet directement sur le vignette,
tirage 3000 ex..




hors medias

extra media

matériel postal - carnets

postal material - booklets

Pour toujours plus de rentabilité, certains offices postaux ont créé d'autres surfaces pour y faire
figurer des messages publicitaires plus importants en nombre et aussi plus lisibles ce qui les a

conduit & “étendre” |'entourage du timbre et donc a l'intégrer dans un carnet. .

LR LR R N R e e S

Carnet distibué par le
fabricant aux médecins

et pharmaciens, pour leur
usage personnel, censés
prescirire et vendre le produit
mais peu s'en serviront, pour
marguer une opposition

au charlatanisme de ces
officines considérées comme
“douteuses”.

France, carnet du type
Semeuse camée” avec publicité
sur la couverture et les
bandelettes attenantes pour
les ovules “PHENA”.

Wawan I0vIvEI

Carnet d’Israél au type monnaies avec publicité sur quatre
pages de converture et six feuillets intermédiaires.

Carnet de timbres suisse au type folklore avec
publicité sur couverture financée par le bénéfi-

|
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hors medias

matériel postal - empreintes machines

extra media

postal material - meter marks

Et pour terminer cette énumération des publicités les plus courantes contrélées par les administrations post-
ales, nous trouvons les empreintes de machine a affranchir. La surface disponible dans |'espace publicitaire

réservé de ces blocs d'impression permet l'insertion d 'un message plus conséquent avec éventuellement un

graphisme. 7

Carte d'archive et de suivi
d’entretien de la machine
Francotyp numéro C 7563
cpmmandée par la maison
Stelz & Klenzer de Frankfort sur
le Main, vente d'articles de
bureau, comme modeéle de
démonstration.
-

Dans le bloc dateur lieu de t
départ fictif et emplacement
réservé a la publicité en faveur

i Stempelbild

S
Ky

4130

C&imhen ‘

aufdruck

de l'entreprise Utilisatice. Francotyp' g

454
7

Machine révisée le 20/12/1934

et liviée ensuite a Curt || Firma: y
Matthaei a Offenbach surle || Mot N
Main. avec bloc publicitaire QLo r. PS "
identifiant I'expediteur. ﬁbersetzung: Motor: Masch / Bicmen AASEEy= W

Geliefert: f;’ A 1904

Stand des Summenzahlers:

/
-

~ Sperrung aut M, S -

Stand des Kartenzihlers: /

angefangene Karte Nr.:

Allemagne, machine

Francotyp type «C» | Plombenschliissel (Post) gez./)(r.:

Dermutationsniumn{ér é / f é E

empreinte publicitaire
n° 4130 a

compter du 7/01/1931 et
remplacée par la marque
n® 9940 a compter du

*ezialeinrichtungylﬂ /M 2,

Resewekl{scyg_e§ oder gegderte Klischees:

S oy, W,

= : 20.44.3%, dusrur-

298/12/1934 / E e % el
Merkmale: /
AFFRAI'CHIR :

LA MACHINE o
(=L,

7]

VBUS CLASSEETVOUS
APPORTE CONTROLE
GAIN DE TEMPS
PU?BLICITE PROPRETE

{

S\AM AAAANAA,

3

R 4

i'PoswﬁS‘g
CG43282
WYY LAYV N

REPUE ‘_'CUE’E
FRAKNZAISE

0217

France, machine Havas type AA13,
numéro CG 4389
i

=3V % = LYON R.P =

3

. Empreintes de machines a affranchir
présentant des exemples de mes-
sages en faveur de la publiicté a
I'aide des machines a affranchir.

This space may be
used for your

; ; SLOGAN or
Etats-Unis, machine
Pitney Bowes DBI1 ADVERTISEMENT
modeéle M,
VOID =

affranchissement nul
(spécimen).




diffusion | reporTAGE

distribution | reporT

¢ P .
La publicité atteint sa ctble
grace aux Ditfuseurs.,

Commentle message publicitaire peut-il nous parvenir? La distribution ou l'exposition des supports jouent un réle essentiel
dans 'aboutissement de la publicité, qu’elle soit “directe”, - adressée personnellement - ou “indirecte” présentée par les
mass médias. Dans le contexte qui nous intéresse, le principal acteur de la distribution est la poste, publique ou privée avec

ses arcanes de réglements et de tarifs divers.

C'est incontestablement grace au
développement des réseaux postaux
que les annonceurs ont la possibilité
de s'adresser & un public individuel-
lement identifié et relativement impor-
tant, pour un tarif raisonnable mais
surtout dans un délai trés rapide et
sans limites géographiques.

Exemple de publicité sur carte postale
adressée, précurseur du publipostage B

(mailing) pour les services d'un dentiste.

Carte postale circulaire francaise au tari
Ic imprimés, prospectus et avis divers du
1° aodit 1856.

Que faut-il aujourd’hui?
La publicité est une «touche personnelle»

La publicité par correspondance posséde cela.

La publicité directe réclame toute I'attention,
—| raconte toute I'histoire, vend la marchandise.

Nelle Zelande, entietr postal type carte
lettre , émission 1922 1p, avec publicité
au verso, daté du 22/05/1929 pour les
Etats-Unis.
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diffusion

diffusion postale

distribution

postal mailing

Dans les villes et régions ou les postes gouvernementales ne distribuaient pas
le courrier, des postes privées ont assuré le service souvent dans de meilleures

conditions et n'hésitaient pas a faire leur propre publicité sur le courrier transporté

et aussi en imprimant leurs propres timbres.

D.O. BLOOD, entrepreneur de poste privée aux Etats Unis vers 1845 vantait
ses propres services et annoncait ses tarifs et les adresses de ses bureaux
sur de petites étiquettes collées par ses services sur le devant et le dos
des lettres qu'il était chargé de distribuer. Ce moyen de communiquer
tant dans la forme que le fond peut étre considéré comme le précurseur
de la publicité postale.

Un «privé»
fait sa «pub»

Timbres de port payé pour
le transport d'imprimés et de
joumnaux de la compagnie
privée Wells, Fargo et Cie.

“Les timbres pour le pré-payement des lettres
peuvent étre obtenus aux stations de boites
de Blood's & Co City Despatch” (RR)

v

S!qm}:s G
ment of e

ihie’ Box
5 Y DSy

“Blood's & Co City Despatch est le juste
moyen désirable pour la transmission de
lettres dans la ville”

Pli de Philadelphie pour la ville, le 3
mai 1847, marque ronde de port payé de
1 cent (RR)
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diffusion distribution

diffusion postale postal mailing

Une guerre, celle
des tarifs postaux

Dans les années 1860, en Grande Bretagne, le cott d'affranchissement des imprimés et circulaires
adressés devenait de plus en plus lourd & supporter pour les nombreux commerces de détail qui
avaient été installés pendant 'expansion économique et les utilisateurs ont subitement commencé a
délaisser les services de la poste royale, intransigeante et trop chere a leurs yeux.
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Imfrimé de la SUN FIRE OFFICE de Bristol pour Keynsham, datée du 20 juillet 1870
oblitération duplex 134, affranchi au tarif ‘royal ‘de 1 penny.

En1865, unimprimeur a Edimbourg (GB), Robert Brydone, annoncait la création d’une société de livraison

de circulaires et colis, la “Edimbourg & Leith Circular & Parcel Delivery”, Le succés immédiat incita Brydone

et d'autres enfrepreneurs a créer le méme type d'entreprise dans certaines villes du teriitoire. Toutes ces

‘company’s”, y compris celle de Brydone appliquéerent le tarif tres concurrentiel de un farthing (1/4 de
\ penny) soit quatre fois moins cher pour I'envoi de circulaires,

Lien pour en savoir plus sur
la guerre des tarifs postaux

Edinburgh & Leith a Edin- Clark & Co & Edinburgh London Circularen Glasgow Circular en
burgh en octobre 1865, en avril 1866, septembre 1866 février 1867

Metropolitan Circular National Circular London & District Dundee en juin Liverpool en juin
en avril 1867 en juin 1867 enjuin 1867 1867 1867

91



diffusion

diffusion postale

Guerre des tarifs postaux
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Enfin, en 1867, Manuel Eyre regroupa
toutes ces entreprises sous le nom de
“The Circular Delivery Company“avec
des agences dans les plus grandes
villes du pays.

Publicité pour T/Je Circular
Delivery Co ompany " indiquant les

services proposés

Wermns for diliveny of cwiinery Clronturs, Cno Parching
cach; Nemepapers, One Hulfpeesy each; Pamphlebs and
Paekiges secording vo sise and woight.

et au verso détail des tarifs ap-
pliqués.

Emission de 1867 de la Circular
Delivery C. ompany en lanche de
81 timbres & raison dune bande
horizontale de 9 timbres par valeur
pour chacune de: 9 villes concernées.
Cette émission naura jamais pu étre
utilisée compte tenu de linterdicition
gouvernementale (R).

—

Et le gouvernement anglais mis fin a
cette concurrence en abaissant en
octobre 1870 le taiif des circulaires
et imprimés a 1/2p et en inferdisant
définitivement la poursuite de ces
activités privées.

Imprimé de WAINWRIGT &
HEARD de Shepton-Mallet our
Burton, datée de 1872, affranchi
tarif de 1/2 penny.

nl :i‘/épar_-# {‘:{ / Mﬂfﬂ-&/

G |

3 Ay
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diffusion distribution

diffusion postale postal mailing

Autre forme de distribution: les services postaux, profitant d'un réseau de facteurs auprés du public, proposent aux
annonceurs la distribution de leurs messages publicitaires directement dans les boites aux lettres, sans passer par
la phase d'adressage et d'affranchissement. Lannonceur défini ses zones d'intéréts et le nombre de documents
a cﬁstribuer. Le colt de la prestation sera payé forfaitairement en numéraire.

Récepissé postal en anglais

de la poste de Kitchener

(Canada) pour la distribution _|
de 51 circulaires au tarif de 1
cent lunité par le facteur de la
tournée n°4.

—

Sélection géographigue ou lais-

sée a I'appréciation du postier
G partir de Kitchiner”

—

Récepissé postal en francais
pour lap distfibution é,: 1928
de 100 circulaires & Hyacinte
(Canada) au tarif de 0.5cent

Lunité par le facteur de la

tournée n°4.

Sélection géographigue ou lais-
sée a I'appréciation du postier
“au meilleur de votre jugement”

N

GATHOEE - Pleers ok |z #Eldirigea
-

Eh ﬂ'l a4 Il-t’:u.li:li:ﬁtl:rﬂ.w
¢ Wadua, CARTE POSTALE gl ot

Aifvanz huscsiear e =uzudrain

L'affranchissement a été payé
en numéraire selon un baréeme

Ao pue fobha fue de G-

woble, ok anew Jok ﬁqul-t'-* B B forfaitaire fixé en accord entre
fitbe wax oude Jagie LUSTUCRU el
e | : il
Uour Hous off tons a_«h.u.. :'-zi CETTE CARTE YAUT 90 FR.
dua oo }«vuMulﬂb de denpakia F'_
Jﬂnﬂufvnu-#ﬂn poud e 2 ante g Contie cette carte et
LUSTUERWM, $ lachat dedeux boites de pétes
Lo Laifi o Howddel, acu L LUSTUCRY,
énﬁ.’f‘ dmthw.,#',gnhmdh ]-M iy ; vafre fournisseur vous remetfra
ofewoone Aone, adulon Jooa- §° UNPOY DE SANCE LUSTUCKY Carte postale distiouée dans
A g as 'rl'ﬂﬁs dt }.&,ﬁn.q;d GRATUIT les boites aux lettres de Lyon.
dhe -z&-ﬂ-MdL I,G.- 31 P P pOflepfépOSédUseNlce
3 postal.

. ' -
Frcam % aluw, q;'I.Ql.n.',i.a,;u.-ul.. L [ AdLE Compte tenu que ces cartes
ne benéficiaient d‘aucune

oA
A0t ok dt Agues LUSTULRU NC 017047 priorfté dans la distrioution,

het dat
VALABLE JUSGU'AU [ DECEMBRE SUR LYON gguﬁr:nsﬁrocceseeg\?o?me
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diffusion distribution 94

diffusion postale postal mailing

Les éditeurs de la presse s'appuient également, pour une part importante de leur
diffusion, sur les services postaux, toujours pour des raisons de colits et surtout
d'éloignement d'une partie des lecteurs dans les provinces et les campagnes.

Transport de la
presse par rail.

Timbres et
oblitération des
chemins de fer
belges LIEGE-
GUILL.
JOURNAL LA
MEUSE

L

Bande d'envoi du journal “Mercure”, février 1790 en franchise de port

Envoi par la poste de tirés a part
(impression supplémentaire d'ex-
traits publicitaires d'un journal).

Ex; édit)ian au z:zzrif des i??ri?{r{lé.\'
a 2cts lunité d'un’lot de 733 “tirés

7\/‘%#” du n® 1b du journal “Le

euchatelois”.
Décompte manuscrit et

?g?anc/}issemmt total de 14.66 frs
33 x 0.02) apposés sur le premier
exemplaire de couverture du lot

en labsence de bordereau postal
dopération (R).




diffusion

diffusion mass medias

Tous les autres supports des médias de masse - affiche - presse - cinéma - radio - tv -

distribution

mass media diffusion

sont

distribués par des réseaux spécifiques généralement indépendants des organismes éditeurs.

La pose des affiches sur les portants appropriés est généralement confiée a des société qu‘on appelle des affichistes qui
sont développés en réseaux pour offiir le méme service aux mémes dates sur tout un territoire.

Hamwmwe

3 Ekr.l nitta a'rlrﬂllinl -" = g ?
NOTHING SFLLS [
: UKE ﬂ'E\fSPAPEHS '

£5)

FuEA AL R R R vA

“/Fﬁﬁ&u

e

La distribution de la presse, outre la livraison postale et la vente en kiosque, est également assurée a la criée. Ce mode de
distribution qui appartient au passé redevient d'actualité dans certaines grandes villes.

A

-

L S

PA HtS ¢5“‘

La distibution et I'exploitation des films
publicitaires dans les salles de cinéma
passe par des réseaux également spéci-
fiques a cette profession.

lls sont aussi parfois créateurs et produc-
teurs de ces films.

La société Jean MINEUR fait partie du
paysage publicitaire cinématographique
depuis 1927 avec son embleme «Le Petit
Mineur et le fameux numeéro de télé-
phone BALZAC 00 01. La société a été
rebaptisée Mediavision en 1971,

Il en est de méme pour «Circuit A», une
autre régie devenue Screenvision France

frarTs chi.cimgee. | iy |
BUT URLEAL B ! §€ RK. g
0046

15.05.03
| 95F 000 0F63H1 LAPDSTE §
IERT 25308 MA 3537 § {
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diffusion

diffusion mass medias

distribution

mass media diffusion

Les supports de médias de masse radio et télévision, utilisent des circuits identiques au cinéma
pour la collecte et la réalisation des messages, par contre la diffusion est assurée par leurs propres
moyens. Reste le cas particulier d'internet: nouveau support, il présente tous les avantages mais

aussi du n'importe quoi.

50 ANS DE RADIODIFFUSION ;
ar L l— & TREMOILLE ! [ € E. I j
o FARIS KORMD LA IKTE
E 20-06-04 1000'535
ERE aa1 D0 404333 :
1. RADIC DE FRANCE i | $54D fhﬁﬁdq_ ¥ Ug-,lj_ﬁ?’j
’ \
‘ Des réseaux comme RTL (Radio-Télé-Luxembourg), RMC ( Radio Monte-Carlo)
et la télévision francaise font appel a des régies publicitaires telle la RFP (dispa-
rue en 1993 aprés la privatisation de TF1.
|
e S "
REGIE FRANGAISE DF FMU[;ITE géﬁhﬂ%ﬂ%‘f%
15 Ay B Sthean !
75 - PARIS 7" []5 p
B.F 24307 PDSTES i
Tail BES 1234 AR

i BHHTSILLR
einz ma Filme
"1,.*’|r mantzsare
sl AT g
ELER AR i ]
Wia k Fililerooad

qﬂ-‘( . pu])hr as s fi cOaTk TAlMEE |

i 400,

nraasaen l.l..w._L

Publicitas est une régie d'exploitation
intemationale des messages au ci-
— néma, dans la presse et a la radio.

Lexemple d'internet est un cas particulier dans la
mesure ou le support - la toile mondiale - n‘ap-
partient G personne et est disponible de fagon
uniforme en tfous points de la planéte terre. La
planéte web est accessible aussi librement aux an-
nonceurs, a priori sans contraintes ni controles ce
qui en fait aussi un support dont on doit se méfier. |*
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‘ ‘ . ‘ P-Z: La publicité s’exprime avec des mots et des
A t t images. Vous étes professeur en communication.
qUOI len Dites-nous comment analyser et interpréter le

contenu d’un message publicitaire.
’ Pr Anne ALIZ Afin que la publicité atteigne
l m aCt des mO t!S‘ son but, elle s'appuie sur la rhétorique pour dire
et pour montrer les choses de la maniére la plus
séduisante et la plus convaincante possible. Les
o publicitaires utilisent donc les moyens du texte,
et des l ma e S de lI'image, du son (absent dans notre cas) ou les
g . e trois ensemble. Ces vecteurs doivent provoquer un
choc physiologique et mental gréce a des messages

soigneusement élaborés.

En ce qui concerne le choc physiologique, il commence par la vision du messa-
ge : la visibilité et la lisibilité s'obtiennent par I'application de regles en matiére
d'écriture et de mise en page. Le choix des caractéres et des images est donc
déterminant, car il accrochera I'ceil et incitera a la lecture.

Diversité des caractéres utilisés prouvant la volonté de chaque annonceur de se
disitnguer pami les autres en utilisant des fomnes trés variées.




impact impact

choc physiologique - typographie physiological impact - typography

Pr A.A Observez ce texte identique sur les quatre documents mais écrit avec des carac-
teres ditférents: il n'aura pas le méme impact sur le lecteur. Les différentes typographies
correspondent trés souvent a des cultures et des générations de lecteurs.

~

RIS St et DI |

>

e ——e PIULR SCHWERDINER-BERLINWZO

ch

type C

g
Valewr | — o g
|

s . -
Catégorie des scriptes: ensemble des caracteres qui imitent Catégorie des manuaires: ensemble des caracteres qui s'inspirent
I'écriture ou la calligraphie. de I'écriture dessinée au pinceau.
Planche inflation 1923, type A, valeur en marge type C, caractéres Planche inflation 1923, type A, valeur en marge type B, caractéres
publicité au type 1, police lydian publicité au type 2, police Zapfchen (famille des romanes) ‘
- ST > e R
zaptchen | ——eo Pl IRV ilirverdfrer:1Berlii
e 5 bbb : 4
= - - 9 C
e Jar i E
< :
Valewr —| — ¢ :
type B
Police
optima
Valeur
type A —
-
Catégorie deslinéales: ensemble des caractéres sans empatement Catégorie des fractures: caracteres brisés en référence aux
de la typo moderne. écritures médiévales.
Planche inflation 1923, type A, valeur en marge type A, caractéres Planche inflation 1923, tzl)pe A, valeur en marge type A,
publicité au type 3, police optima (famille des humanistes) caractéres publicité au type 4 (famille des gotbique:)g |
SR e SIRee s S LB S e e a3 e R i 8 G it it i e
Police g e : = p S % 3 i : - T
i : = ) ! ’ ) 4 ; ! . nu-amill
gotique ! : : - i e{ : ' = Z / et aflf/;lll;‘70'ei\'z -
. e
5
:
:
Valeur :
type A — :
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choc phusnologlque - tupogrophle

lmpact

phqsmloglcol lmpoct - typogro phu

Pr A.A Les procédés graphiques fixés par |'imprimerie, puis perfectionnés et aujourd 'hui multipliés par
l'informatique sont constamment renouvelés et toujours plus nombreux. Lusage d'une grande diversité
de caracteres sur un méme document permet de personnaliser et d'isoler chacun des messages.

Déconseillé: I'usage de formes

frop variées en melangeant - A Awoum, I-I"GI Musc
diverses polices, tailles et S '
graisses. |l s‘agit d'une volonté du _.-' F&bbl‘lcadl Sl’OVI le
concepteur pour personnaliser S edel prmleqlatl (essiin

chaque annonce et ainsi mieux | oS . Prenno detGesst (\&l 30&30 i

niiguerelecieu. | —F@ “NUAPOLY: s el Bt
Ialie, 1889, l 'hmmmm"co By |
balie, 1859, Juncaleiiere: | r"mnum.muv BATTALEANOGIUS AN

Feuilles comportant des avis pub-
licitaires, pliées fmment une lettre
en laissant un certain e /umt' pour
la correspondance a lintérieur.
Vendues avec un zzﬂfﬂnc/msemt nt
déja appliqué au prix de 1, 4, 8 on
8 cts, pour une valeur respective

d aﬁrmrbmemmt de 2, 5, 10 ou
20 cts.

Timbres du type Umberto I per-
Jorés de la letire C et de la valeur
de remplacement.

Lettre pmfmee vendue 4 cts p/us
un complément de 5 et 10 centimes

pour réaliser un affranchissement
réel de 20 cts (R).

e TN SRR

Premiatiin diversefsposizioni sitonell 1shtutoCasanora
Siesequiscono hvonsrre bronzo ed?n altri metalli.
cAsA FONDATA NEL |11.9

fl Quercla N &2 ?e [ X NAPOLI =

et
SAN T0

£ RAIT.I 'lSSl l ALLA CAR
Si Fanno abhonamenti Colioscontodl Io
NAPOLI-ViaRoma, éia Toledio 12

Premiata ® Privilegiata Mamfatt
TOMAIE,CALZATUREe PEL LI

s GIULI0 CALIHER .

ion Negozio dnArhcothr Calzolerlap‘

DIREZIONE ~ VIAVITT. EMAN. 46, PP~ LIYOR¥) G

1"\

ﬁm Ih(‘ na
m ansoLE HEALE

Depos
7

e,
enelle princpall

Hta s fe jueoy
ia grnnuhn}ewnccinld A hrloschl Lt fou
(. srece. azione nnf&aéanl
Andleada de

wumg' re

w23 v,v:ry

W“ﬂg I]ZN!!INIA

eung ey duod
nuup : 53 gfjap amrnurﬂq ,‘ ad
g ON VL3 JJ
IIVIELSAON] un HIviC
= RUOIRIIBL )
PUBIIEYA  ENNOUO2)
1 n“eJnmu urqv&a un!....:]_hl

1104VN -7 2800 EA-110dVN

aNowYEE™

1pQues (5109

‘,‘ffﬂf“t“\&\

a\pu)a
* ANRIBN
1ol zm,]sog

U.IIBNHISVLSMNWS

yigy[g e 34 YNYT3LEY)

l YIE LY V!I"IL .r)
‘3
%Jomm—?"

(Vl"“"j) Vg (-7
INILNVS 4
maaMmq NS

md}k By

P
\_dzv/.l._mma vgyix_s‘m_xua;m

4-1".4

A

FABBRICA i PROFUNERTE ¢ SKRONI
CARMINE GIAMUNDO

Successore df MENZIQONE
Via Prsan i”l e 26 irimpetto al Mo-
nastere delle 3 APOLT

GRANDE FABBRICA

Canrerz pr CERA
E.DEPO,SITO DrCANDELE /S’n.Achm:

di RUSSC NICSLA

INAPOLI ' Forra N? 167

GRAN 0¥ OSXYXO
di MACCHINE da CUCLRE

CARLO MORVILLO

VIA DEL DUOMO N°57 NAPOI-!
Az/;lw CON GA. 5,

Su:rursals POTENZA Pigzza mm:wo

Succursale AVERSA Corso Campane 40

NKEANLLE

HappresentanteeCo missionario

Case Estere o Nazuonah
29.Via S.GiovanniMaqgi Pignatelli NAPOLI.

°_

\

CrtC A e

P

et AT eT o~ p

Cernc darr

)

A o i e~

(64'7

st

D BHSEEOE BERDSA

| NGGOZIANTE X LATTICINI FRESCHI
FREMIATO CON 10 MEDAILLE 3
ALLE DXXERSE zsvogxzwm i

p ‘c/glrjga‘?gel?l%r glr?l%uimll '/‘8 —
2 Furgatovio N*338 N APOLT
LSS s @

*’ ) 30, qp."ﬂ)nﬂ ERR
p‘scumzu o FONDEUR {Co @
Pécompensé en verses Exposxhom
AUX

1G1
a’es C)efs d aeuvra: Je Jous /es M usees 5/:4/1« -
M(TA‘I'!QNS Dl: LANTIQUT

acéo,:ra aI;V s l? OJIMX;LE:)S 3

W 1@.;-gyﬂowwmzx
ﬂlﬂCbANICA dx PRECIRIONE

GIUSEREE MTLETO i

ISTRUMENTI di GEODE SIA
OLI

Via Z//mww/d JnDonnaromita V. 250

L

ads ouolzesiiqqe]
e

OL FHITT"OLYVLL TN T

S
Zuap ouu

' 1190 10
HEYLS DAORN

Ul Uf BPUBWOD
1B14ER D

"

—izzad uod obo

IW0LYLYIQ 091L8¥1]
34

BJEP IS BISAILIL B

0iN3

3 ISugjjany
01 (J371p 3o

b| 001jsE}3 0ADNU Ji BWNSSE
240 & 004

b

.00INONO09] 02INII9| ONVID

01|
plzz

{h’]j L7,

OIZ®

alds ajel

oy |
J30]y 1(epadsq ‘ojeAlad osnpe fupasip

Sal
T

e pa ajnuiw e tuoiSSILWa

S 1S 315
978 |

-’uuauo%u‘c}‘o aaua) Lou e
9oy

'ossoJFuj
2s1p

)

i o




impact

choc physiologique - typographie

Pr A.A Rappelons qu'en typographie, il existe cing critéres de
lisibilité des caracteres: la simplicité, la dimension, la force,
l'orientation et I'harmonie. Ceci dit, si vous rencontrez des
messages qui contreviennent & ces principes, cela pourrait
correspondre & une intention particuliére du concepteur.

impact

physiological impact - typography

Sur ce document de 42x21 cm (totalement déplié), usage de
toutes les formes de caractéres, maigre, gras, droit, italique.
Pour agrémenter le document, chaque annonce s'inscrit dans
un cadre bordé de fioritures.

Harmonie: usage sur ce
document d'un nombre limité
de familles de caracteres
différents bien que le texte
soit écrit en cyiilique.

__ Caracteres gras: impression
de malaise

Encadrement formé de
—fioritures: lourd et peu

discret mais corespond au

style artistique de I'époque.

__ Caracteres trop petits,
fatigants a lire

Intervalle: caractéres chargés

" en graisse et frés rapprochés
donnent I'impression d'un
bloc massif

Russie tsariste, 1899, entier lettre-

Caractéres penchés, annonce dit de [ Tmpétratrice Marie vendu 5 kopeks pour une valeur d affranchisement
impression de dynamisme de 7k., le bénéfice généré par la publicité étant versé au profit d’une fondation.
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choc physiologique - typographie physiological impact - typography

Pr A.A Pour mieux accrocher l'ceil, le créatif réalisera ses messages avec une graphie plus personnelle.
Lutilisation de 'écriture manuscrite, courante aux 18 et 19° siecle présente la volonté du rédacteur d'avoir
voulu s'identifier au lecteur tres familier de ce type d'écriture.

e : L'écriture “a I'anglaise” des plus difficiles a maitriser donne un sentiment
Quand t‘? a,dlm.on rime de souplesse et de délicatesse avec ses pleins et ses déliés pour ainsi
avec séduction... démontrer un soin particulier dans la graphie du message.

t, O allidse rivepid }yh o Yot s //,/'yd?'rmh Loiides Aasseiorrrmodls o g
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MAURICE, ci-dessus /m/;[m‘ré en Faute de moyens typographigues ou volonté de séduire des

ﬁ-,m;ai: gravée en 1859 au dos prospects: cette publicité en faveur du Grand Hotel Europe a
de la plaque originale destinée & Port-Louis a été gravée d’une écriture “a I'anglaise”.

Limpression du type “Sherwin” 1d B N R o i

défiguré non émis.

?fi—mnjrﬂ, le rem; de la méme plague PRrnEl, g it
reproduction réduite). y

Dﬁtes ces m’.jm/,;-ﬁjﬁgm sur papier ot gfm&fmaemenf,of/fw é Mesa @ Lea 4}0#@;@« 24 ...

ont été et réalisées en 1911. Feuillet

del2 timbres. Lusage de telles expressions est caractéristique de la forme
Collection compléte de auteur, rédactionnelle pour la réclame du 19°. Lutilisation de I'écriture

documents gn‘gi;m ux joim‘: dans anglaise amplifie ici le caractere sollennel du message a

Lenveloppe de protection. (RRR). I'image des cartons d'invitation dans la bourgeoisie.

e

3 o
ey ) R

T
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choc physiologique - typographie

impact

physiological impact - typography
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MAURICE, ci-dessus publicité en anglais gravée en 1859 au dos de la plaque
originale destinée a 'impression du type “Sherwin” 2d défiguré ci-contre, le
recto de la méme plaque .

Histoire de ces documents: des plaques gravees localement par Sherwin
en 1859 pour l'impression du 1d (qui ne sera pas emis) et du 2d (page
précédente) avaient déja servi pour la réalisation de la publicité ci-dessus.
Elles ont disparu puis éteé refrouvées dans d’éfranges circonstances. En
1911, la société Philatélique Royale de Londres a fait éxécuter une ré-
impression en douze exemplaires de chacun des deux rectos et versos.
Chaque fedillet a été collé sur un carton de 190 x 170 mm.

) £

EIPOSTAGE

1POST PAILL

HNTWO P

N
LAPOSTACENK

7

AMAURITIUS
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choc physiologique - typographie physiological impact - typography

Pr A.A Etudions maintenant comment faire pour étre repéré dans un pannel d'autres messages.
[l est souhaitable que chaque insert fasse |'objet d 'une composition originale en utilisant tous
les artifices possibles afin de lui donner un intérét et un impact différents.

Message horizontal Caracteres fantaisie Message orienté encadré
orientés I

Sur cet extrait d'une planche de 240 I;

timbres, la forme et la mise en page e o w o
des messages sont trés étudiées afin 38 Zg g iy
que chaque publicité attire le regard Sciy 2 “ ,§_ L
du lecteur. §55A8 e
04 gé* ) & O
o o o

i

STOP THAT g
COUGH | @
: ke i
Image et fexte ' 483
ot
Texte sur fond inversé  — ‘ ég
— =2
Nouwvelle Zelande, reconstitution e Tl 1o % -0 250
ci-contre des trois premiéres lignes du £ | WAsE DAY A3 .Z. GEE L E
uart supérieur droit de la planche du 4. aomy A5l { a E 3
1p de 1893 avec publicités imprimées $ Sl RS 25
au verso. !‘%_ b g:Sunhght = 3% 135 ﬁv
2 ; VEe8 e
328%m2eg:  Soap, f§ = ok
RO o i 1N P \:..N\_": =  RAAA S~~~

Les messages sur des supports du type “panneau d'affichage” commme le dos d’enveloppe ci-
dessous se détachent beaucoup mieux car on a fait appel pour la mise en valeur a des formes
graphigues variées voire originales.

Sondage: quel message avez-vous lu en premier? (B3)

Suisse, enveloppe en franchise des Chéques Postaux

Message horizontal —
encadré simple filet

Texte caractéres —
fantaisie

Texte sur fond inversé
avec encadrement —
fantaisie

Image et texte sur fond |
inversé




impact

choc physiologique - illustration

impact

physiological impact - illustration

P-Z : Passons maintenant a l'image. Quels seront son importance et son impact pour la compréhension

du message ?

PrA.A Lanalyse de l'image peut se comparer & un travail d’ethnologue attentif & découvrir les visions
du monde, les approches culturelles, sociales, idéologiques ou mythiques. Limage exprime une vérité

forte et parfois secréte souvent issue des mythes.

Méme dans les publicités contempo-
raines, la récupération des anciens
mythes joue un role frés important.
La codification et la justification de
I'organisation sociale dictent les
comportements et les habitudes des
individus. Limage doit la suggérer.

Mythe solaire: multiples allégories
du systeme solaire symbolisant
la réputation, les succes, les
récompenses et les honneurs
obtenus par la Société Duployé

ainsi que les anges de la ‘
renommeée sonnant frompette. ‘; g

S TRAVAUX GEs7 PROLONGE

P. 0. Box 4130.

Z

Mythes de la tereur et

; \
du sacré: I'embléme { ;
delamarque estle | - \\
symbole de I'ange de AN

la renommée.

4-_4’«'AR

If not called for in 10 days return to

ARBUCKLE BROS.

NEW YORK. S

If not called for in 10 days return to

ORK.

D Um ! : 3
DYLA ARBUCKLE BROS,, :

P.0.Box780. »

~NEW YORKNY.=

¢. 930 M
S. R, BUFORD & CO.,

VIRGINIA CITY,

monm,

Etats-Unis, 1894, EP
privé 2cts, commande
Purcell, émission
Harg“ord et Etats-Unis,
1870171, EP privé
‘albinos” 3cts, format
2, impression en relief,
manque | encrage couleur
verte.
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choc physiologique - illustration

impact

physiological impact - illustration

PrA.A Lapublicité se fait I'écho de son réle social en saturant notre environnement d objets et
récupére a ses fins des images antiques et mythologise ainsi dans les animaux et la religion.

#r0omanas

WitLAND

Embleme: appel a la
symbolique de la grue,
oiseau de bon augure,
migrateur, de longue vie,

4 FLIEGEN de bonheur, de paix et
; IMMER idélité
j DR <\ EIN ERLEBNIS de fidelite
NG : = L4
Ttalie, entier carte-lettre, affranchissement timbre collé de Représentation de la terreur et du sacré avec,
40 lires de 1921 avec surcharcge lithographique BLP de pour le cinéma Cito de Rome, celle d’'un dragon
type I de 11.3mm, vendu avec remise de 5 lires. gardien du trésor (des films qu'il recrache pour le

cinéma.). —

ik
N0 - wenavicor, st

Q‘ ;

-

abssoes

%«am@w ........... ek
lIlIIlIIIIIIlIIIIIIII|||I|||II|IIII|IIlﬂllllﬂlllllw

LB anek]
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e QUL =

1

7 SOCIETA ANONIMA
e ‘
CAP. SOC. L. 400.000.000

(OMMERGIALE [TALIANA
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choc phusmloglque |l|ustrotion phq5|olog|col lmpoct - ||Iustrot|on

Pr A.A Néanmoins il est indispensable que les images utilisées dans la publicité représentent au mieux
le produit. Et grace a I'évolution des technologies de reproduction, on est passé du dessin manuel &
I'usage de procédés mécaniques comme la photographie.

Allemagne Reich, entier de 1908
pour Budapm avec surcharge pour Annonce dessinée pour un catalogue
changement de tarif et télégramme de  timbres-poste et reproductions

A, ;;/‘/,, D ek Slovaquie de 1938 . g)l;\gto\/grr]ophiques pour de I'horlogerie
u vin,

r ‘ Sehr geehrter ITerr! Yy —
Wi teilen Thnen hierdureh mit, dass unser /\/L / =

1808
Katalor

l907

— ' ,‘— 7 ={ dervonallenSamm-
" { 2, JernwiedermitSpan-
nung erwartet wird,

soeben
erschienen
ist.

Inviolettem Einband
gebunden, enthiilt er
wieder alle Neu-
heiten und Preisver-
#Hnderungen des letz-
ten Jahresund diirfte
§ aus diesem Grunde
fiir jeden Sammler
unentbehrlich sein.
Er kostet

= 2'-“..:1:.:4M.502':'d§1\1.5ﬂ (M50

Gobrl'ulor ‘Senf in I.mpzlg.

D LZLAIMMISOF
Rl
N\

CHATEAU MELNIK

piirodni
[ahvove
kvaseni

iebni tiskopis 769 &. (1V-1935)

7 &) | . ¢ £ jen
Hennessy




impact impact 107

choc physiologique - illustration physiological impact - illustration

Pr A.A Bien que technique-
ment plus difficile et donc fi-
nancierement plus onéreuse,
l'utilisation de la couleur est
une révolution aussi impor-
=7 Go \ ; S S | | tante que celle de la possibi-
ALZBURG Plafzl 5. ; ‘ 5 lité d'intégrer des images. Et
S RS R 4 : il est incontestable que le jeu
SEALZzZRLRG = des couleurs permet la mise
eschdft mn Tee Chocolede Backeres

Giare Weine Rurstu Luxis Waren: \ ; = - { | en valeur des messages.

Mixte des couleurs, formes,
encadrements, images, inversion
des fonds.

1% 2allgl erer wn mafyehanden Fantaren cip INEn SN

prea
<)

- Autriche, 1908, affranchisse-
ment complémentaire pour la

Belgique.

coholfrei ! Fabeikation uéeneralvertrith
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[ o Krach® .. fut Osterreich-Ungarn
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2 Njé EofriS" it Oeslere Alsina Company &
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Tale™"g Ferchergasse 17. §

(R TRIY

C. Eduard Rothe
Drogen- und konzess. Bif e
(yZum St. Urban)

1 Chemnitz- Hilber
: am Bahnhof. §

8t. Urbanus-
/ Bitter
Allb te Bitter-Spezialitdt

ist exquisit u. magenstirkend!
Renommierte Bezugsquelle am Platze
fiir Pharmaceutische Priparate
(bewihrte Spezialititen), Farben,
c s &

te,

Br p
Samereien
Konigl. Sdchs. Lotterie-Kollektion
Fernsprecher No. 3897
Verkaufsstelle dieser Kartenbriefe
fiir Vorort Hilbersdorf.

Wohnung. £ ..
(Strasse und Hauw

Timbres italien avec vignette
' publcitaire attenante en couleur
différente pour éviter la confusion
de lecture. Ces timbres seront trés
rapidement interdits par I'UPU.

) JLOREEAR |

e e e
Bemxrunk Flechten, sowie ver-

9 schi andere ..

Krankheiten behandelt v&llig schmerzlos

Schlegel, ambutatorium fir Beinkranke

CHEMNITZ Miihlenstr. 30
Restaurant ,Reichsglocke*
Sprechstunden: Woch 8-11 u. 2-5 Uhr.
Sonn- und Feieriags 8-12 Uhr.
Zeugnisse der geheilten Kranken werden, auf
Wunsch im Wartezimmer vorgelegt.

Verbandstoffe

Moderne Uliren Wilh.
und Goldwaren efc.

in jeder Preislage
Karl Kleeberg, vrrmacher

CHEMNITZ Annabergerstr, 44
+— Braune Rabattmarke — Chemnif}, Briickenstrasse 15

Zimmermann
€isenwaren- und Werkzeuggeschdft ——

Mixte de deux couleurs,
formes des caracteres,
intégration de dessins.

Wringmaschinen
€rstklassiges Sabrikat .. Aeusserst preiswert

Allemagne, 1907, affran- L
chissement complémentaire
pour le Guatémald'.
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choc physiologique - illustration

impact

physiological impact - illustration

Pr A.A Mais n'oublions pas que |'image doit étre avant tout porteuse dun réve:
le consommateur va pouvoir s'approprier un objet “‘magique” dans un contexte
pré-défini ou assimiler un visage a un service.

BRIEFKAART - CARTE POSTALE

Afzender - Expéditeur

D GREEF

_HASUNE. 5 AT DES
AcaciASs, 6o

LEEUW Y Pienes.

L

—Ref

TEL. (071) 358885
PUBLIBEL 2676 NF

RTL Bxde e
docd . Chams. bude

d;u{%g@bae/\?A

Message pour un appareil
ménager dont I'image -
absente - est remplacée par
I'argument développé que

représente son avantage, la
iberté.

La référence a la technologie
ancienne - le ballon - et
I'autormobile d'aujourd’hui
évoquent l'esprit de liberté
de mouvement grace a
I'évolution des techniques.

_A}wxmhrwn Q.

Image porteuse

d'un réve
<{ matelas Epeda

..... pour les

GREYS
FILTER

— é—“_ -

“Les filtres Greys laise passer la saveur”

Mise en confiance des
utilisateurs de la poste
locale privée de New-
York avec les images des
épouses de Georges E.
Pomeroy et de James
Price, propriétaires en
1844 et 1854. J

£

P e U2 IERDET,

& % X

ikl #EUITOYOTA
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choc mental - effet de surprise

impact

109

mental impact - surprise effect

P-Z : Nous avons compris la mécanique du choc physilogique et de ses artifices, mais comment se déclenche I'impact

psychologique, le plus important a priori.

Pr A-A: Le choc physiologique étant obtenu grace & des procédés simples répondant a des régles de mise en
forme quasi-incontournables, le choc mental sera fonction des effets intellectuels utilisés pour susciter un acte
positif. [l sera essentiellement axé sur l'originalité, |'intéressement et/ou I'amusement, tout ceci avec des mots et

des images.

En quelques mots ... le réve

Pour en savoir plus

surla CCNA
“Au-dessus des terres, au-dessus des mers”
éCr’zlbmbieial 920, timbre C(!eb mrbtaxe aérienne de 10c
, is par ompagnie Colombienne de navigation
! B Aérienne imprimé sur un lot de vffnetm récupérées
i &3 aupres dun imprimeur et issues dune série de 19

modeles différents (exp. + certif) (R)

JN NC

OVER LAND,
OVER SEA:

Le publicitaire recherche avant tout l'originalité qui
devrait provoquer un effet de surprise. Cet effet
peut étre facilité par I'utilisation de dessins accro-
cheurs, de couleurs vives, mais aussi et surtout des

arguments développés a donner envie de passer l
a l'acte.

La A

Double message: au travers du million d’Aronde, lire
que le nombre important de ce modele de voiture
produit sera bientét atteint (lettre affranchie en octo-
bre) et coincidera avec la symbolique que représen-
te le prinfemps en tant que période de résurrection

10.579

@ ’M‘?}‘-UGM auec[e

AE: UBLIOUE
- FHANCAISE

pzl’uée s1/24 :"W"I\.r

BOSN Cifidacint AS3ES

=g I=6Y)

de la vie et de la végétation.

CoNSOLIDATED VULTEE AIRCRAFT CORPORATION 2
SAN DIEGO DIVISION \?HEQE 1S 7701%7//7/?

SAN DIEGO 12, CALIFORNIA Firros

£ e
= AT ';d-.\i-’—}) )

N

veam THE Convarir-Lirier

W DJ
‘ A L 5 U.S.POSTAGE
((rmtsm)" %-——65;:
N ¢ s

3
fce- 73058

\QA,L, W&

AIR FRANGE

RESEAU_AERIEN MOND:. EPUBLIQUE
Al ol 5\ FRAMPAISE

== 3
A ECN : + 1200 .
< s
VOUS OFFREDUTEMPS 3 ~OSTES
mmz.aﬁ

-5X 3 = PARIS—86 =

|

[

«ll n'y a rien de plus beau que le
Convair Liner»

Triple message: le réve du vol aérien, dans un réseau
mondial accessible, avec un gain de temps.
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mental impact - surprise effect

choc mental - effet de surprise

PrA-A On remarquera que |'effet de surprise ou mystere est trés souvent obtenu avec
l'usage de phrases et/ou des dessins équivoques qui peuvent éventuellement porter &
une double interprétation.

Ll VITROLLES PAL
o BOUCHES DU RHONE ’ €R F. ; Attirer I'attention
t' 30-11-05 LA POSTE avec un
- message sybillin
El" 560 00 035292 000 ’ 82 et un graphisme
75A6 131170 SM 400453 voyant:
‘ S “attention, ici il y
a une information
—‘ pour vous!”
Cette méme
curiosité oblige, pour
connditre Iidentité Augenblick! Q
de l'expéditeur et Hier ist ei 0k Deutsche Post
R Ennn g an g ! FRANKIT 00,25 EUR
message, ouviir le pli... wichﬁge »
Nachricht 220211  4DOS0O02AF
far Sie! ‘ Entgelt bezahlt

“pourguoi torturer votre
‘{ mémoire?”
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choc mental - interessement mental impact - interest

Pr A-A Poursuivons notre analyse des effets utilisables. Ce qui compte dans les messages
c’est de faire apparaitre de maniére spontanée les avantages immédiats que procure le
produit: exclusivité, notoriété, choix, prix, avec des titres et des mots “accrocheurs”.

Exclusivité: “Transfer Intemational®,

“le seul transfert G Mexico des
bagages du débarcadere de
Veracruz vers tous les hotels et
résidences... pour Laredo - Texas
et vice versa.”

Marque de l'achemineur au
type 1 (avec encadrement)
sur entier de Mexzcalpaur

Durango, le 24 février 1893,
cachet ambulant FCCM .

o

Sécurité et économie: “Manchon
Hella,_le plus éclairant, le_moins
fragile..” (économie)

L L Ll ]

ies prix
ou grand magasin
[ SoCE"Cn T S
e choix

du s *ecul:stﬂ

[ LR e
e, .

AH]J\\)LUJ' ks
D 040 P
ﬁHELYETiAWE‘?

Choix et prix: deux arguments
essentiels

Crédit: "Achetez vos meubles en compte
courant... @ LInnovation”

M
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choc mental - interessement mental impact - interest

Pr A-A Les messages s'adressant prioritairement aux femmes ou s'appuyant sur leur
image seront largement utilisés pour annoncer et convaincre d'utiliser des produits
méme masculins.

Confort; “Utiliser la
lessive Persil rend la
femme heureuse”, }—

R R

Santé: publicité pour
.| | les «Pilules Rouges»,
- fraicheur et santé.

Hygiene: publicité pour cremes de beauté avec mise en valeur Santé et prospérité par une bonne hygiene (Brodrene et
d'un personnage féeminin., Dahl, matériel sanitaire)

Gennem 62397
hygiejne
til

sundhed ;
og @

velvare

SHAVALLO |

for a
Swift
Smooth Yexpéditeur
Shave 2 ;
~SHAVALLD
Barbers use it
and Barbers

KN

A ero— A A . O it

A i CARTE, POSTALE {15y e+

GLE RS RETE

{
i - : nerad
T POST

in Ivorine i
In New 1408 1=
Metal Case, 9d.

r:—;giéne: “Shavallo pour ¢s vouws RENDRONS
s P e s JETTE CHEVELURE

En moins d'un mois votre
. chevelure redeviendra souple,
b soyeuse et saine.

PLUS DE PELLICULES.

. LA CHUTE DES CHEVEUX
ARRETEE INSTANTANEMENT.
Demandez a A. B.

24, RUE DE LA CURE « REBECQ

cette cheveulure..”

Hygiene: "Nousvous rendons i
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choc mental - interessement mental impact - interest

Pr A-A Pour convaincre, il faut insister sur certains avantages du produit, par exemple
la qualité, le gotit, l'origine en les comparant de facon directe voir sous-entendue a ceux
d'autres marques ou méme a l'intérieur de la marque.

W Quel produit préférez-vous?

Qualité: carte insérée dans des paquets de cigarettes Nouvelle Zelande, 1892: le plus petit entier postal au monde,
Aflas avec au verso enquéte d'appréciation sur le produit imprimé sur commande, deux formats et deux qualités de pa-
fabriqué en Nouvelle Zelande comparé aux productions pien, tarif spécial de 1/2d négocié pour 20.000 exemplaires

Qualité, santé: "Le plus ... le plus ...."

France, 1894, récépissé de timbre
d'acheminement normal pour colis postal
de Paris pour Paris

Qualité: “Exigez toujours le ‘
véritable ..."

Quadlité: “fromage de Hollande,
marque de |'Etat”

If you can't sleep in
PLEETWAY PRJAMAS
ter give up the whole idea

| @
|| RUKSMERK

Al amassnenee

Confort: «Si vous pouvez dormir dans des
pyjamas de Pleetway, abandonnez I'idée
d’en tfrouver de meilleurs.» i;
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choc mental - amusement mental impact - amusement

Pr A-A Un autre des effets utlisables est celui de 'amusement. Tenter d'accrocher

l'attention du lecteur par des messages subtils, écrits et/ ou dessinés, est un travail
Un facteur dynamique... e création bien plus délicat et difficile qu'il 0’ it éviter le “flop”
GoT. ks priw%! e création bien plus délicat e cile qu'il n'y parait pour éviter le “flop”.

1845: indication du nom du
propriétaire D.O. BLOOD

1843: pas
d'indicationdunom
du propriétaire

]
118?15: ajoutcﬁl_g : \
'in icatiop f Pour en savoir plus
DISPATCH sur ces fimbres

Lironie: en 1843, Daniel Ofis BLOQD a fait imprimer les premiers timbres picturaux au monde: le graphisme montre un facteur
enjambant le bureau de poste gouvememental (installé dans le Merchant's Exhange Building) et auquel il faisait concurence.

Poste locale de Philadelphie, 1843 i 1845, trois états du timbre a 3 cents (R)

Lironie: «Selon une expres-
sion bien connue, si nous
sommes trop pauvres pour
pouvoir nous permettre le luxe
d'aller & pied, nous sommes
trop pauvres certainement
aussi pour rouler sans assu-
rance automobile suffisante.»

| Reich allemand, 1925,
Jormule télégraphique

“Je me trufffe moi-méme”.
On joue ici sur I'‘ambiguité du
verbe et avec le dessin.
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choc mental - amusement mental impact - amusement

PrA-A [l estdonc recommandé de faire
appel aux ressources de I'humour, de la

poésie et du réve chaque fois que pos-
sible: c'est une publicité qui veut plaire.

Texte “poétique’doublé d'un
dessin humoristique;

Ici, il fait bon étre,
Ici, on est heureux,

Ici on trouve du papier toilette
de la maison Klenk et Cie |—-

Appel au réve

“Vous portez des sous-
vétements Gunnel vous

=Xg vous sentez comme dans
~{ le ciel..”

Hurmour et jeux de mofts

“tout passe ... repasse”

Texte de circonstance, une
poésie “gueriere”

Parmi les pleurs des grenades
sous la gréle des obus ...

...Atout moment il est le bienvenu
Ce cher compagnon

Volontiers il sera regu,

L'Asbach «vieux» la source.

Donc, allemands, lors des combats
abreuvez-vous d'esprit de vin

Mais ne prenez que le meilleur

Le «Vieux» la source du Rhin.

Allemagne, 1914, carte en ’»
franchise militaire, offerte par
Asbach aux officiers sur le front.
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choc mental - amusement

mental impact - amusement

Pr A-A Une autre forme d'amusement est de présenter un message en bande dessinée.
Ancrée dans notre culture, la BD est le symbole de la caricature et son usage dans les mes-
sages incite plus facilement a la lecture et rend |'information réellement plus accessible.

N Multipost [ Multipost |8
mailMaster [ mailMaster &

Le petit facteur stylisé incite aux

contréles sur I'usage des fimbres

gréce aux machines Multipost
mailMaster.

USA, 1944-49, timbres-test pour

machines & distribuer et coller
timbres sur les enveloppes.

HAFE SMITH SAYS=

PB METER 56142

(\W—’H"wﬂ

MR.RUSSELL CHAPMAN,

_____ memn AEOATIDY IN_CTAR L

L'utlisation de la célébrité sous les traits caricaturés de Kate Smith, une célebre chanteuse des années

1940, rend le public plus attentif au message: “Kate Smith dit “achetez des noix au nouveau prix en baisse”.

JURPFIDND Yvan

Lo

22 R

nKR nYyi) anaswna %3

nnuam mm 'wivn MR
neran 'IJQIN Ry 1'nna

RESS®

e

Représenter des visages dessinés et souriants met en confiance le lecteur.
Lraél 1957, carnet de 18 timbres de 100ms

(4-21)1900-(10)0002

RElIAXE-10i,
on ne Fait pasDe
PORC a I'ananas
avec pes

HOLIYWOOD
ananas.

Linvraisemblance

d'une situation sur

une image attire

le regard et incite

4 la lecture pour

comprendre le sens
{ du message.
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Céy . g
La tentation des exces: E]oges,

Désillusions et Controverses..

Soyons honnétes, la publicité, par ses qualités, a tendance a embellir le monde qu’elle présente et c’est une facon
d’attirer I’acheteur en jouant sur la séduction. Mais de maniére générale, la population est plutét hostile et 'emprise
croissante sur la vie de tout un chacun génére des jugements excessifs qui incitent quelque fois jusqu’a des contro-
verses voir des rejets.

| La principale qualité de
la publicité est donc de

i W a.ounva
f}. o DE LA GENE
£ % WNYRAPAS De
i PHILATEUE

o

JIDEPHIL - REKKEM

faire avant tout connaitre
des produits et des services
de facon positive, imagina-
tive et agréable mais aussi
et surtout d'augmenter les
ventes.

Elle sait se rendre
" amusante

HOLT .STRAS .CT
BAS RHIN € R.F.
m 12 05 14 001.55
Elle joue avec les mots pour @A ISE AU GREEN 151 L0 021294 LA POSTE
susciter la curiosité: “mise
au green” pour contrer A3E3 671920 % ML 082631 %

“misopgyne”

Elle fait preuve de créativité: coup double, les partenariats développés entre la poste autichienne et la société Adidas et Swarowski

L'une démontre son savoir faire en
faisant incruster des cristaux sur un
bloc et Adidas fait imprimer des
fimiores sur du textile destiné a la
fabrication de ballons.

Les deux vantent ainsi leurs produits
de fagon concrete.

Swarovski
KRISTALLWELTEN

D L
B R TR

............. ssessnsnesenny

Timbre imprimé sur toile de
fabrication pour ballons de foot

Eine Zusammenarbeit von Swarovski-und Osterreichischer Post. A cooperation between Swarovski and Austrian Post

Pour en savoir plus
sur Swarowski
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qualités quality

Le talent des publicitaires apparait

dans la rédaction des messages et : Y, 2 '—|
|'utilisation des images. lls utfilisent [k uﬂ/
toutes sortes d'arguments conduisant o»)\)" DA~

a convaincre l'acheteur potentiel de ¢
passer a l'acte. Q pb‘g Md’ 0
1&2" \J

Elle développe des
idées originales

*x()8F
iZSSTES
v N18s5a }
, LLLE CHANBRE 0 S Conpres
1Rl

24 A

(o
Z
ORMEC

Elle raconte des histoires, par ex.
la fabrication du verre

Etats-Unis, empreinte test de la
National Postal Meter Company,
machine n° 6131 appartenant a
la Owens Corning Glass a Toledo,
étape n° 2 sur une série de 6.

Elle magnifie le réel. }‘
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défauts

praise and disillusion

default

Mais que reproche t-on exactement a la pub ? Une influence néfaste sur les modes de consommation, la

manipulation de valeurs socioculturelles a des fins mercantile
sur sa vraie fonction.

s et la perte du bon sens le plus élémentaire

Elle colte cher aréaliser
TR et a diffuser
K" i E POST A
/ A 4WAS DARS’ :::% EURDS CENT :
-/ WERBUNG 210024 |
w—d
KO S T E N ? fu—j c014781 “Combien doit colter la
& publicité?
Elle incite a I'addiction et a la
consommation de produits nuisibles
pour la santé.
Heineken

la biere qui fait
aimer la biere

Incitation & la consomation }’

One
shilling
and
threepence

per second
is needed

7 to keep
Over 161,000 children have DR. BARNARDO’S HOMES
been cared for since 1866 open

Elle s‘adresse @ nos émotions pour atteindre
ses objectifs

come into the care of

DR. BARNARDO'S HOMES

| «Plus de 161 000 enfants ont eté soignes
depuis 1866» et «un shiling frois pences par
seconde sont nécessaires pour le faire»

Grande Bretagne, ci-dessus souche de carnet is :
de mai 1962 ayant servi de magquette pour the world’s
préparer le carnet ci-contre émis en juillet largest
1963. o family
Over 161 000 ch:ldren have
been cared for since 1866
Fifteen !
million i i
slices of bread | «Quinze mllllons .de tran- «La maison du Dr Barnardo
od e \ ghes' de pain et trois milions estla plus grande famille du
pints of milk _3; | de pintes de lait par an sont monde
 year | utilisés dans les maisons de Pl : 161.000 enf.
are used In | Barnardo. Aidez-nous.» us de 161.000 enfants ont

DR. BARnAuDO's HOMES
Please help

fi.® o
Over l'6F OGO chiidmn have
been cared for since 1868

été soignés depuis 1866..»
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défauts default

Elle insiste sur les qualités sans en souligner les défauts et elle mystifie les
consciences en mythifiant les services et les marchandises et représente une
emprise croissante sur la vie de tout un chacun.

France, 1954, entier postal type carte-lettre Marianne de
Ganon, édition «Les Panneaux Bleus» du 15/11/1954,
Jormat déplié 360 x 204mm, avec feuillet blanc a
Uintérieur pour correspondance.

Elle utilise frop souvent des promesses, des clichés, des idées
recues comme le rgjeunissement de la femme ou encore
les espoirs que représentent la voyance et I'astrologie.

Surles 12 annonces visibles, 6 concernent des propositions
pour de la voyance, activité pleine de promesses.
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controverses controversies

Malgré tout le public ne reste pas insensible au contenu des messages affichés. Il est susceptible de réagir avec
opposition et fermeté selon que ses convictions politiques, religieuses, morales ou culturelles sont atteintes.

Nous avons ici le rare exemple d'un produit a usage postal tant décrié des
son émission que son retrait restait la seule solution.

Dans le cadre de la réforme postale
anglaise, Rowland Hill propose des
entiers timbrés entrés en service le
6 mai 1840. Lillustration dessinée
par Wiliam MULREADY représente
I'Angleterre envoyant des messages
au monde entier.

Grande-Bretagne, entier Mul- | '
ready type A27, position 4 de la
premére émission, daté du 9 mai
1840 de Londres, annulation
croix de Malte rouge, arrivée a
Dublin le 10 mai (1° dimanche

d'utilisation).

N

L JEN

LN lp

N a0

\ yr “‘\ ; 2

e POSTACE ONE PENVY. Soe - oG
- - == e == =

Ces entiers ont fait frés vite 'objet de critiques et de railleries avec la diffusion de

| o nombreuses caricatures ainsi que le déclare Hill dans son joumal le 12 mai 1840:

\ Sir Rowland HILL " le public n'a pas aimé la Mulready. Je crains que nous dllons étre obligés de
substituer un aufre timbre que celui congu par Mulready, qui est victime de violence
et de ridicule sur fous les aspects ... le comporfement du public monitre bien que
nos efforts pour diffuser le goUt des beaux-arfs ont été imprudents...

J'ai déjatourné mon attention vers la substitution d’'un autre timbre, en tenant compte
que le public a montré son mépris et méme du dégout pour la beauté, ...”
Les entiers Mulready seront retirés de la vente en janvier 1841,

—— Iniuse see

NQB;UY ﬂﬁ)lh.)\ "

Pour en savoir plus sur la
réforme postale

Caricature de Mulready dessinée par
Spooner, numéro 9, “Posting’.

Les différentes illustrations démon-
trent bien lidée que l'on tente de
Jaire passer auprés du public sur

*{ L'usage des services postaux.

Lndon W Speamer 577 3 eard.
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controverses controversies

Etle champ est libre pour que des actions communautaires soient engagées dans le but
de contraindre les annonceurs et de par la les administrations postales a reconsidérer
les autorisations d'émissions
accordées.

0O SR

nddlﬁa;n;;:psc"g ::a any of the

viz.:—New South Wales, South
Tasmama, Western Australia, New
Sous la pression des associations £oNE FERNYE
clericales et puritaines, I'entier
postal nommmeé “Beer and Bacy”
avec publicité pour du tabac et
de la biere, émis le 1° novembre
1895 dut étfre retiré 19 jours plus
tard.

Bl @ = s

477 This Card may pass Lhreugh the Post withgfft
additional postage to ‘any of the followin oloniffs
viz.:—New S ou(ﬁ Wales, South Australia, 5ueens
Tasmania, Western Australia, New Zealand, and Fij

v SR RN S S o

Victoria, 1895, les trois types

d'entiers de 1 penny, tous oblité-
7és du 19 novembre 1895.

3 a7 ;l'h
additional puta:
viz.:—New ¢ ug
Tasmania, Weste:

N NN

T1: ligne & 12 bosses terminaison
pointée en bas & gauche et
horizontale & droite

NN SN SN PN N NN N N

T2: ligne épaisse au milieu a 12
bosses et finit & I'norizontale aux
deux bouts

i PECSTERM o e Ao

T 3: ligne a 13 bosses finit horizon-
talement G gauche et avec une % .
18 1§ Vet %Aw

boucle a droite.

Scandale & la mise en vente de ce camet: on estimait outrageant que Jeanne d’Arc "chevauche” la Vache-qui-Ritl!l. Ladministration exigea
que les marges des seuls timbres Vache qui Rit soient détachées des camets mais comme cela n'était possible, elle exigea leur retrait.

»9

1939390008303 1398

"ms’l‘ﬂﬂ“! "’HDSPHATINE ‘MOSPHATINE PHOSPHATINE PHOSPHATINE : 1 ENTIFRIC ) SENTIFRIC O o : o :
. FALIERES  FALIERES . FALIERES . FALIERES ) FALI \ Bi"ﬁﬂqﬂm i M EDIC mlmu RENEDICTI
\Ahment idea o b rd Corw%leEsgoEnst: $ ( SouLl BEoN-EsougIcI 9. B QN|E$2III 5 Sout

Y T Wy

vy

e v i s gy 4 , ‘
i aetied 1 h g R’l’ CEMVIN [VURBPAIIN G LB "’1ﬂ ‘VlN Q.E VlN
3 @Qmmr VAchu.s"."nJ V‘cusa?xlirﬁqu'h VAc“gxcursmn V c"%ngtlmlef : AL|'|‘V|ENT IME

ALIMENT | ALIMENT | ALIMENT AUMENT




éloges et désillusions

controverses

praise and disillusion

controversies

En prévention ou consécutivement a des controverses de toutes natures, les annonceurs et les publicitaires
doivent désormais prendre en compte |'évolution des mentalités et appliquer des lois et réglements de
plus en plus sévéres pour l'utilisation de la publicité sur les productions postales..

Emission en 1994 d’un timbre a I'occasion du
cinquantenaire du journal "Le monde”. Pour
éviter que le "dérapage” commis par la Poste
au bénéfice d'une entrepiise privée n'incite
d’autres journaux a réclamer cette méme
publicité gratuite, et comme il n‘était plus
possible de le retirer de la vente, il fut décrété
que ce timbre avait été émis en I'honneur du
fondateur du joumal, Beuve-Mery. ‘;
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En 1929, la poste gouvemementale italienne a l'idée
d'émettre, a limage de la France, une série de timbres
avec vignette publicitaire jointe.

LUPU n‘a pas accepté cette émission au prétexte

qu'il était impossible de détacher facilement la partie
publicité. Et de plus sur le timbre de 60cts, la publicité
en faveur du chocolat Baci était illustrée par un couple
s'embrassant: dans un pays catholique, I'image pouvait
choquer et le timbre ne fut méme pas émis. Deux
parfaits exemples de controverse réglementaire et
morale.

Emission en 1996 d’un timbre a l'occasion
du vingtieme anniversaire de la mort de
André MALRAUX sur la base d'une photo
réalisée en 1935 par Gisele FREUD.

La ressemblance entre les deux

suppports est parfaite a I'exception de la
cigaretfte qui aura disparu sur le timbre,
conformément a la loi frangaise sur
I'interdiction de la publicité pour le tabac.
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diversion

Lutilisation de vignettes
ressemblant & des tim-
bres pour frauder ou
tromper la poste ou le
destinataire a toujours
existé. Malgré des re-
gles strictes et devant
la masse croissante de
volume, il est ditficile d'y
faire face.

Lusagedevignettes porte-timbres
publicitaires toléré pendant une
période limitée dans quelques
pays a été finalement interdit
au motif officiel que le contrdle
postal pouvait étre perturbé
par I'obligation de contréler
I'ensemble vignette +timbre
et aussi s'assurer de la validité
de l'affranchissement. Dans
I'exemple ci-dessus, double
confusion entre la couleur du
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timbre et de la vignette ainsi que

le format dentelé de la vignette s’apparentant a celle du timbre.
Etats-Unis, 1885, vignette porte-timbre de Herbert, roi de la chemise, imprimée sur lenveloppe, couleur identique a l'affranchissement 2 cts.
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USE OF lAlEI.S RESEMBLING
POSTAGE STAMPS.

THE practice has recently been adopted by some

persons of affixing to the covers of letters adhesive -

labels, somewhat resembling postage stamps, which
are used for advertising or other purposes.
Although these labels are obviously not issued
with any intention of defrauding the revenue, their
use on postal packets, especially when they are
placed on the address side, causes embarrassment
to the officers of the Post Office, and gives rise to
delay in the treatment of other correspondence.
In these circumstances, the Postmaster General has
deemed it necessary to issue instructions that, after
the 31st of July, any letter or other packet observed
in the post bearing on the fromt a private label
in any way resembling a postage stamp shall be
refurned to the sender. g

By Command of the Postmaster General.

St July, 1308

Frintm fom UM Shabbemery Chlles by W F Chmmmrcmms & S, L. Prajums. Sgare, O Buckey, B0
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En 1907, la poste royale anglaise relance la lutte contre I'usage de vignettes
publicitaires et de propagande sur les envois au prétexte d'un ralentissement
dans le traitement du courrier. Ce sera interdit @ compter du 31 juillet 1907
et les objets refoumés a leur expéditeur,
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ie réduite dune affiche anglaise formar210 x

Co, e
35pmm du 21/07/1907 (collection personnelle de LSRN
lauteur, document original joint dans l'enveloppe de % A %)
protection. (RRR) n . 2 ]
JI a2

Ci-dessus pli de Bath daté du 20/071897 affranchi avec
une vignette de charité de Is au bénéfice de ['hopital Prin-
ce de Galles et 2 x 1/2p pour Lytham. Au verso marque du
bureau de distribution de Preston arrivée le 21/07 (RRR).
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détournements diversion

Les publicitaires se sont également inspirés des documents postaux pour promouvoir leurs maisons tout
en s'exonérant de |'affranchissementet du service. En imitant jusque dans le moindre détail les docu-
ments originaux, ils ont tenté de faire croire aux destinataires que ces messages avaient réellement été
affranchis et circulé par la voie postale officielle.

Exemples ci-contre et ci-dessous d'un

entier postal belge de 1919 et de son fac-
similé. Le format, les textes légaux, la valeur
d'affranchissement, les oblitérations, sont en
tous points similaires au document original
imité. Ce fac-similé comportant un texte
publicitaire au verso a été distribué hors
service postal dans les boites aux letires de
Bruxelles.

Versos du pneumatique
original et du fac-similé et
publicité intérieure

Cachet octogonal
privé de distribu-
tion type a) mil-
lésime encadré de
trois barres, avec cercle extérieur
double trait (Maury 2009). sign.
Calves et Chevalier

Alors que le tarif frangais du 6/04/1878
pour envoi de publicité sous enveloppe
ouverte était de 5cts, voici une lettre
affranchie au tarif de 1cts avec
annulation cachet orctogonal privé de
Paris.

Ce timbre ainsi oblitéré est tout simple-
ment un frompe-l'oeil destiné a donner
au prospectus I'apparence d'une cor-
respondances expediée par la poste.
Ladministration a admis cette maniére
de proceder a la condition que l'oblité-
ration n'ait aucune ressemblance avec

les timbres a date officiels..
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publicités accidentelles accidental advertising

Mais il arrive aussi quelque fois que des publicités non sollicitées soient diffusées sur
des documents postaux. Ces “anomalies” sont le fait de coincidences malheureuses =
ou de raisons purement circonstancielles.

REPUBLICA DOMINICANA

COCONUT

U

40 sp0V

P
o
N
vT
E1
RF
s
Ac
RA
D
oo

~—1 ] 1111}

L TONG CONG TY

Recette pour une boisson KHOANG SAN

& la noix de coco sur un |
timbre de la République

T ez canisenoighforlod | O o e
e WADE FROM FRESH COCONU] |  pos e moson poduion
m”lll”ll“.“ IN THE CARIBBEAN des cartes religieuses

sur un timbre du Viet-

NET WT. 15 0Z. (4259) RECY Nam du Nord relatif a la
Conférence surla Paixa

Prague en 1983.

Tous ces papiers ci-dessus et ci-dessous ont été utilisés a priori
ou a postérior pour faire des essais d'impression de timbres.
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Etiquettes de confitures sur
papier pour timbres de Lettonie
de 1919 pour I'anniversaire de la
libération de Riga.

Hazard malheureux: le message contenu sur cette oblitération mécanique est du plus mauvais
des effets pour une lettre contenant un avis de déces.
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I'avenir the futur

Quel avenir pour la publicité sur les documents postaux? Motivés & commercer de plus en plus avec les
philatélistes et les entreprises, mais aussi pour réduire leurs cotts et améliorer leurs résultats, les offices
postaux proposent des produits novateurs et acceptent le sponsoring comme au siecle dernier.
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Faire de la publicité sur ses propres produits pour vendre la personnalisation: timbres Prior avec vignettes émises en
francais et néerlandais par la société VICINDO, filiale commerciale des postes belges pour sa propre publicité.

Déjaen 2007 les postes suisses ont émis un timbre avec Beetag
qui permet la mise en relation directe avec le serveur informa-
fique d'un un office
de tourisme dédié
aux vacances.
Ce type de code
est abandonné et
l'essai ne sera pas
renouvelé.
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En 2011, la poste du Liechtenstein célébrait les 150 ans de la Banque
Régionale du Liechenstein en émettant un timbre avec QR code
qQui proposait un lien automatique pour acceder aus services de la
dite banque.

Deutschland

MARKE INDIVIDUELL

l

zuriick an 3460-4, Briefzentrum Wiirzburg, Testsendung

Frau Doktor der Wissenschaft,
der Technik und Anwendungsf.

Betty Quincy Siif3 o
Innovation grace a la technologie: tentative d'usage de QR code sur des
Kundennummer 100102 timbres-poste par la firme M-ware Electronics a Leipzig qui a fait imprimer
Spechtweg 1 i des timbres personnalisés par la poste allemande. Un test a été réalisé au
89278 Nersingen ) centre du courier de Wirzburg qui a oblitéré les 150 leftres envoyées. Malgre
des essais positifs, aucune suite ne sera donnée a ce type de timbres par
I'administration allemande.

RFA 2012, pli affranchi au tarif intérieur de 55 cts soit 45 cts (timbre person-
nalisé) + 10 cts, posté au central de Wiirzburg le 9 mai 2012, avec mention
“test d'envoi” et adresse de retour.
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Depuis plus de cent cinquante ans, le courrier sert aussi de support & des messages publici-
taires. Soigneusement étudiés ou sommairement déclinés, imprimés ou collés, ils sont le reflet
de I'évolution de notre civilisation de consommation a laquelle on ne saurait échapper.

Précurseur de I'empreinte publicitaire de machine
a affranchir, I'étiquette collée par I'expéditeur
adresse, déja en 1860, un message commercial
au destinataire:

"La Nouvelle Angleterre casse ses fils de cotton.”

Pli de Nahant (USA Massachusets) daté du
719/1860 pour New York.
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‘Pour callaborer # notre ‘publicité iveuillez
employer: en méme lerips que lelimbre letalon corre dant
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En 1928, publicité sur la couverture et les timbres l
de Virgile-Chareyre mais aussi, idée géniale dans
ce carnet, des vignettes que I'émetteur incite les
utilisateurs a coller sur leur correspondance: le
consommateur devient “ambassadeur” de la marque.

La publicité est utile, car elle fait acheter
et vivre mieux. }*
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Elle est rentable car elle fait vendre.
{ Qui donc en douterait encore?...
318 89




